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RESUMEN

En el presente trabajo de mvestigacion se dertificd el inpacto de b nformalidad de bs
MyYPES del ruoro “Abarrotes Gereraks” del distrio de San Juan de Lurigancho en b
recaudacion del Inpuesto Gereral albs Ventas durante el 2018, el msmo que fle
desarroledo bajo el método descrptvo — bbliografico. La nformalidad ha ganado un
terreno muy portante en nuestro pak, y el segrento  donde es mas properso es b chse
econdmca con menos recursos, para el caso de b presente mvestigacion tomamos el tercer
dstrito corsiderado con mayor pobreza cono es San Juan de Lurigagncho, en b provicia de
Lima; aesto se suma b actmvdad econdmica donde es menos probabk b gestion de
controlr, cono es el comercio. Por otro kdo, b formalizacion esun hecho en el que cada dia
s diferentes tipos de empresas se deben r isertando, para obterer mayores berefcios que
kB permian yectar o potenciar sus capitaks de regocio; sh embargo, bs MYPES son bs
gue mayor resktencia muestran a este cambio; esto tene un gran Impacto en b recaudacion
de mpuestos, pricpalmente en el Impuesto Gereral a bs Ventas, que como consectencia
frera el desarrollo econdmico de un pak tal como se concye en el presente trabajo de

nwestigacion.

Palabras clave: Informalidad, formalizacién, recaudacion



ABSTRACT

In the present research work, the inpact of the normality of the MyPES of the 'Gereral
Groceries” area of the ditrict of San Juan de Lurigancho  was dertified n the colection of
the Gereral Saks Tax durng 2018, the same that was deweloped under the method

descrptive - bblographic. Informality has gaed a\ery important terran n our counry,
and the segment where it 6 more prore & the economic clss with fewer resources, for the
case of the present mwestigation we take the thrd district corsidered with greater powerty as
5 San Juan de Luigancho, n the provice of Lima; ths & compounded by economic actmty
where management & kss lkely to control such as trade. Onthe other hand, formelization &
afact n whch ewery day the diflerent types of companes must be iserted, to obtain greater
berefts that allow them to nject or enhance ther busiess capial howewer, the MyPES

show the greatest resistance to ths change; Ths has a great mmpact on the colection of taxes,

manly on the Gereral Saks Tax, which as a corsequence slbws down the economc

dewelbpment of a coutry asi s conchded i the present research work.

Keywords: Inormality, formalization, colection
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INTRODUCCION

El presente trabajo de mvestigacion cuyo titub es “LA INFORMALIDAD Y SU
IMPACTO EN LA RECAUDACION DEL IGV EN LAS MYPES DEL RUBRO
“ABARROTES GENERALES” DEL DISTRITO DE SAN JUAN DE
LURIGANCHO, DURANTE EL 2018” se presenta al jurado para obterer el tituo

profesioral de Contador Publico.

La presente investigacion se orignd cono objeto de estudio, debido a b serie de
stuaciones gue en bbs Uktimos afos se han acekrado, bs memas que obsenvanos y
amnalzamos di a dia, que teren mpacto no sob en el &rbito bcal, siho tambien a niel

nacional

El tema de b incidercia en b recaudacion del IGV tere conmo puto de partida b
nformalidad del comercio, kb cual no contrbuye al desarrollo sostenbk de b economia
de una determmada localidad o racidn; sh embargo, pese a bs diferentes estrategas o
mecansmos gue plantean los gobiernos de tuno para contrarrestar esta realidad, los
resukados obtenidos no son bs esperados, pues lbs micro y pequefios enmpresarios
skermpre estan buscando diferentes akernativas para evadr resporsabilidades en bs pagos
de mpuestos, muchos de elbs bajo b asesoria de los profesioraks en Contabilidad,
queres fakando asu ética profesioral dan orientaciores o akermativas a dichos
enpresarios para manterer su nformalidad acanbio de corservar sus ngesos Yy

rentabilidad en sus negocios.

Por otro kdo, b recaudacibn de inpuestos permite al gobierno central terer un
presuplesto adecuado para desarrollar y ejecutar proyectos de mersion para berefcio

de b pobhcion, bridando asi una mejor calidad de vida en diferentes sectores cono:
1



sald, educacibn, wwenda, tramsporte, entre otros; es por elo, que cuando b recaudacion
se e afectada por factores socibecondmicos cono: b corrupcion, b faka de
conocimento, k carenci de asesorf y b faka de oportunidad, el gobierno enfrenta uma
creb frente a b capacidad de cubrir bs recesidades o expectathvas de b poblcion y San
Juan de Lurigancho  es corsiderado el tercer ditrito en pobreza extrerma, sumado a esto
que es el de mayor pobkcion anvel nacional; es por elb, que con el presente estudio se
busca determar el impacto de b rormalidad el cual nfluye en el desarrolo
socibecondmico del ditrito en mencion y que bs enpresarios tomen corcencia y se
serten a b formaldad desarrolendo  actmvidades comerciakes transparertes y que

contrbuwyan de marera positva al desarrollo de b sockedad.

La siguente iwestigacion contere Bs siguentes partes: Introduccion: conprende el
pbnteamiento, objetivos y justificacion del probkema de mnestigacion; b revsion

lteraria gue abarca los antecedentes, bases tedricas y el marco conceptual h

metodologia que contere el tpo, nvel y disefio de b mestigacion, poblcion y muestra,
técnicas e rstrumentos enmplkados en el desarrolo del estudio, el pbn de arélsis, k
matrz de comsstercia y bs pricpios éticos; fralmente conpkmentamos el estudio con

bs flentes de nformacibn y lbs arexos.

EL AUTOR



1.1. Planteamiento del proble ma

1.1.1. Caracterizacion del proble ma

El presente estudio de investigacibn tere como punto de partida b informalidad
de bs MyPES, como uo de bbs probkemas mas resakantes dentro de bs que el
Dstrito de San Juan de Luigancho  enfrenta  después de b Inseguridad
Cidadama que calificaria cono el més emergente y que recesita priordad de
atencion por parte de los entes de gestion que k corresponda o a lbs que tenga

njererci.

Por otro kdo, comsidero que el crecimiento de b pobhkcibn es un factor que abre
bs puertas a b nformalidad, en un ditrito que supera el milldn de habitantes y
donde tal vez bs politicas plblicas de desarrolo no se han legado a

npknentar de marera efcente quedando brechas como ks de estabkecmientos
comercieks con nfraestructura que permitan desarrolar una actmdad comercil
de calidad y en Optimas condiciones para el alvaceramiento  y \venta de
productos, surado a esto el nvel de pobreza gque enfrenta el Distrito, que
rebciona al estib y calidad de vida de b pobkcion, niel de educacion, calidad

de wenda y senicios.

Finalrente se presenta conmo objeto de estudio b mormelidad de bs MyPES en
el detrito de San Juan de Lurigancho, buscando determinar el mpacto en b
recaudacion de Impuestos, el cual es de preocupacion no sobb para este distrito
sio anmel racioral pricpalmente kb provicia de Lime donde b miracidn de

provicias a b capial es cada dia mayor, dando bgar asi al surgimento de



pequefios negocios nformales en su mayoria que buscan cubrir b sobrevwercia

de lbs migrantes.

1.1.2. Enunciado cel proble ma

¢De gué marera impacta b informalidad de bs MYPES del rubro “Abarrotes
Gereraks” del dstrito de San Juan de Lurigancho  en b recaudacion del

Inpuesto  Gereral a bs Ventas durarte el 2018?

1.2. Obgtivos ce la investigacion

1.2.1. Obgtivo gereral

Identificar el mpacto de b normalidad de bs MYPES del rubro “Abarrotes
Gereraks” del detrito de San Juan de Lurigancho  en b recaudacion del

Impuesto  Gereral a bs Ventas durante el 2018.

1.2.2. Obgtivos especificos

Determnar el nvel de normalidad de bs MyPES del rubro “Abarrotes
Gereraks” en el Dstrito de San Juan de Lurigancho  en el 2018.

Determnar que b nformalidad del 2018 en bs MYPES del rubro
“Abarrotes Gererakes” del Dstrito de San Juan de Lurigancho, nfluye en

b recaudacion del Inpuesto Gereral a bs Ventas.

1.3. Justificacion de la investigacion

La presente investigacion se juwstifica corsiderando que nuestro pak tere uma
particpacibn de 58.2% de nvel de normalidad en bs diferentes tpos de enpresas y

rbros. Por b tanto, desarrolar ua investigacién en el Dstrio mas pobldo de b
4



Provica de Lima conmo es San Juan de Lurigancho y corsiderado conmo uo de bos
nivekes socibecondmicos mas bajo, permtird determinar el impacto de b informalidad
de bs MYPES en b recaudacion de impuestos, he podido notar en s diferentes
negocios gue se ubican en el distrito en mencion que los contrbuyentes en su mayoria
utlizan artificios para evitar cunplir con sus obligaciores trbutaris no dechrando
todos sus ingresos vy b mormelidad  de persomas que realzando  actmvidades
mercartiles, no fgwran como contrbwentes, b cual gerera b apropiacion iicita del

direro que deja de recaudar el estado con fres de obras piblcas.

Il.  REVISION LITERARIA

2.1. Antecedentes

2.1.1. Inte macionales

(Aba Ve, Lis Rbero, & Gordon, 2015), en su lbro ttuado “La
Globalizacion desde abaj”, mencionan b siguente: El probngado auge
econdbmico de b posguerra empezd a hacer agua aproxitedamente en 1970; a
fraks de ese decenio, los corservadores reolberaks se stabron en el poder
en todo el Occidente. Su kma fue el bre mercado y, duante b década de 1990,
con el apoyo actvo del Fondo Moretario Internacioral y el Banco Mundial, se
dedicaron a desmantelbr ks restricciones estataks sobre el fujo nternacioral del
direro en nombre del “ajuste estructural”, uma primcia en los pakes en
desarrolb. La ecoroma iformal surgld en ese contexto, no s6lb para descrbr a
bs pobres urbanos del Tercer Mundo sio conmo una caracterstica unihersal de
bs ecoromas nmodernas; ademés conclyen que: En todo el plreta hay

milores de personas que partcipan directa o indrectamente en ks actmdades

5



que amalizamos en este bro como gobalizacibn desde abajo. Se trata de
productores, vendedores o corsumidores de mercarcias que fuyen por los

circuitos de ese tipo de ecoroma mundil

Por otro kdo, para (Camargo Hernandez, 2005) b incidencia  de los inpuestos
sobre b produccion se refeja en el comportamiento de s Medios de Pago para
transacciones de caracter normal  Una mayor circubcion de estos medios de
pago se enctentra asocida a kb presion gue ejercen lbs Impuestos u otras
regamentaciones de caracter kegal sobre b terenca de efectvo que no ks
conmprometa con bs controks del Estado. Deducéndose que cuando b presion
trbutare aumenta induce auma mayor preferencia por el uso de efectvo y con
ela mas expectatvas hacia b produccion nformal; corsiderando ademés que,
ser de gran nterés incuir en amlss futros de bs actvdades econdmicas
nformaks, a bs inpuestos desagregados por sectores econdmicos,  Si SUs
estaditicas fueren obtenblks, con el fin de estimar clél es b particpacion en
cada uo de elos. Dedicando especil atencion al sector comercio por ser alii
donde posbkmnente se presente mayor nformalidad como b sugeren
nwestigaciones drigdas al estudio de b economa nformal mediante el andlsis

de b mano de obra.

2.1.2. Nacionales

Para (Quspe Cororel, 2014) en su tess tiueda “lmportancia de la
Contabilidad enlas MyPES para la evaluacion crediticia enentidades
fimncieras enelPerd —2014”, sefab que s micro enpresas representan gran
parte de nuestra economia peruana, asi cono el 45% del PBI pero no solb eso

6



sho que son umas de bs pricpaks enpresas gereradoras de empko y posblks
motores del crecimento econdmico; sin enbargo, estas ermpresas tieren
dificultades u obstaculbs para su ewolcion.  El acceso a diferentes tpos de
recursos juega wn rol de vital inportarcia en b determiac i6n del crecimento de
bs MYPES. Y el més importante es el franceamiento gue recesitan para hacer
crecer su negocio 0 porer en marcha sus proyectos. SUNAT menciora que, en el
Per(, bs MyPES representan el 98% del total de enpresas exstentes en el pak
(94% micro 'y 4% pequefia), pero el 74% de eles opera en b nformalidad. La
mayoria de bs MYPES nformaks se ubica fuera de Lima, gereran enpko de
mak caldad (trabajadores familares en muchos casos no remurerados) con

ngresos reriores a bs akanzados en bs empresas formaks.

Segin (Lequa Aris, 2014) presenta como resukado de su investigacibn ensu
tess tiubda “Influencia de la evasiontributaria e informalidad en pe rjuicio
del desarollo econdmico y social del Perd - Periodo 2012” que b evasion
trbutaria 'y b inormalidad en conjuto representan un fndmeno  que en el corto,
mediano y brgo pbzo erosibra los ingresos del Estado pricpalmente porgue
deteriora B estructra econdomica y socil del pak, wiera b kgtimidad de los
gobernos debido a que b evasibon malida ks propiedades de reutralidad
econdmca de bs mejores estructuras trbutarias, provocando una asigacion
refciente de recursos en el sentido el acciorar del organsmo  recaudador (
SUNAT) que trabaja de marera ashda y con grandes Imiaciores, dificilmente
de no contar con mayor apoyo y organzacion puede atacar bs cawsas de b
evasibn fscal y de sus efectos regativos. Asi msmo, agrega como dato
referencel que el Inpuesto a b Renta que pagan bs enmpresas mieras

7



representd el 39,27 % del total de b recaudacion por este trbuto, cuyo 50 % se
destra como Canon Mirero; asi msmo por conceptos de derecho de viiercia Y
peralidad, canon mirero y regala minera son trarsferidos por el Gobierno
Nacoral alos Gobernos Regoraks vy Locaks. Estos suraron S/. 4973
millbrnes en el afio 2008, b que representd el 60 % de b destiado a ks regores
yel39%alos muncpios, sendo aln mas mmportante kb particpacion en bs
zomas con presenci de actmdad miera, donde en algunos casos, s montos

gererados por b mierfa  superan el 90 % del total de bb trarsferido.

2.2. Bases Teoricas

Marco Legal

Ley de promocion 'y formalizacion de la micro y pequefia empresa - LEY N°

28015 03/07/2003

Articulo 1.- La presente Ley tiere por objeto b promocion de b conpetitividad,
formalizacion y desarrollo de s micro y pequefias enpresas para ncrementar el
enpko sostenbk, su productividad y rentabilidad, su contrbucidn al Producto Bruto
Interno, b anplacion del mercado interno y s exportaciores, y su contrbuwcibn a kb
recaudacion trbutaria.

Articulo 2.- La Micro y Pequefia Enpresa es b undad econdmica corstiuida por
una persora natural o juridica, bajo cuakjuer forma de organzacion o gestion
enpresaral contenpkda en b kgsbhcion vigente, que tere como objeto desarroliar
actMdades de extraccion, transformacion, produccidon, comercilizacion de bieres o
prestacion de senicios.

Articulo 3.- Las MYPE deben reunr ks siguentes caractersticas concurrentes:
8



a) El nimero total de trabajadores:
La mcroempresa abarca de uo (1) hasta diez (10) trabajadores nchsive.
La pequefia empresa abarca de uno (1) hasta cincuenta (50) trabajadores
nchsive.
b) Nieks de\entas anuaks:
La mcroempresa: hasta el monto maximo  de 150 Unidades Inypositivas
Trbutaris - UIT.
La pequefia empresa: a partr del nonto méximo sefialdo para bs

microenpresas y hasta 850 Unidades Impositivas Trbutarias - UIT.

Articulo 5.- La accion del Estado en materia de promocion de bs MYPE se orienta

con bs siguentes Ineamientos  estratégicos:

a) Promwewe Yy desarrola programas e rstrumentos que estimuken b creacion, el
desarrolb y b conpetitivdad de bs MYPE, en el corto y brgo pbhzo y que
favorezcan b sostenbilidad econdmica, franciera y socil de bs actores
nwlucrados.

b) Promewe vy faciita kb comsolidacion de b actmdad vy tejdo enpresarial a través
de b articuacibn inter e ntrasectorial regoral y de ks rebciones entre unidades
productvas de distintos tamafos, forentando al msno tempo b asocitividad
de bs MYPE y b ntegracidn en cadenas producthvas y dstrbutivas y lineas de
actmdad con \entajas dstitivas para b gereracion de enpko y desarrollo socio
economio.

c) Fomenta el espiritu emprendedor y creatvo de b poblcion y promewve k

hciativa e inersibn prihada, nterviniendo en aqueles actvdades en bs que



d)

9

h)

)

k)

resute necesarib compknentar ks acciores que kva a cabo el sector privado en
apoyo a bs MYPE

Busca b efcercia de b ntenercion plblica, através de b especilizacion por
actMdad econdmica Yy de b coordinacibn y concertacion nterinstitucional
Difunde kb nformacion y datos estaditicos con que cuenta el Estado y que
gestiorada de marera plblica o prhada representa un ekemento de promocion,
conpettividad y conocimiento de b realdad de bs MYPE

Prioriza el uso de los recursos destimdos para b promocion, francemiento y
formalizacion de bs MYPE organzadas en consorcios, congonmerados o
asocBcires.

Propcia el acceso, en condiciones de equidad de gérero de los hormbres 'y
mujeres que conducen o kboran en bs MYPE, a ks oportundades que ofrecen
los programas de servicios de promocion, formalizacion y desarrolo.

Promueve kb partcipacion de los actores locaks representativos de b
correspondiente actvdad productva de bs MYPE, en b mpkementacion de
polticas e rstrumentos, buscando b convergencia  de strumentos y acciores en
los espacios regoraks y bcaks oen bs cadenas producthvas y dstributivas.
Promeve kb asocatividad y agremiacibn enpresaril, cono estratega de
fortakcimento de bs MYPE.

Prioria y garantiza el acceso de bs MYPE a mecansnmos efcentes de
proteccion de los derechos de propiedad ntekectual

Promewve el aporte de b cooperacidn técnica de los organsmos nternaciorales,

orentada al desarrolo y crecimento de bs MYPE
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) Promwewe h prestacion de senicios enypresariaks por parte de bs universidades,
a traves de ncentivos en bs dierentes etapas de lbs proyectos de inversion,

estudios de factbilidad y mecansmos de facilitacidn para su puesta en marcha.

Articulo 9.- Los Gobieernos Regioraks crean, en cada region, un Corsejo Regoral
de B MYPE, con el objeto de promower el desarrolo, b formelizacion y b
conpettividad de b MYPE en su ambito geografico v su articucion con bs phres
y programas racionaks, concordante con los neamientos sefialdos en el articub 5

de b presente Ley.

Articulo 12.- Los Corsejos Regoraks de bs MYPE pronoweran el acercamento
entre ks diferentes asociaciores de bs MYPE, entidades priadas de promocion y
asesora a ks MYPE y autoridades regoraks; dentro de b estratega y en el marco

de s politicas nacioraks Yy regonaks, tenendo conmo fuciores:

a) Aprobar el Pln Regoral de promocion y formalizacion para b conpetitividad y
desarrolo de bs MYPE, que ncorporen ks prioridades sectoriakes de b Region
sefelbndo bbs objetMos y metas para ser akanzados a b CODEMYPE para su
evalacion y corsolidacion.

b) Contrbuir a kb coordrnacibn y arnonzacion de bs politicas y acciores sectoriakes
de apoyo a bs MYPE, anmel regoral y bcal

c) Swervsar hs politicas, plnes y programes de promocion de bs MYPE, en su
ambito.

d) Otras fuciores que se estabkzcan en el Reghmento de Organzacion 'y

Fuciones de bs Secretarfas Regiorakes.
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Articulo 16.- El Estado promewe, atraves de b CODEMYPE vy de sus Programes y
Proyectos, b oferta y demanda de senvicios Yy acciores de capactacion y asstercia
técnca en bs materias de prioridad estabkcidas en el Pln y Programas  Estratégicos
de promocibn y formalizacion para b conpetitividad y desarrollo de bs MYPE, asi

como los mecansmos  para atenderlos.

Los programas de capacitacion y de asstencia técnica estan orientados

priortaremente  a:

a) La creacion de enpresas.

b) La organzacion Yy asocitividad enypresarial
c) La gestion enpresarial

d) La produccidon y productividad.

e) La conmercilizacion y mercadotecnia.

f) H franciamiento.

g Las actmdades econdmicas estratégicas.

h) Los aspectos kegaks y trbutarios.

Articulo 38.- La Muncpalidad, en un pbzo no mayor de siete (7) dias habiks,
otorga en un sob acto b icenca de fucionamiento provsioral preva conformidad

de b zonificacion y compatbilidad de wso correspondiente.

Articulo 39.- Vercido el pbhzo referido en el articub anterior, b Municipalidad
respecthva, gque no ha detectado ningura requiridad o que habéndolh detectado, ha
sido subsamada, emite b Licence Muncpal de Fucionamiento Defniiva.

Articulo 42.- El Régimen Trbutario facilita b trbutacion de bs MYPE y permite

que in mayor nimero de contrbuyentes se incorpore a b formalidad.
12



Texto Unico ordenado ce la leydel impuesto gereral a las ventas e impuesto

selectivoal consumo - DS N°055-99-EF

TITULO I: Dellmpuesto Gereral a las Ventas

Capitulo 1: Del anbito de aplicacion del mpuesto y del racimento de b obligacion

trbutaria

Articulo 1°.- El Inpuesto Gereral a bs Ventas grava bs siguentes operaciones:

a) La \enta en el pak de bienes muebks.

b) La prestacion o utiizacion de servcios en el pas.

c) Los cortratos de corstruccion.

d) La primera venta de nmebles que realcen los comstructores de lbs msnos.

e) La importacion de bieres.

Articulo 4°.- La obligacidon trbutaria se origna:

a) En b wenta de beres, en b fecha en que se emita el conprobante de pago de
acterdo a b que estabkzca el regamento o en b fecha en que se entrege el
ben, b que ocurra prirero.

b) En el retro de bieres, en b fecha del retro o en b fecha en que se emita el
conmprobante de pago de acterdo a b que estabkzca el Reghmento, b que
ocurra primero.

c) En b prestacion de senicios, en b fecha en que se emita el conprobante de pago
de acterdo alo gque estabkzca el Reghmento, oen b fecha en que se percbe k

retrbucion, b gue ocura primero.
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d) En b uilizacion en el pak de senvicios prestados por no domiciliados, en b fecha
en que se anote el conprobante de pago en el Regstro de Conpras o en b fecha
en que se page k retrbucion, o que ocurra prirero.

e) En bbs contratos de corstruccion, en b fecha en que se emita el comprobante de
pago de acterdo a b que estabkzca el Regamento o enhb fecha de percepcion
del ingreso, sea total o parcil o por vabrizaciones periddicas, b que ocura
primero.

f) En b prirera venta de nmebks, en b fecha de percepcion del ingreso, por el
monto que se percba, sea parcial o total

g En b mportacion de bieres, en b fecha en que se solicita su despacho a

COnsuno.

Capitulo 111: De los sujetos del Impuesto.

Articulo 9°.- Sonsujetos del Impuesto en calidad de contrbuyentes, ks personas
naturaks, ks persones juridicas, ks sociedades comyugalks que ejerzan b opcion
sobre atrbucidn de rentas prevsta en ks normes que reguan el Impuesto a b Renta,
sucesiones Indivisas, sockedades rregulares, patrimonios fideicometidos de
sockedades titulizadoras, los fondos mutuos de inversion en valores y lbs fonrdos de

nersibn que desarrolen actmvdad enpresaral que:

a) Efectlen \entas en el pak de bieres afectos, en cualjuera de bs etapas del ciclo
de produccion y dstrbucion

b) Presten en el pak servicios afectos.

c) Utiicen en el pak senicios prestados por no domiiliados.

d) Ejecuten contratos de comstruccion afectos.
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e) Efectlen \entas afectas de bieres imuebles.
f) Importen bienes afectos. Tratdndose de bienes itangbles se corsiderara que

nporta el ben el adqurente del mismo.

Capitulo VIII: De b declracion vy el pago.

Articulo 29°.- Los sujetos del Impuesto, sea en calidad de contrbwentes conmo de
resporsabkes, deberan presentar una declracion jurada sobre ks operaciores gravadas
y exoreradas realizadas en el periodo trbutario del mes cakndario anterior, en b cual
dejaran corstarcia  del Impuesto mensual,  del crédito fscal v, en su caso, del
Impuesto retendo o percbido. Igualmente determmaran y pagaran el Inpuesto
resutante 0, si correspondiere, determiaran el saldo del crédito fscal que haya

excedido al Impuesto del respectivo periodo.

Articulo 30°.- La dechracion y el pago del Inpuesto deberan efectuarse
conjutamente en b forma y condiciones que establezca b SUNAT, dentro del mes

cakndario siguente al periodo trbutario a que corresponde b declracion y pago.

Sino se efectuaren conjutamente kb dechracion y el pago, b declracion o el pago
serén recbidos, pero b SUNAT aplicard los intereses y/o en su caso b sancion, por b
omsibn 'y ademés procederd, si hubiere lgar, a b cobranza coactva del Impuesto

omtido de acuerdo con el procedimento establecido en el Codigo Trbutari.

La dechracidon y pago del Impuesto se efectuara en el pbzo prevsto en bs normas del

Codigp Trbutario.
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Las MYPE con ventas anuaks hasta 1700 UIT pueden postergar el pago del Impuesto

por tres meses posteriores a su obligacid n de declrar de acterdo a b que estabkezca

el Regamento. La postergacion no gerera itereses mnoratorios ni mukas.

El sujeto del Impuesto que por cualquer causa no resuktare obligado al pago del
Impuesto en un mes determinado, deberd comuncarb a b SUNAT, en bbs plzos,

forma y condciores que sefak el Reghmento.

La SUNAT estabkcera bbs bgares, condiciores, requsitos, normacion y

formalidades concernentes a b declracion y pagp.

Capitulo X: De lbs medios de cortrol, de s regstros y lbs conprobantes de pago.

Articulo 37°.- Los contrbuentes del Impuesto estan obligados a kevar un Regstro
de Ventas e Ingresos y un Regstro de Conpras, en los que anotaran ks operaciones

gue realicen, de acuerdo a s normas que sefeke el Reghmento.

En el caso de operaciores de corsignacion, s contrbuentes del Impuesto deberan
levar un Regstro de Corsigaciones, en el que anotaran los bieres entregados y

recbidos en corsigracion.

La SUNAT nmediante Resolcion de Superntendencia podré establecer otros regstros

o controks trbutarios que los sujetos del Inpuesto deberan levar.

Articulo 38°.- Los contrbwentes del Inpuesto deberan entregar conprobantes de
pago por bs operaciores que realicen, los que seran emitidos en b forma y

condicores (e estabkzca b SUNAT.
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En bs operaciores con otros contrbuyentes del Inmpuesto se corsignara

separadamente en el conprobante de pago correspondiente el monto del Inpuesto.
Tratdndose de operaciores realizadas con persoras gue no sean contrbuyentes del
Inpuesto, se podra corsignar en los respectivos conprobantes de pago el precio o

vabor gbbal sih dicriminar el Impuesto.

El comprador del ben, el wsuario del servcio  incluyendo  a los arrendatarios y
subarrendatarios, 0 quien encarga kb corstruccion, estan obligados a aceptar el

traskdo del Impuesto.

La SUNAT estabkcera ks normas y procedimentos que k permta terer b
normacion previa de b cantidad y nureracion de bs comprobantes de pago y quias
de remsibn de que dispore el sujeto del Impuesto, para ser emitidas en sus

operaciones.

2.3. Marco Conce ptual

2.3.1. Regiony Provincia de Lima

(Muncipalidad de Lima, s.f) Lima es b cudad capital de b Replblica del Peru.
Se enctentra situada en b costa central del pak, a orilbs del océano Pacifico,
conformando uma extersa y populosa area urbana conocida como Lima
Metropoltana, flinqueada por el desierto costero y extendida sobre los vales de
bs rios Chilbn, Rimac y Lurin. Segin el censo peruano de 2007, Lima contaba
con més de 7,6 millores de habitantes; mientras que su agbomeracion wbana
contaba con més de 8,5 milores de habitantes, el 30% de b pobkcion peruana,

ciras que b converten en b cudad més poblda del pak.
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El 18 de erero de 1535, se efectud b fundacion espafiolh con el nombre de b
Cidad de lbs Reyes en b regibn agricob conocida por bs indigeras conmo
Lima, nonmbre que adquirid con el tempo. Fue b capital del Vireimato del Peru
y b més grande e inportante ciudad de América del Sur durante el régimen

espafiol Después de b Independencia pasé a ser b capital de b Replblca.

En b actuaidad se e corsdera conmo el centro politico, cukural firanciero y
comercial del pas. A nvel ntermacioral, kb cudad ocupa el qunto lgar dentro
de bs cudades més pobkdas de América Latia y es um de bs treinta
agomeraciones wbanas mas pobkdas del mundo. Por su importarcia

geoestratégca, ha sido defnda cono una ciudad gobal de «chse beta.

Jursdicciomalmente, kb metrépoli se extende mayoritariamente dentro de b
provici de Lima y en ua porcion menor, hacia el oeste, dentro de b provicia
corstiuicioral del Calo, donde se enctertran el puerto maritimo vy el
Aeroplerto Internacioral Jorge Chavez Ambas provicias cuentan con

autonomia regonal desde 2002.

Segin (INEI, 2017), b provic Lima cuenta con una poblcion de 9 mibres

111 mi habitantes.

La actmdad econdmica predommante es b agropecuaria, a su \ez en este
ambito, se pueden ditihgur dos areas, b primera, corstituida por el eje costero,
con un rebthvo desarrolo agricob vy agrondwstrial, 'y b segunda, el area anding,

caracterizada por sus bajos nveks de produccion y productividad.
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2.3.2. El distnito de San Juan de Lurigancho

Segin (INEI, 2017), el dstrito de San Juan de Lurigancho nace hace 47 afos y
esuo de bs 43 dstrtos de b Provicia de Lima, en el Departamento de

Lima, Perl. Se ubica al Noreste de b cidad, segin el Irstiuto Nacional de
Estadktica e Informéatica - INEIl. San Juan de Lurigancho  es el distrito  més
pobkdo del Perty de América del Sur con 1 millbn 069 mi 566 habitantes,

con un ako idice en iseguridad ciudadana.

Para (Muncipalidad Detrital de San Juan de Lurigancho, 2015), actualmente
el dstrto de San Juan de Lurigancho  mantere aproximadamente el 11% de b
poblkcibn de Lima, b cual b comnvierte en uno de bbs distritos més atractivos
para b inersibn de centros comerciaks, ndustrial, transporte y otros. Por otro
hdo, este ditrito es uno de los tres con mayor indice de pobreza extrema con

0.8%.

2.3.3. Conmercio y actividad econdmica

Segn (Muncpalidad Detrital de San Juan de Lurigancho, 2015) En el
dstrto de San Juan de Lurigancho  existen MYPES dedicados al comercio y
senicio, 1293 estabkcimientos dedicados al rubro de restaurant (venta de
comida), 220 hospedajes, 12 agencias de viajes, 48 empresas de transporte, 3
enpresas de alquier de auto, 184 erntidades francieras y de seguros, 205
pelguerias y sabres spa, 18 enpresas de juegos de casino 'y maquinas

tragamonedas y entre otros.
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CUADRO 1

Establecimientos de servicios registrados eneldistrito de San Juan de

Lurigancho
TIPO DE ESTABLECIMIENTO SAN JUAN DE
LURIGANCHO
Hospedaje (hoteles, hostales y otros) 220
Restaurantes 1293
Agencias de viaje 12
Empresas de transporte
Turistico 0
Interprovincial 8
Urbano 40
Aéreo 0
Acuatico 0
Empresas de alquiler de autos 3
Empresas de servicios de seguridad privada 0
Entidades financieras y de seguros 184
Establecimientos de venta de artesania 1
Penas 9
Juegos de casinos y maquinas tragamonedas 18
Peluqueria y salones spa 205
Gimnasios 8

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

Asi msmo  sefiab que, desde b década del 90 el distrito de San Juan de
Luigancho  viere experimentando  un preponderante desarrolo en b cudad
de Lima acawsa del crecimento econdmico del Perl y sws politicas para el
estabkecimiento de nuevas inversiones publcas y priadas, asicono b

modernzacibn en b gestibon muncpal

La inersion en el sector Retal, Financiero, Manufacturero 'y Corstruccion
sige ncursiorando  a gran escakb debido a b fierte demanda que el
cidadano Luriganchino  expresa a través de sus conpras, pago por Ssenicios,
adgusicibn o remodebmiento de b vwenda. El ditrito posee créditos
directos de S/. 240 millores de soks, segin cifras de b Superintendencia de

Banca y Seguros (SBS) de noviembre de 2007, y existe depdsitos de ahorro
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por mas de S/. 170 milones de soks con depdsios a b vsta por S/. 47

millones de soks. Esto se swstenta en bs cifras del Instituto Nacional de

Estadktica e Informatica (INEI), que sitla a los trabajadores asakriados e

ndependientes de los dstritos agrupados de Lima Este con remureraciores

por ercima de bs Cono Norte y el Cono Sur.

CUADRO 2

Micro y Pequefias empresas registradas enel distrito de SanJuan de Lurigancho,

2012.
MICRO Y PEQUENAS DISTRITO DE SAN JUAN DE LURIGANCHO
EMPRESAS TIPO

PRODUCTORAS DE: TOTAL MICROEMPRESA PEQUENA EMPRESA
Total 1,273 783 490
Alimentos y bebidas 561 504 57
Cueros y calzados 21 17 4
Artesania 11 10 1
Textiles 101 79 22
Muebles y accesorios 72 59 13
Metalurgia 1 8 3
Magquinaria y equipo 43 36 7
Agropecuario 0 0 0
Industria 129 70 59
Servicios 324 0 324

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI)

Para (Muncipalidad Dstrital de San Juan de Lurigancho, 2015), bs

actMdades economicas que mas predomian en el distrito son s siguentes:

b Indwstra. Manufacturera con 2156 estabkcmientos,

Abjamiento y Servcios de Comida con 2142 estabkcimientos,

segudo por

Informacion 'y

Comuncacibn con 1860 estabkcimientos y otros servicios con 1658

estabkcimientos,
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CUADRO 3

Actividades economicas enel distrito de San Juan de Lurigancho.

ACTIVIDADES ECONOMICAS N°

Explotacion de Minas y Canteras 2
Industrias Manufactureras 2156
Suministro de Electricidad 3
Suministro de Agua, Alcantarillado 67
Construccién 56
Comercio al por Mayor y Menor 15214
Transporte y Almacenamiento 257
Alojamiento y Servicio de Comida 2142
Informacion y Comunicacion 1860
Actividades Financieras y de Seguros 59
Actividades Inmobiliarias 37
Actividades Profesionales, Cientificas y Técnicas 281
Actividades Administrativas y Servicios de Apoyo 421
Ensefanza Privada 576
Servicios Sociales y Relacionados con la Salud Humana 480
Artes, Entretenimiento y Recreacion 183
Otras Actividades de Servicios 1658
TOTAL 25452

FUENTE: Municipalidad de San Juan de Lurigancho - Sub Gerencia de Formalizacion y Promocion Empresarial

CUADRO 4

Principales industrias enel distrito de San Juan de Lurigancho.

PRINCIPALES INDUSTRIAS N°

Fabricas y Articulos de Madera 36
Bodega y/o Panaderias 53
Fabricas y/o Articulos de Telas 36
Fabricas y/o Articulos de Papeles y Cartones 15
Fabrica y/o Articulos de Plasticos 66
Fabricas y/o Articulos de Cuero 8
Fabricas y/o Articulos de Limpieza 17
Fabricas y/o Articulos de Metales 53
Fabricas y/o Articulos para Calzados 22
Fabricas y/o Venta de Productos Dulces Comestibles -+
Fabrica y Venta de Embutidos y Bocaditos 7
Fabrica de Prendas de Vestir 34
Fabricas y/o Articulos de Vidrios 11
TOTAL 362

FUENTE: Municipalidad de San Juan de Lurigancho — Sub Gerencia de Formalizacion y Promocion Empresarial
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2.3.4. Informalidad

Segin (INEI, 2014), el sector nformal puede descrbirrse en términos gereraks
como wn conjuito de unidades dedicadas a b produccion de bieres o b
prestacion de senicios con b fralidad primordial de crear emplkos y gererar

ngresos para bs personas que partcpan en esta actvdad.

Para (Viemil), bk expresion nformal se uilia anplamente para hacer
referenca al grupo cada vez mas numeroso 'y dierso de trabajadores y

enpresas tanto ruraks como urbanas que operan en el ambito informal

(Jmérez, 2017), La nformalidad esuma caracterstica de b economa peruara
que ha resstido a ls reformas y poliicas reolberales de ks dos Ukimas
décadas. En 2012, segin el INEI, el 74,3% del total de b PEA ocupada era
nformal (57% se encontraba en el sector nformal y 17,3% fuera de él). Pero
este sector, donde se wbica akededor del 60% del empko, particpa en b
gereracion del PBI con sob el 20%. El total del enpko nformal es, entorces,
de bajsima productividad. Son enplkos con ingresos precarios y con escasa 0
nnguna calificacion.  Notese, ademas, que «40% de bs hogares peruanos teren

ingresos Bboraks provenentes del sector informal.

Pricpaks cawas de b nformalidad:

Faka de buena gestion en lbs gobiernos.

Défcit de trabajo decente.

Ala particpacion de sector priverio en estructura productiva.
Ekevado costo para curplir con el marco kgal y normativo.
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Alas barreras de entrada al sector formal
Probkmes estructuraks sociks y cukurakes.
Défcit de nfraestructura 'y de buenos servicios publicos.

Escasa cersura socil del fendmeno.

Corsecuencis de b informalidad:

Potencia actmMdades de subsstencia de bajo valor agregado.
Arrastra hacia abajo b productividad gobal de b economi.
Frera el progreso econdmico Yy socil del pak.

Ofrece condicores hboraks de mak caldad.

Faworece h transmsion ntergereracional de pobreza.
Almenta wn espral de baja productividad 'y pobreza.
Gerera deberes y derechos dierenciados.

Reduce kb capacidad de inversibn del Estado en desarrolb.
Se dan akos nveks de conpetencia deskal

indice regativamente en el desarrollo humaro.

2.3.5. Recaudacioén tributaria

Segin (SUNAT, s.f), el ingreso como recaudacion nplica el despbzamiento de
bs montos deposiados en ks cuentas habiltadas en el Banco de b Nacion
(ctenta detracciores) hacia b SUNAT. Dicha recaudacion es destiada al pago
de b deuda trbutaria del proveedor, para bb cual se ha prevsto que dicha
mputacion  podra realizarse inckso  respecto de deudas cuyo \vercimiento  sea

posterior al dep6sito correspondiente.
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Para (Rojo Franco, 2016), b recaudacion trbutare corskte en el ejercicio de bs
fuciones admnbtrativas conducentes al cobro de bs deudas y sanciores
trbutarias 'y demés recursos de naturakza plblica que deban satisfacer Ibs
obligados al pago. Se derominan deudas a los créditos de maturakza pilblca; se
corsideran obligadas al pago aquelas persoras o entidades a s que b Hacenda

Plblica exie el ngeso de b totaldad o parte de una deuda.

Por otro kdo, (Minsterio de Economa y Fanzs, s.f) sostere b siguernte:

MARCO CONSTITUCIONAL 1993

Corstitucion Politica del Peru - Articub  74°.- Los trbutos se crean, modifican o
derogan, o se establce uma exoreracion, exclsivamente por ky o decreto
kgshtivo en caso de dekgacion de facukades, saMo los aranceks y tasas, bos

cuaks se reguan mediante decreto supreno.

El Estado, al ejercer b potestad trbutaria, debe respetar lbos pricpios de reserva
de b ky, y bs de gualdad y respeto de bs derechos fudamentaks de b

persora. Ningln trbuto puede terer efecto confscatorio.

MARCO LEGAL

Decreto Legshtivo P 771.- El Setema Trbutario Nacional se encuentra

comprendido por: El Codigp Trbutario

Los Trbuto estan chsificados en Impuestos, Tasas y Contrbuciones

TRIBUTOS DEL GOBIERNO CENTRAL
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Impuestos
Impuesto a b Renta
Impuesto  Gereral a s Ventas
Impuesto  Sekctvo al Consumo
Derechos Ararcehrios
Régimen Unico Siplificado
Impuesto de Soldaridad a favor de b Nfez Desanmparada.
Impuesto a los Juegos de Casinos y Maquinas  Tragamoredas
Impuesto Extraordinario para b Promocion y Desarrollo  Turstico
Nacioral
Impuesto a s Transacciones Francera
Impuesto  Tenporal a lbs Actvos Netos
Contrbuciones
Contrbucion de Seguridad Socil
Contrbucion al Senvicio Nacioral de Adiestramiento  Técnico  Industril
— SENATI.
Contrbucibn al Senicio Nacioral de Capacitacion para b Indwstria de b
Corstruccion — SENCICO.
Tasas
Tasas por b prestacion de senvicios plblicos, taks cono lbs derechos por

tramitacidn de procedimentos admnistrativos.
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2.3.5.1. Impuestos

a) Impuesto ala Renta

Para (DePeru.com s.f), el Inpuesto a b Renta grava bs rentas que
provengan del capital, del trabajo y de b aplicacidbn conjuta de ambos
factores, entendiéndose como taks a aquéles que provengan deuma fuente

durabk y susceptbl de gererar ingresos periddicos.

Las rentas de fuente peruana afectas al mpuesto estan dmdidas en cinco
categorias, ademas exste un tratamento especil para bs rentas percbidas

de flente extranjera.

Primera categoria, bs rentas reaks (en efectMo 0 en especi) del
arrendamento o sub - arrendamento, el valor de bs mejoras, provenentes

de los predios risticos y urbanos o de bieres muebks.

Segunda categoria, intereses por cobcacidn de capitaks, reglas,

patentes, rentas vitalicias, derechos de lawe y otros.

Tercera categoria, en gereral, ks derhadas de actvdades conmerciaks,

ndustriales, servicios 0 negocios.

Cuarta categoria, bs obtendas por el ejerccio individual de cualguier

profesion, cenci, arte u ofcio.

Quinta categoria, ks obtendas por el trabajo personal prestado en rebcion

de dependerci.
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Los contrbuentes para fres del Impuesto se clasifican en contrbuyentes
domcilados y contrbuentes no domiilados en el Per( y; en personas

juridicas, persoras naturaks.

Los contrbuentes domiliados trbutan por sus rentas anuaks de fuente
mudial debendo efectuar anticpos mersuaks del mpuesto. En cambio,
bs contrbwentes no domcilados, conjutamente con sus establecimentos
permarentes en el pak, trbutan sob por sus rentas de fuente peruana,

sendo de realizacib)n nmedita.

Se corsiderardn domiciliadas en el pak, a s persoras maturaks extranjeras
que hayan residido o permanecido en el pak por 2 afios 0 més en forma
contitada. No nterrunpe B conthudad de b residencia o permarenci,
bs awsencias termporaks de hasta 90 dias en el ejercicib; sn embargo,
podran optar por someterse al tratamento que b Ley otorga a bs personas
domiiladas, uma vez que hayan curpldo con 6 meses de permarerncia en

el pak y se mscrban en el Regstro Unico de Contrbuyentes.

Se corsideran cono rentas de fuente peruvama, sn iportar B nacionalidad o
donmcilo de bs partes que ntervengan en ks operaciores y el ugar de

cekbracibn o cunplimiento de los contratos, a bs siguentes:

Las producidas por predios skuados en el territorio del pak.

Las producidas por capitaks, bieres o derechos - iclidas ks regalas -
stuiados fsicamente o colbcados o uilizados econdmicamente en el pak.

Las orgradas en el trabajo personal o en actMdades ciiks, comerciaks

o de cualguer indok, que se keven a cabo en el territorio  del Per
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Las obtendas por b enajenacion de acciores o participaciones
representativas del capital de empresas o sociedades corstiudas en el

Per(

Los contrbuyentes domiiliados que realizan actmdades corsideradas cono
de b tercera categorla, segin b Ley del Impuesto - actvdades comerciaks,

ndwstriales, etc. -, deberan aplicar h tasa del 27% sobre b renta imponblk.

En el caso de enmpresas y personas naturaks no domiliadas que

directarente obtieren rentas de flente peruana, kb tasa es del 30%.

Las deducciores Y tasas aplicabks a ks rentas de personas no domciledas,

se presentan en el siguiente  cuadro:

Tipo de renta Renta Neta Tasa
(menos deducciones)
Regalias Sin deduccién 30%
Servicios técnicos 40% de ingresos brutos 30%
Alquiler de naves y Aeronaves 80% naves y 60% 10%
aeronaves de los ingresos
brutos
Remuneracion o pensiones por En 4ta. Cat: 80% de la 30%
servicios personales cumplidos en el renta bruta
pais. En 5ta. Cat.: 7 UIT (*)

b) Impuesto Generalalas Ventas

Segin (DePerucom s.f), este impuesto es conocido en el mundo conmo IVA

(Impuesto al Vabr Agregado). En b actualidad en Pert se aplica b tasa de
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18% sobre el vabr de ks ventas de bienes en el pak y sobre b prestacion de

senicios de caracter no persoral en el pak.

Este impuesto se aplica sobre el mayor vabr asigado a bs bieeres al

momento de b \enta.

Origen. - La imposcion al consumo, mas conocido cono el mpuesto
cereral a bs ventas (IGV), tere sus origeres, en nuestro pas, en el
Inpuesto a los Timbres Ficaks (Ley 9923) que afectaba el total del
precio de \enta.

El IGV enlos Ultimos afios. - Fue en Agosto del afo 2003 mediante b Ley
28033, durante el periodo de goberno de Akjandro Tokdo, gue se
crementa b tasa de IGV en un 1%; de 16% a 17%, resutando un total
del 19% corsiderando el 2% de Impuesto de Promocibn Muncpal  Afos
mas tarde, el 20 de febrero de 2011 el Congreso de b Repiblica publica k
Ley N°29666 que vehe h tasa del IGV a 16% agregandose el 2% por el
Inpuesto de Pronocibn Muncipal.  Esta enpezd aregr a partr del 1 de
marzo de 2011.

Estructura del IGV.- Bl IGV estd compuesto por uma tasa de impuesto
gereral al corsumo del 16% y b del Inpuesto de Pronocion Muncipal
equvaknte al 2%.

Operaciones gravadas:

Venta en el pak de bernes muebks.
Prestacion o utiizacibn de senicios en el pak.
Contratos de corstruccion

Primera \enta de bienes nmebles wbicados en el pak.
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Inportacion de bieres.

Aplicacion del IGV.- El IGV grava uma sere de operaciones, pero
existen ciertos bieres y senicios exorerados, ademés de bs actmMdades
de exportacion.  Este impuesto se aplica sobre el valor agregado, el cual es
obtendo por b dilerencia entre ks ventas y ks compras realzadas
durante el periodo.

Liquidacion del IGV.- Mersualrente se realza b liquidacion de éste
npuesto, b msma  que ha de ser presentada ante b Superintendercia
Nacioral de Admnstracion Trbutare — SUNAT mediante Dechracion
Jurada, y el pago respectvo en uma entdad franciera.

Para b determinacion de b obligacion trbutarie, es decr, del impuesto a
pagar al fsco, se obtere del resutado obtendo por b deduccidon del
débito fscal (impuesto cobrado por bs operaciores de venta) el crédito
fscal (mpuesto pagado por bs adqusiciores efectuadas). Cabe resakar
gue ks mencioradas operaciores de ventas y adqusiciores deben
encontrarse sustentadas por conmprobantes de pago, ademas de estar
reconocidas como costo o gasto por b Ley del Impuesto a b Renta y
demas formalidades contendas en b Ley del IGV.

Crédito Fiscal.- Es aquel monto de direro que posee el contrbuente a
su favor y el cual podra deducr del total de su deuda trbutaria, resukando
asi un monto menor a pagar al fisco o un saldo a favor, el msno que
podra sequr deducéndolb del total de b deuda trbutaria correspondiente

al mes siguiente  hasta agotarse.
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c) Impuesto Selectivo al Consumo

(DePerucom, s.f) Sefab que, grava b venta en el pas a nvel de productos
de determinados bikeres, b inportacion de bs msnos, kb venta enel pak de
bs msmos benes cuando es efectuada por el inmportador y bos juegos de azar
y apuestas. De marera simir a lo que acontece con el Impuesto Gereral a
Bs Ventas este trbuto es de realizacion imedita, pero se determima
merstalmente. Las tasas de este Impuesto oscian entre 0y 118%,

dependiendo del bien gravado, segin ks tablks respectivas.

d) DerechosArancelarios

Segin (DePerucom s.f), lbs Derechos Arancelrios se aplican sobre el valor
CIF de bs beres mmportados al Perl. Las tasas son de 12% ¢ 20%. Sob

sobre aljunos beres afectos a b tasa del 20% se aplica una sobretasa de 5%.

e) Régimen Unico Simplificado

Para (DePerucom s.f), es un régimen que facilta a los pequefios
contrbwentes contrbur de una marera sercilla con el Pak. Corsta de in
sob pago merswal, que se cakul de acuerdo al monto de sus ingresos 'y

conpras.

¢Quiéres pueden tributar enelNuevo Régimen Unico Simplificado -

NRUS?

Las personas maturaks que tieren un negocio cuyos clentes son

corsumidores fiaks. Por ejenpl: puesto de mercado, zapateria bazar,
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bodegr, pequefio restaurante, juguerla, sandwicheria, entre otros.

También pueden acogerse al NRUS esta dirigido a bs albs sucesiores

ndivisas que tieren regocio Yy a ks Empresas Indvduales de

Resporsabilidad Limtada (EI.RL) debidanmente iscrias en bs

Regstros Publicos cuyos clentes son corsumdores fraks. Es recesario

comentar que alpunas persoras, sucesiones ndivisas y ELRL o

pueden trbutar en el NRUS por su actMdad econdmica, gro de regocio

y otros nothos  previstos en ks normas  kegaks.

Obligaciones basicas enel NRUS

o

o

Pagar b cuota mersual hasta b fecha de verncimiento, segin el Ukimo
digito de tu nimero de RUC, seglin el Cronograma  de Obligaciones

Trbutarias.

Emir vy entregar solb boktas de venta y/o tickets o citas emtidas
por maguna regstradora (o tickets emitidos mediante sistemas
nforméticos declkrados con el Formuario Virtual N° 845).

Por bs ventas merores o iguakes a S/.5 no hay obligacibn de emitr

bokta de venta, saMo que el comprador o usuario b pida por un

monto menor. En este Gkimo  caso como vendedor o prestador de
senicios deberas emitrla vy entregarkb.

Al fralizar cada dia emtr una solk bokta de venta, en b que sure el
total de bs verntas iguiaks o menores a S/.5 por ks que no se hubiera
emiido comprobante de pago, consernvando el orgnal y b copi para

el control de b SUNAT.
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o Sustertar sus compras con comprobantes de pago: facturas, tickets o
cintas emitidas por maquina regstradora, recbos por honorarios,
recbos de bz, aguia y/o tekforo, recbo de arrendamento, entre
otros.

o Archvar cronolbgcamente los comprobantes de pago que sustenten
sus conpras y \ventas (copa SUNAT).

o Regstrar eneldia desu ingreso a bborar a sus trabajadores en el T-
Regstro y presentar y pagar mersua Imente el PDT PLAME,

corsderando bs trbutos y aportes que correspondan.

f) Impuesto de Solidaridad a favor de la Niiiez Desamparad a

Segin (SUNAT, 2004), bs persoras gue soliciten b expedicion o
revalidacion de pasaportes deberan utilizar el Sstema Pago Facil para
efectuar el pago del Impuesto de Soldaridad en favor de b Niez

Desanparada.

Dicho pago se realzara en ks ofcinas del Banco de b Nacion, paralb cual

proporcionaran kb siguiente nformacion:

El tpo y nimero del docurento de dentdad de b persora que sokcita b

expedicion o revalidacidn del pasaporte; v,

El importe del mpuesto a pagar en délres americanos 0 su equvaknte en

nmoreda nacioral

Tratandose de bs Dekgaciores Deporthvas y Cukuraks debidamente

autorizadas por el Irstiuto Peruano del Deporte y el Instiuto Nacioral de
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Cukura, respectvamente, para el pago del mpuesto por b expedicion de
pasaportes, deberan proporciorar b nformacion a que se refere el parrafo

anterior que corresponda a alguo  de bs ntegrantes  de b delegacion.

Una ez efectuado el pago, el Banco de b Nacion entregara el Formubrio N°
1678 — Bokta de Pago del Impuesto de Soldardad en favor de b Nfez

Desanparada, el que se emira en moreda nacioral

g) ImpuestoalosJuegosde Casinosy Mdquinas Tragamonedas

(SUNAT, 2003) De acuerdo con este programa, los contrbuyentes sujetos
al Inpuesto a los Juegos de Casinos y Maquinas Traganoredas
deberén dechrar b totaidad de estabkcimientos que poseeny b nformacion

que se ks requera mediante el Formuario Virtual 693.

Asimsmo, kb referida resokcion precsa que el Minsterio de Comercio
Exterior Y Tusmo (MINCETUR) percbra cono ngreso kb recaudacion
que realice b SUNAT por concepto de mukas orignadas en el
incurplimiento de obligaciones trbutarias derhadas de b aplicacion de
dicho impuesto, s ditinguir el periodo trbutario en el cual se cometid o

detectd b infraccion

También estabkce que los sujetos del mpuesto  deberan efectuar b
lgudacibn daria por b expbtacion de Juegos de Casino y Maguinas
Tragamoredas en los formatos contendos en los dos anexos que forman
parte de b referida resolcion, bs que deberan serfrmados por el sujeto del
npuesto o el representante  autorizado por éste. En el caso del primer arexo,
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adicoralmente debera contar con b frma  del ispector de juegos del

MINCETUR.

h) Impuesto Extraordinario parala Promociény Desarrollo Turistico Nacional

Creado por b Ley 27889 (publicado en El Peruano el 19.12.2002). Su
recaudacidon corstiuye recurso del 'Fondo para b Promocion y Desarrolo
Tustico Nacional' el cual franciard exclsivamente ks actmvdades y

proyectos destiados a:

Promociorar el tursmo  en el exterior, difundr y forrentar b
comercilizacion del producto turktico peruano, paraposiciorar al Peru
como destio turtico en s diersos mercados internaciorakes, con el

objeto de gererar fjos turkticos hacia el territorio naciora L

Desarrolar el twsmo naciomal  conprendiendo  todas agquelbs  actvdades
destnadas a dertificar, mejorar, fortakcer y anplar el producto turstico
peruano, con el objeto de corsoldar kb oferta turstica a nvel conpetitivo en

bs diersos mercados turiticos.

La SUNAT es el 6rgano adminstrador del inpuesto, meentras el fondo esta
bajo b adminstracion y gestion del Minsterio de Comercio Exterior 'y

Tusmo — MINCETUR,

i) Impuesto alas Transacciones Financieras

Segln SUNAT, el Inpuesto a bs Tramsacciones Financieras o ITF, es un

Impuesto creado en el afio 2004, que permite b bancarizacion de ks
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operaciones econdmicas Yy comerciaks que realzan ks persoras y enpresas
a traves de enpresas del sstema franciero, uilizando lbs medios de pago

que b ky permte.

j) Impuesto TemporalalosActivos Netos

Segin SUNAT, el Impuesto Tenporal abs Actios Netos - ITAN, es un
npuesto  al patrimonb, que grava bs actvos retos cono manifestacion de
capacdad contrbutiva. Puede utilizarse cono crédito contra s pagos a

ctenta y de requarizacion del Impuesto a b Renta.

2.3.5.2. Contribucionres

a) Contribucion de Seguridad Social.

Segin (DePerucom s.f), el Régmen Contrbutivo de b Seguridad Sockil en
Sald La Ley N° 27056 creé el Segquro Socil de Sald (ESSALUD) en
reenplzo del Irstituto Peruano de Seguridad  Social (IPSS) como wn
organsno  publico descentralizado, con b fralidad de dar cobertura a los
asegurados y derecho - habientes a través de diversas prestaciores que

corresponden al Régmen Contrbutivo  de b Seguridad  Socil en Sald.

Este seguro se compknmenta con bbs phlnres de sald brindados por ks
entidades enmplkadoras ya sea en estabkcimientos propios o con phnes
contratados con Entidades Prestadoras de Sakd (EPS) debidamente

corsttuidas. Su fucibramiento esfranciado con Sus recursos propios.
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Son asegurados al Régimen Contrbutivo  de b Seguridad  Socil en Sald os
afliados regulres (trabajadores en relcion de dependencia y persionistas),
afliados potestativos (trabajadores y profesionakes idependientes) y derecho

- habientes de los afiados reguares (comyuge e hjos).

b) Contribucion al Servicio Nacional de Adiestramiento Técnico Industrial -

SENATIL

Para (SENATI, s.f), La Contrbucion al SENATI es uma aportacion creada
por b Ley No. 26272, que gerera en favor de s empresas ndustrialkes
aportantes el berefcio del dictado de carreras técnicas a su personal para un
mejor desenpefio de sus fuciones y b formacibn de profesiorakes

competentes en el desempeio de actmdades producthvas de tpo ndustrial

Sujetos afectos al pago de b Contrbucion:

Las persoras naturaks o juridicas que desarrolen actmvdades industriales
conmprendidas en b Categoria D de b Chsificacion Indwstrial
Interracioral Uniiorme (CIIU) de todas ks actmvdades economicas de ks
Naciores Unidas (Revsibn 3), y aquelas que desarrolen kbores de
istabcion, reparacion y mantenimé nto.

SoOb estaran sujetos al pago aqueles enpresas que en el afio anterior
hayan tendo un promedio superior a\ente (20) trabajadores.

Aqueles enpresas que no tengan més de vente (20) trabajadores en
promedio podran aportar b Contrbucion de forma wolntaria, abonando

el monto equvakente al 2% de b Unidad Impositiva  Trbutaria  (UIT)

VIente.
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c) Contribucion al Servicio Nacional de Capacitacién para la Industria de la

Construccion - SENCICO

(SENCICO, s.f), Es el trbuto cuya obligacibn tere como hecho generador
berefcios dervados de b realzacion de obras plblicas o de actvdades
estataks. Base Legal Norma Il del Codigo Trbutar b D.S. 133-2013y Art.

24° del Decreto Legshtivo 147.

El objetmo es Fnanciar kb formecion, capaciacion integral calificacion 'y
certificacion profesioral de los trabajadores de b actvdad de b
corstruccion, en todos sus nveks 'y de realizar s investigaciones y estudios
necesarios para atender a sus fres. Base Legal Art. 20° del Decreto

Legshtivo 147.

Estan obligados a contrbur ks personas raturaks y juridicas que percban
ingresos por el desarrolo de actvdades de b Chsificacion  Internacional
Indwstrial Uniforme CIHIU-CONSTRUCCION Yy para el cobro de sus bieres o
sencios que facturen a sus clentes. Base kgal: Art. 21° del Decreto
Legshtivo 147y Art. 1°y 2°de s Dsposciores Gereraks de b Res.

Swoerntendencia N2007-99- SUNAT.

2.35.3. Tasas

Es el trbuto cuwya obligacion tiere cono hecho gererador b prestacion
efecthva por el Estado de un senicio pulbico individualizado en el
contrbwente. No es tasa el pago que se recbe por un sernvicio de origen

contractual
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Arbitrios: son tasas que se pagan por b prestacibon o mantenimiento de
un senicio  publiico.

Derechos:son tasas que se pagan por b prestacion de un servicio
admnistrativo  plblico o el ls0 0 aprovechamiento de bieres piblicos.

Licencias: son tasas que gravan kb obtencion de autorizaciones
especificas para b realzacion de actmdades de provecho particulr

sujetas a cortrol o fscalizacio n.

Las contrbuciores y tasas no deben terer un destio ajeno al de cubrr el

costo de ks obras o senicios que corstituyen bbs supuestos de b obligacion

1. HIPOTESIS

La presente investigacion no cuenta con hipotesis por ser unestudio bbliografico no

experimental, no se manpukin ks variabks.

IV. METODOLOGIA

4.1. Disefiode la investigacion

El dsefio gue se ha aplicado es el no experimental, descripthvo, bblografico; todo b
que se indica en este trabajo no requiere demostracibn porgue se realizd sn manpulr
bs variablks y en donde los datos que son recokectados se dan en un determmado

Momento.
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4.2. Poblacion y muestra

La pobhkcibn objeto de estudio fue 15 MYPES regstradas en uno de los mercados

miorstas en el distrito  de San Juan de Lurigancho  y b muestra se realizd con 7

MYPES.

4.3. Definicion y operacionalizacion de varables

No corresponde al proyecto por haberse desarrolado sin hipotess.

4.4. Técnicas e instrume ntos

a) Tecnicas

Para b blsqueda de nformacion se uilizo b revsion docurentaria-
bblografica yak wz b Encuesta aplicada a los enpresarios y/o propktarios de

negocios gue puedan brindar b nformacion.

b) Instrumentos

Para bgrar el objetvo se utilizd el nstrumento  de fchas bblogrdficas y un
cuestiorario el cual fie formulado por un conjunto  de preguntas agrupadas de

ul marera estratégica para b recopibcion de datos.

4.5. Plan de Analisis

Para el andlss de lbs datos recokctados en b mnestigacion se hizo wo del andlsks
descriptvo; se uilizd kb revsion bblografica y docurental y a b vez Cuestiorario a

B muestra de estudio. Fralrente, se hizo un amalsis conparatvo de bbs resukados.
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4.6. Matriz de corsistencia: ‘La nformalidad y su inpacto en b recaudacion del IGV en s MyPES del rubro “Abarrotes Gereraks” del

dstrto de San Juan de Lurigancho, durante el 2018~

PROBLEVIA OBJETIVO HPOTES IS VARIABLES INDICADO RES METODO LO GIA
Prodema Generd Obetiv Generad Hipdtes is Generd Incependente Ind cacbres Tipo ¢k inestigacion
(De qué manera inpacta k Identificar el inpacto de la La informelidad de las La informalidad de - Beneficios No experimental
informalidad de las MyPES informalidad de las MyPES del | MyPES del rubro “Abarrotes s MyPES - Control
del rubro “Abarrotes rubro “Abarrotes Generalkes ” CGenerales ” del distrito de San - Ries gos Disefio ce inestigacion
Generales ” del Distrito de San | del Distrito de San Juan de Juan de Lurigancho, impacta - Sanciones penakes,
Juan de Lurigancho enk Lurigancho en la recaudacion significativamente en la civies y Correlkcional
recaudacion del Impuesto del Inpuesto Ceneral a las recaudacion del Inpuesto Dependente adminis trativos
General alas \entas durante | Ventas durante el 2016. CGeneral a las \entas durante -Monto a recuperar Métod
el 20167 el 2016 5 - Requis itos t

Objetivs B pecificas La recaudacion del
Prodemes Es pecificos Hipdtes is B pecificas ;nlgsuije?t;eneral Indicadbres Deductivo (Quantitativo)

Determinar el nivel de L y
¢{Como incide el nivel de informalidad de s MyPES del | La informalidad de s MyPES - Trasparecia Eclnlfcas Cb. ,Recolecuon
informelidad en las MyPES rubro “Abarrotes Generales ” en | del rubro “Abarrotes Generales ” - Poder Judicial niormecion
del rubro “Abarrotes el Distrito de San Juan de representaun ako nivel en el - Participacién
Generales ” del Distrito de San | Lurigancho en el 2016 distrito de San Juan de - Dk criminacién  en Encuestas
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4.7. Prircipios éticos

El presente trabajo de investigacion tiuedo ‘1La nformalidad y su impacto en b
recaudacion del IGV en bs MyPES del rubro “Abarrotes Gereraks” del dstrio de

San Juan de Lurigancho, durante el 2018.”, se rige atodos los pricpios vigentes.
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V. RESULTADOS

5.1. Resultados

TABLA 1
Dstrbucion de b muestra, segin Sexo:
Sexo fi fi% Fl%
Femenino 3 42.86 42.86
Masculino 4 57.14 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiomario estructurado

GRAFICO 1

Femenino Masculino

Fuente: TABLA 1
En b TABLA 1 seobsena que, de ua muestra de 07 comerciantes, el 57.14% esta
representado por comerciantes de sexo masculino, siendo esta b mayora de b

poblcion y con 42.86% los comerciantes de sexo femenino.
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TABLA 2

Dstrbucibn de b muestra sobre, grado de instruccion:

Grado ce instruccion fi fi%o FI%

Primara conpkta/ inconplkta 2 28.57 28,57
Secudara conpkta/ nconmpleta 4 57.14  85.71
Estudios superiores conpktos / nconpketos 1 14,29  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiomario estructurado

GRAFICO 2

= Primaria completa/ incompleta
= Secundaria completa/ incompleta
= Estudios superiores completos /incompletos

Fuente: TABLA 2

En b TABLA 2 seobsena que, en su mayoria lbs comerciantes teren conmo niel

académco Secundaria compketa/incompketa  representada con el 57.14%; b minoria

de comerciantes tere cono nhvel académco Estudios superiores

conpktos/inconp letos  que esta representado por el 14.29%.

45



TABLA 3

Dstrbucibn de b muestra sobre, tempo de experienci :

Tiempo de experencia fi fi% FI%
Menos de un afio 0 0.00 0.00
De wn afio — 10 afos 5 7143 7143
De 11 afos - mas 2 28.57 100.00
Total 7 100.00
Fuente: Cuestiomario estructurado

GRAFICO 3

0.00%

= Menos de un afio
= De un afio — 10 afos
= De 11 afios - mas

Fuente: TABLA 3
En b TABLA 3seobsena que, en sumayora lbs comerciantes teren de uo a 10
aros de experencia, que representa el 71.43% y con un 28.57% estan los

comerciantes que tieren de 11 afos a més de experienci.
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TABLA 4

Dstrbucibn de b muestra sobre, lbs productos que vende:

Producto que vende fi fi% FI%
Abarrotes 7 100.00 100.00
Ropa 0 0.00 100.00
Verduras, frutas y carre 0 0.00 100.00
Lbros 0 0.00  100.00
Papa, camote 0 0.00 100.00
Calado 0 0.00 100.00
Comda preparada 0 0.00  100.00
Productos manufacturados 0 0.00 100.00
Total 7 100.00
Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 4

= Abarrotes = Ropa

= Verduras, frutas y carne = Libros

= Papa, camote = Calzado

= Comida preparada = Productos manufacturados

Fuente: TABLA 4
En b TABLA 4 se obsena que el total de encuestados vende productos de b

categorla  Abarrotes, siendo el 100% de b muestra.
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TABLA 5

Dstrbucion de b muestra sobre, el nimero de trabajadores:

NUmero de trabajadores fi fi% FI%
Tan solo wsted 1 14,29 14.29
2 a 5 persomas 6 85.71  100.00
Mas de 5 persoras 0 0.00 100.00
Total 7 10000
Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 5

0.00%

= Tan solo usted
= 2 a5 personas
= Mas de 5 personas

Fuente: TABLA 5
En b TABLA 5 se obsena que, b mayoria de conmerciantes tene de 2 a 5 personas
trabajando como enplkados, que representa el 85.71%; el 14.29% de conmerciantes
tere cono trabajadores ellos msmos y nigdn  comerciante cuenta con més de 5

personas.
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TABLA 6

Dstrbucion de b muestra sobre, Ud. camina  distitamente por diversos lgares para

ofrecer su mercanci:

Pregunta 06 fi fi“o  FlI%
Si 0 0.00  0.00

No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 6
0.00%

= Sj = No

Fuente: TABLA 6
En b TABLA 6 se observa que el total de encuestados no camina  dstintarmente  por

diersos lugares para ofrecer su mercancia, siendo el 100% de b muestra.
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TABLA 7

Detrbucion de b muestra sobre, ha determinado cuél es su lgar que B corviere mas para

estabkcerse y vender su producto, por b cual se instab en b via plblca:

Pregunta 07 fi fio  FlI%
Si 0 0.00  0.00

No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiomario estructurado

GRAFICO 7
0.00%

= Sj = No

Fuente: TABLA 7
En b TABLA 7 se obsena que el total de encuestados no ha determiado cuél es su
bgar que ke conviere mas para estabkecerse y vender su producto, por lo cual se

istab en b via plblca; es decr, el 100% de b muestra.
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TABLA 8

Dstrbucibn de b muestra sobre, Ud. Cree que esta haciendo una invasion en b via pilblca:

Pregunta 08 fi fi% FI%

Si 0 000 000
No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiomario estructurado

GRAFICO 8
0.00%

= Sji = No

Fuente: TABLA 8
En b TABLA 8 se obsena que el total de encuestados no cree que estd haciendo

ua invasibn en b via plblica: es decr, el 100% de b muestra.
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TABLA 9

Dstrbucibn de b muestra sobre, Ud. se ha reundo con otros comerciantes para formar

mercados locaks en b via publica.

Pregunta 09 fi fi% F%
Si 0 0.00 0.00
No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 9
0.00%

= Si = No

Fuerte: TABLA 9
En b TABLA 9 se obsernva que el total de comerciantes encuestados no se ha
reundo con otros comerciantes para formar mercados bcaks en b via plbica y

que representa el 100% de b muestra.
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TABLA 10

Dstrbucion de b muestra sobre, existe gran potencial enpresaril que podria progresar Si

se ayuda a queres estanen b nformalidad comercal:

Pregunta 10 fi fi“o  Fl%
Si 5 7143 71.43

No 2 28.57  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 10

= Sji = No

Fuente: TABLA 10
En b TABLA 10 se obsenva, gque para el 71.43% de comerciantes exste gran
potercial enpresarial, que podria progresar sise ayuda a quieres estan en b
normalidad comercial, meentras que una moria  con 28.57% corsidera b

contrario.
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TABLA 11

Dstrbucion de b muestra sobre, es un comerciante nformal por bs siguentes razones:
Ao indice de desenpko; el mercado kboral es competitivo y exigente; recursos

econdomicos bajos; obtiere su mercaderla por un mejor precio:

Pregunta 11 fi fi% FI%

Si 7 100.00 100.00
No 0 0.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 11
0.00%

= Sj = No

Fuente: TABLA 11
En b TABLA 11 se obsena, que el 100% de encuestados corsidera que es un
comerciante nformal por ks siguentes razores: Ako indice de desenpko; el
mercado kboral es conpetitivo y exigente; recursos econdmicos bajos; obtiere su

mercadera por un mejor preci.
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TABLA 12

Dstrbucion de b muestra sobre, corsideran que b normalidad conmercial trae efectos

recatihos.

Preguta 12 fi fi“o  Fl%
Si 2 28,57  28.57

No 5 71.43 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 12

= Sji = No

Fuente: TABLA 12
En b TABLA 12 se obsenva, que b mayoria de comerciantes, representada con un
71.43% corsderan que b mormalidad comercil trae efectos regathvos, meertras el

28.57% corsidera que no.
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TABLA 13

Dstrbucibn de b muestra sobre, es Ud. un comerciante permsado por b Muncipalidad

Pregunta 13 fi fi% FI%
Si 7 100.00 100.00
No 0 0.00 100.00
Total 7 100.00
Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 13

0.00%

= Sji = No

Fuerte: TABLA 13

En b TABLA 13 se obsena, que el 100% de encuestados son comerciantes

permsados por B Muncipalidad.
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TABLA 14

Dstrbucion de b muestra sobre, uiiza como puesto de venta un mantel o cajay sn

autorizacion.

Pregunta 14 fi fi“o  Fl%
Si 0 0.00 0.00

No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 14
0.00%

= Sj = No

Fuente: TABLA 14
En b TABLA 14 se obsenva, gque el 100% de encuestados son comerciantes

permsados por B Muncipalidad.
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TABLA 15

Dstrbucibn de b muestra sobre, es Ud. un comerciante  anbulante.

Pregunta 15 fi fi% FI%
Si 0 0.00  0.00
No 7 100.00  100.00
Total 7 10000

Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 15
0.00%

=Si = No

Fuente: TABLA 15
En b TABLA 15 se obsena, que el 100% de encuestados no son comerciantes

ambulntes.
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TABLA 16

Detrbucion de b muestra sobre, realiza por cuenta propi, b actvdad de produccion y

\enta de objetos artkticos y/o artesaraks.

Pregunta 16 fi fi“o  Fl%
Si 0 0.00 0.00

No 7 100.00 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 16
0.00%

= Sj = No

Fuente: TABLA 16
En b TABLA 16 se obsenva, gque el 100% de encuestados no realza por cuenta

propi, b actMdad de produccion y \venta de objetos artsticos y/o artesaraks.
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TABLA 17

Ditrbucion de b muestra sobre, comerciliza Ibros en b v plblca.

Pregunta 17 fi fi% FI%
Si 0 0.00  0.00
No 7 100.00  100.00
Total 7 10000

Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 17
0.00%

=Si = No

Fuente: TABLA 17
En b TABLA 17 se obsenva, que el 100% de encuestados no comerciliza lbros en

b va plblca.
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TABLA 18

Dstrbucibn de b muestra sobre, tere como puesto de venta un quiosco.

Pregunta 18 fi fi% FI%
Si 0 0.00  0.00
No 7 100.00  100.00
Total 7 10000

Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 18
0.00%

=Si = No

Fuente: TABLA 18
En b TABLA 18 se obsenva, gque el 100% de encuestados no tene cono puesto de

vernta un quiosco.
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TABLA 19

Dstrbucibn de b muestra sobre, sabe el significado  de tributo.

Pregunta 19 fi fi% FI%
Si 5 71.43 7143
No 2 28.57  100.00
Total 7 10000

Fuente: Cuestionario estructurado

GRAFICO 19

=Si = No

Fuente: TABLA 19
En b TABLA 19 se obsenva, que b mayoria de bbs encuestados representados con
un 71.43% saben el significado  de trbuto, mentras que el 28.57% de lbs

comerciantes no saben
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TABLA 20

Dstrbucion de b muestra sobre, exste una oblgacion trbutaria  con el Estado al realizar b

venta de sus productos.

Pregunta 20 fi fi“o  Fl%
Si 5 7143 71.43

No 2 28.57  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 20

= Sji = No

Fuente: TABLA 20
En b TABLA 20 se obsenva, que b mayoria de los encuestados que representan el
71.43% reconocen que exste una obligacion trbutaria con el Estado al realizar b

venta de sus productos.
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TABLA 21

Ditrbucion de b muestra sobre, sabe cuaks son lbs puestos que debe pagar como

comerciante formal

Pregunta 21 fi fi“o  Fl%
Si 2 28,57  28.57

No 5 71.43 100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 21

= Sji = No

Fuente: TABLA 21
En b TABLA 21 se obsenva, que b mayoria de lbos encuestados que representan el
71.43% no sabe cudks son lbs impuestos que debe pagar como conmerciante formal,

por el contrario, s6b ua mihoria b sabe, que representa el 28.57%.
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TABLA 22

Dstrbucibn de b muestra sobre, se encuentran de acuerdo o corsidera necesario dar ua

determmada suma de direro a favor del Estado.

Preguta 22 fi fi“o  Fl%
Si 6 85.71 85.71
No 1 14.29  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 22

= Sji = No

Fuerte: TABLA 22
En b TABLA 22 seobsenva, que b mayoria de lbos encuestados que representan el
85.71% se encuentran de acuerdo o corsidera necesario dar um determinada sua

de direro a favor del Estado.
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TABLA 23

Detrbucion de b muestra sobre, como cudadano que se corsidera es necesario aplicar kb

trbutacion 'y contribur.

Pregunta 23 fi fi“o  Fl%
Si 3 42.86 42.86

No 4 57.14  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestiorario estructurado

GRAFICO 23

= Sj = No

Fuente: TABLA 23
En b TABLA 23 seobsenva, que b mayoria de lbs encuestados que representan el
57.14% reconoce que como ciuidadano que se corsidera es necesario aplicar b

trbutacion y contrbur, mentras que el 42.86% corsidera I contrari.
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TABLA 24

Ditrbucion de b muestra sobre, son impuesto  del Gobierno Centrak el Impuesto a b

Rerta, el Impuesto Gereral a ks Vertas, el Régimen Unico Siplificado.

Pregunta 24 fi fi% F%
Si 6 85.71 85.71
No 1 14.29  100.00
Total 7 100.00

Fuente: Cuestionario  estructurado

GRAFICO 24

= Si = No

Fuente: TABLA 24
En b TABLA 24 se observa, que b mayoria de lbs encuestados que representan el
85.71% reconoce que son impuesto del Gobeerno Centrat el Inpuesto a b Renta, el
Impuesto  Gereral abs Ventas, el Régimen Unico Sirplificado, meentras que uma

miorla  gque representa el 14.29% no lo reconoce.
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5.2. Andlisis de resultados

TABLA 1
En b TABLA 1 seobsena que, de una muestra de 07 comerciantes, el 57.14% esta
representado por comerciantes de sexo masculino, siendo esta b mayoria de b

pobkcibn y con 42.86% los comerciantes de sexo femenino.

TABLA 2

En b TABLA 2 se obsena que, en su mayora lbs comerciantes teren conmo niel
académco Secundaria conpkta/incomplkta representada con el 57.14%; b minoria  de
comerciantes tere cono nivel académico Estudios superiores complketos/incomp ketos

que esta representado por el 14.29%.

TABLA 3

En b TABLA 3 se observa que, en su mayoria los comerciantes teren de uo a 10 afios
de experercia, que representa el 71.43% y con un 28.57% estan s comerciantes que

teren de 11 afios a més de experienci.

TABLA 4

En b TABLA 4 se obsenva que el total de encuestados vende productos de b categoria

Abarrotes, sendo el 100% de b muestra.
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TABLA 5

En b TABLA 5 se obsernva que, b mayoria de comerciantes tiere de 2 a 5 persoras
trabajando como enplkados, que representa el 85.71%; el 14.29% de comerciantes tene

cono trabajadores ellos memos y ningln  comerciante cuenta con mas de 5 personas.

TABLA 6

En b TABLA 6 se obsena que el total de encuestados no camia dstntamente por

dimersos lugares para ofrecer su mercarcia, siendo el 100% de b muestra.

TABLA 7

En b TABLA 7 se obsena que el total de encuestados no ha determinado cuél es su
bgar que ke conviere mas para estabkecerse y vender su producto, por b cual se instak

en b via plblica; es decr, el 100% de b muestra.

TABLA 8

En b TABLA 8 se obsena que el total de encuestados no cree que estd haciendo uma

nasibn en b via plblca: es decr, el 100% de b muestra.

TABLA 9

En b TABLA 9 se observa que el total de comerciantes encuestados no se ha reunido
con otros comerciantes para formar mercados bcaks en b via plblica y que representa

el 100% de b muestra.
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TABLA 10

En b TABLA 10 se observa, que parael 71.43% de comerciantes exste gran potencial
enpresaral que podria progresar si se ayuda a queres estan en b nformalidad
comercial, mentras que ua moria  con 28.57% considera b cortrario; por b tanto,
guarda relkcidon con el Articuo  5: Promeve y desarrola  programas e istrumentos  que
estivukn k creacion, el desarrolo y b conpetitividad de bs MYPE, en el corto y brgo
pbzo y que faworezcan B sostenbilidad econdmica, franciera y socil de los actores
nwlucrados.  (Ley de pronocion y formalizacion de b micro y pequefia enpresa - LEY

N° 28015 03/07/2003)

TABLA 11

En b TABLA 11 se obsena, que el 100% de encuestados corsidera que es un
comerciante nformal por ks siguentes razores: Ako indice de desermpko; el mercado
Bboral es conpetitivo y exigente; recursos econdmicos bajos; obtiere su mercaderia

por un mejor preco.

TABLA 12

En b TABLA 12 se obsenva, que b mayoria de comerciantes, representada con un
71.43% corsderan que b mormalidad comercil trae efectos regatMos, meentras el
28.57% corsidera que no, esto guarda relcibn con b que sostere (Jimérez, 2017), b
normalidad es ua caracterstica de b econromia peruana que ha resstido a bs

reformas y polticas neolberaks de bs dos Ukimas décadas.
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TABLA 13

En b TABLA 13 se obsenva, que el 100% de encuestados son comerciantes permsados

por b Muncipalidad.

TABLA 14

En b TABLA 14 se obsenva, gue el 100% de encuestados son comerciantes permsados

por b Muncipalidad.

TABLA 15

En b TABLA 15 se obsenva, que el 100% de encuestados no son comerciantes

ambulntes.

TABLA 16

En b TABLA 16 se observa, que el 100% de encuestados no realiza por cuenta propa,

b actvdad de produccion y venta de objetos artkticos y/o artesaraks.

TABLA 17

En b TABLA 17 se obsenva, gue el 100% de encuestados no comerciliza lbros en b

via plblca.

TABLA 18

En b TABLA 18 se obsenva, que el 100% de encuestados no tere como puesto de

venta un quiosco.
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TABLA 19

En b TABLA 19 se obsenva, que b mayoria de lbs encuestados representados con un
71.43% saben el significado  de trbuto, meentras que el 28.57% de bbs comerciantes no
saben, esto b respada b defndo por (INEI, 2014), el sector nformal puede
descrbirse en términos gereraks como un conjuto de undades dedicadas a b
produccion de bieres o b prestacion de servicios con b fralidad primordial de crear

enpkos y gererar ingresos para s persoras que partcipan en esta actmMdad.

TABLA 20

En b TABLA 20 se obsenva, que b mayoria de lbos encuestados que representan el
71.43% reconocen que exste una obligacion trbutaria con el Estado al realzar b venta

de sus productos.

TABLA 21

En b TABLA 21 seobsena, que b mayoria de lbs encuestados que representan el
71.43% no sabe cudks son bs impuestos que debe pagar cono comerciante formal,  por

el contrario, s6b una minoria b sabe, que representa el 28.57%.

TABLA 22

En b TABLA 22 se obsenva, que b mayoria de lbs encuestados que representan el
85.71% se encuentran de acuerdo o corsidera necesario dar um determiada sum de

drero afavor del Estado.

TABLA 23
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En b TABLA 23 seobsena, que b mayoria de bbs encuestados que representan el
57.14% reconoce gue como cudadano que se corsidera es necesario aplicar b

trbutacion y contrbur, mentras que el 42.86% corsidera I contrari.

TABLA 24

En b TABLA 24 se obsenva, que b mayoria de lbos encuestados que representan el
85.71% reconoce que son inpuesto del Goberno Centrat el Inpuesto a b Renta, el
Inpuesto  Gereral a ks Ventas, el Régimen Unico Snplificado, miertras que uma

miorla  que representa el 14.29% no b reconoce.

CONCLUSIONES

1. Bxste gran potencial empresarial que podria progresar si se ayuda a quieres estan
en b nformalidad comercial para esto es nportante kb particpacion del Estado
promovendo y desarrolando programas e istrumentos que estivuken b creacion,
el desarrolo y b conpetiivdad de bs MYPES.

2. La nformalidad es ua caracterbtca de B ecoroma peruama que trae efectos
regathos, pricpalmente de caracter comercial con mpacto en b recaudacion del
Impuesto  Gereral a bs Ventas.

3. Las MYPES son un conuto de uidades dedicadas a B produccion ylo
comercilizacibn de bieres o b prestacion de senicios con b fralidad prinordial
de crear enpkos y gererar ingresos para bs persomas que partcpan en esta

actmdad, aun sendo desconocedores de bs trbutos.

As pe ctos comple me ntarios
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Ae Xos

a) Cronogama

item| Actividad Abril| Mayo [ Junio | Julio | Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre
Observaciénde larealidad
' proble matica
2 Revision de laliteraturacientifica
Elaboracién de proyectode
3 X
investigacion
4 Presentacién del proyecto X
Investigacidn sobre la materiade
5 X X X
investigacion
6 Redaccidn final del Informe Final X X
7 Revisiényvalidacion delcontenido X
8 Sustentacion del Informe Final X
b) Presupuesto
DETALLE CANTIDAD [UMEDIDA |P.UNITARIO | TOTAL
Papel bord 80 or 1000 UND S/. 0.10 S/.100.00
Resalkador 01 UND S/. 400 | S/. 4.00
Dspostivo  USB 01 UND S/. 35.00 S/. 35.00
Lapiz 10 UND S/. 1.00 S/. 10.00
Lapicero 02 UND SI. 1.00 S/, 2.00
Borrador 02 UND S/. 200 | S/l 4.00
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Pension S/.1,310.00

Movwilidad S/.200.00

TOTAL S/.1,665.00

c) Cuestiorario

UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

FACULTAD DE CIENCIAS CONTAB LES, FINANCIERAS Y ADM INISTRATIVAS

ENCUESTA A LOS COMERCIANTES INFORMALES DEL DISTRITO SAN JUAN

DE LURIGANCHO, PROVINCIA DE LIMA

OBJETIVO:

Determnar b ncidencia de b informalida d comercial en el cumplimie nto de ks obligaciones
trbutarias por parte de lbs comerciantes del Distrito San Juan de Lurigancho, Provincia de
Lima, 2016.

MERCANTE:

El presente cuestionario forma parte de un trabajo de investigac ion contabk, por tal motivo se
solcita, se digne acontestar con sinceridad a ks preguntas que a continuacion se adunta;
marcando con un aspa b respuesta que cree que es b correcta, su respuesta sera anénima, es

decir, se guardara con absoluta reserva.

|. Datos informativos :
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1. Sexo
a. Femenino b. Masculno
2. Grado de instruccion
a. Primaria compkta/ incompkta b. Secundaria compkta/ incompleta
c. Estudios superiores complktos / ncomplketos
3. Tempo de experiencia
a. Menos de un afio b. De un afio — 10 afios c. De 11 afios - mas

4. Producto que vende

a. Abarrotes e. Papa, camote

b. Ropa f. Calzado

c. Verduras, frutas y carne g. Comida preparada

d. Libros h. Productos manufacturados

5. NUumero de trabajpdores
a. Tan solo usted b. 2 a5 personas c. Més de 5 personas
Il. Informalidad come rcial
6. cUd. camina dstintamente por diversos lugares para ofrecer su mercancia?
a.Si b. No
7. ¢Ha determinado cual essu lugar que ke conviene mas para establecerse y vender su
producto, por lo cual se nstak en b via publica?
a.Si b. No
8. ¢Ud. Cree que esta haciendo una nvasion en kb via publica?
a.Si b. No
9. ¢Ud. se ha reunido con otros comerciantes para formar mercados locaks en b via pablica?
a.Si b. No
10. ¢Existe gran potencial empresarial que podria progresar si se ayuda a quienes estdnen b

nformalidad comercil?
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a. Si b. No

11. ¢Es un comerciante informal por ks siguientes razones: Ako indice de desempko; el
mercado kboral es competitivo Yy exigente; recursos econdmicos bajos; obtiene su mercaderia
por un mejor precio?
a. Si b. No
12. ;Consideran que kb informalida d comercial trae efectos negativos?
a. Si b. No
13. ¢;Ud. un comerciante permsado por b Municipa lida d?
a. Si b. No
14. ¢ Utiiza como puesto de venta un mantel o cap y sin autorizacion?
a. Si b. No
15. ¢Es Ud. un comerciante ambulnte?
a. Si b. No
16. ¢Realiza, por cuenta propi, k actividad de produccidn y venta de objgtos artkticos y/o
artesanakes?
a. Si b. No
7. ;Comercializa lbros enh via publca?
a. Si b. No
18. ¢ Tiene como puesto de venta un quiosco?
a. Si b. No
I11. Obligacion tributaria
19. ¢Exste una obligacion tributaria con el Estado al realzar b venta de sus productos?
a.Si b. No
20. ¢Sabe cuélkes son los impuestos que debe pagar como comerciante formal?

a. Si b. No
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21. ¢Se encuentran de acuerdo o considera necesario dar una determinada suma de dinero a
favor del Estado?

a. Si b. No
22. Como ciudadano que se considera es necesario aplicar b tributacion y contrbuir?

a. Si b. No
23. ¢Son impuesto del Gobierno Central el Impuesto a b Renta, el Impuesto General a ks
Ventas, el Régimen Unico Simplif icado?

a. Si b. No
24. ¢;Son impuestos de los Gobiernos Locaks (Municipalidad) : Impuesto predial impuesto de
akabak, impuesto al patrimonio vehicular?

a. Si b. No
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