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RESUMEN

La tesis se ejecutd con el propoésito de analizar si el taller de creacion de
textos publicitarios escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textual, mejora la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo™ distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2017.

La investigacion fue de tipo cuantitativo, de nivel explicativo, con un disefio
preexperimental. Se trabajé con una muestra de 22 estudiantes de 2° grado “B”de
Educacion Primaria a quienes se les aplico una prueba antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares. El andlisis de los resultados se realiz6 con
el programa estadistico SPSS en la version 23 y a través de la prueba no paramétrica
Mc Nemar se demostro la validez de la hipétesis.

Los resultados obtenidos muestran que antes del taller el 0%, es decir, ningun
estudiante aprobd la prueba, y el 100% de los estudiantes, desaprobaron. Mientras
que, después del taller, el 86% de los estudiantes, aprobaron la prueba y sélo el 14%
de los estudiantes, desaprobaron, esto significa que el taller de creacion de textos
publicitarios escolares mejoré significativamente la produccion de textos en los seis
aspectos evaluados.

Palabras claves: Taller de creacidn de textos publicitarios escolares, enfoque

Comunicativo Textual, produccion de textos.
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I. ABSTRACT

The thesis was carried out with the purpose of analyzing if the workshop of
creation of school advertising texts, under the Communicative Textual approach,
improves the texts production among of 2° grade “B” students of Primary Education
of Educational Institution N° 84129 "Cesar Vallejo" district of Yauya, province
Carlos Fermin Fitzcarrald, department Ancash, in the year 2017.

The study is based on quantitative explanatory research with a
preexperimental design. A sample of 22 students from grade 2 "B" of Primary
Education were tested before and after the school copywriting workshop. The
analysis of the results was performed by the SPSS statistical program, version 23,
and by the non-parametric test Mc Nemar the hypothesis was proven valid.

The results show that before the workshop no student (0%) passed the test,
and 100% of the students failed. After the workshop, 86% of the students passed the
test and only 14% of the students failed: this means that the school copywriting
workshop significantly improved text production in the six aspects evaluated.

Key words: Workshop on the creation of school advertising texts,

Communicative Textual approach, text production.
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INTRODUCCION

Aprender a leer y escribir es uno de los aprendizajes fundamentales en la
Educacion Basica Regular, puesto que permite el acceso a formas de comunicacion
mas complejas en el medio. En este sentido, el propdsito en que fundamenta la
investigacion es lograr que los estudiantes desarrollen la competencia para producir
textos en diferentes situaciones comunicativas. Pese a la importancia que los
programas escolares otorgan a la produccién escrita, en los ultimos afios se ha puesto
en evidencia la preocupacion debido a las dificultades que muestran los estudiantes
en relacion a esta habilidad.

En una investigacion publicada en la Universidad César Vallejo, Arriaga y
Fernandez (2012), argumentan que las exigencias de la vida cotidiana demandan que
las personas estén en la capacidad de traducir en forma escrita los pensamientos y
sentimientos pues, tanto las actividades escolares, laborales, profesionales, asi como
la interaccién con las personas, requieren el desarrollo de la habilidad de escritura.

En relacién a la escritura, Atorresi (2010), segun los resultados del Segundo
Estudio Regional Comparativo y Explicativo SERCE (2010) sefiala que la escritura
constituye una practica habitual en la vida diaria ya que se utiliza para cubrir diversas
necesidades de las personas, en primer lugar esta la comunicacién, que facilita la
interaccion entre las personas; ademas, la produccion escrita es un medio para
construir conocimientos pues, en la medida en que se aprende a escribir también se

adquiere y elabora nuevos saberes.



El autor mencionado, afirma que la escritura es un medio que se debe emplear
de un modo consistente y reflexivo; sin embargo en muchos casos, en las escuelas, se
pretende ensefiar de manera poco funcional, poniendo énfasis al aprendizaje técnico,
asociado bésicamente al conocimiento del alfabeto, la escritura de letras, el trazo de
grafias, el copiado de palabras y oraciones, y solo posteriormente se ensefia la
produccion de textos completos, aunque en muchos casos €éstos sean desarticulados
de los intereses y necesidades de los nifios; este es un problema muy comun en la
ensefianza, que impide a los estudiantes utilizar la escritura de manera reflexiva y
controlada.

Siguiendo la descripcion de la problematica a nivel internacional, es
importante destacar la evaluacion promovida por la Oficina Regional de Educacion
para América Latina y el Caribe OREALC, denominada Segundo Estudio Regional
Comparativo y Explicativo SERCE (2010), que constituye una indagacion
descriptiva, analitica y comparativa sobre las habilidades de los estudiantes de 3° y
6° grado de primaria, en los aspectos de matematica, lectura y escritura. (Atorresi,
2010).

Por otro lado, se evalud a los estudiantes de dieciséis paises de América
Latina y el Caribe en dos fases: la redaccion del primer borrador, en la cual los
estudiantes tuvieron que planificar ideas para redactar el texto solicitado; por otro
lado, se califico la produccion del texto final considerando las ideas planificadas en
el borrador. Los resultados revelaron que en el tercer grado, la mayoria de los
estudiantes llegaron solo a la primera fase, es decir, se limitaron a redactar el

borrador sin lograr complementar la segunda etapa. En el caso de los estudiantes de



sexto grado, la tercera parte del total lograron llegar a la segunda etapa de
produccién; demostrando estar mas habituados a este tipo de actividades.

Al comparar las puntuaciones alcanzadas por las nifias y nifios en la prueba
de escritura, que no tuvieron problemas con la caligrafia, se observo que las nifias
superaron a los nifios en el total regional en casi cuatro puntos porcentuales en tercer
grado y algo méas de diez en sexto grado. Al parecer, en tercer grado, cuando el
dominio de la escritura aun es temprano, las diferencias entre nifias y nifios con
respeto a la caligrafia no son tan importantes desde el punto de vista pedagogico; en
cambio en sexto grado, la habilidad para escribir estd mas afianzada y se toma en
consideracion.

La prueba consistia en elaborar una descripcion, al respecto solo el 54% de
los estudiantes de sexto grado escribieron textos descriptivos, el 19% escribieron
textos narrativos y el resto otro tipo de textos. A pesar de ello, del total de
descripciones, solamente el 34,53% siguieron las instrucciones y respetaron la
estructura de una descripcion.

Segun los resultados obtenidos en la evaluacion mencionada, casi en la mitad
de los textos producidos por los estudiantes de ambos grados, se detectaron errores
de coherencia, dificultades en la organizacién de ideas; ademas, la presentacion de la
informacion no fue de manera progresiva.

El Ministerio de Educacion, al elaborar el Proyecto Educativo Nacional - PEN
(2007 al 2021), puso énfasis en las principales aspiraciones de la sociedad peruana
respecto al sentido y a la funcion que deberia emprender la educacion. En el
documento, se explica el rol de la sociedad para contribuir en la educacion; en este

sentido, la calidad educativa es responsabilidad de las instituciones publicas, familias



y medios de comunicacién. Sin embargo, es innegable que la participacion de estas
organizaciones es escasa y muy limitada.(Minsterio de Educacion, 2007)

El Proyecto Educativo Regional PER (2007 al 2011), en uno de sus ejes
estratégicos sustenta que el perfil de los docentes debe ser innovador y basado en
principios éticos; el educador debe ser capaz de resolver problemas y proponer
mejoras; asimismo, debe ser creativo para elaborar materiales didacticos y para
propiciar un clima afectivo que comprometa a los estudiantes a ser protagonistas de
su propio aprendizaje. (Direccion Regional de Ancash, 2006).

Retomando el abordaje de la problematica a nivel local, es necesario resaltar
que no se han aplicado evaluaciones para medir el desempefio de los nifios en la
habilidad de produccion de textos escritos, aun considerando que la escritura es un
componente fundamental en el area de Comunicacion. La Unica informacion con que
se cuenta respecto a la produccién de textos es gracias a la practica docente
desarrollada en las instituciones educativas de la zona de Yauya, provincia de Carlos
Fermin Fitzcarrald, region Ancash; a través de la cual se ha podido conocer sobre las
habilidades de produccidn escrita a nivel de aula, asi como los logros y dificultades
que presentan los nifios para producir, siendo una dificultad muy predominante la
falta de motivacion para escribir textos sencillos con un propdsito y con un
destinatario definido.

Al respecto, se ha observado que cuando los nifios producen textos que no son
de su interés o no responden a sus necesidades de comunicacion, se muestran
desmotivados para escribir; ademas, no suelen realizar el proceso de planificacion
por el que se esclarece el por qué se escribe, para quién va a ir dirigido el texto, con

qué propasito se realiza, etc. Ademas de ello, se ha podido comprobar que cuando



los nifios terminan sus producciones, no suelen revisarlas para detectar errores u
omisiones. En relacion a la calidad de los textos que producen, se ha observado que
reiteradamente se presentan dificultades en funcién a coherencia de los mismos,
cohesion, uso de signos de puntuacién y ortografia, manejo de un léxico fluido para
expresarse, la organizacion de ideas y su estructuracion en base a la tipologia textual
que se elabora, entre otras.

Por las dificultades que se han expuesto, para orientar la investigacién, se ha
formulado el siguiente enunciado del problema: ¢ De qué manera el taller de creacion
de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textual, mejora la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016?

Para fines de esta investigacion se planted el siguiente objetivo general:
Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora la produccion de textos en los estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el
afo 2016.

Para lograr el objetivo general se formularon los siguientes objetivos
especificos:

e Evaluar la legibilidad en la produccion de textos, antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de

Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”,



distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en
el afo 2016.

Evaluar la adecuacién a la situacion comunicativa en la produccion de textos,
antes y después del taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los
estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa
N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Evaluar la coherencia textual en la produccién de textos,, antes y después del
taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en
el afo 2016.

Evaluar la cohesion textual en la produccién de textos, antes y después del taller
de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”,
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en
el afo 2016.

Evaluar la adecuacion gramatical en la produccion de textos, antes y despues del
taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en
el afio 2016.

Evaluar el 1éxico en la produccion de textos, antes y despuées del taller de

creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de



Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”,
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en
el afo 2016.

La investigacion se justifica por la necesidad de incorporar estrategias que
logren facilitar y mejorar la capacidad de produccion de textos, en base a la
problematica analizada en el apartado anterior. Su propésito fue validar la aplicacion
del Taller de creacion de textos publicitarios escolares para corroborar su efectividad
en la produccion de textos.

Con las actividades que se propuso en el taller se desarrollaron las habilidades
implicadas en el proceso de la produccion de textos tales como la adecuacion al
destinatario, a la tipologia textual, la organizaciéon y secuenciacion de ideas y el
empleo de un Iéxico variado y preciso.

En efecto, la investigacion contribuyd en tres areas basicas:

En el aspecto teodrico, se investigdb y se registrd6 un marco teorico y
conceptual sustancial acerca de los procesos implicados en la escritura, los mismos
que consistieron en la realizacion de la planificacion, organizacion de la informacion
para redactar el primer borrador y correccion de la produccién para su posterior
publicacion. Asimismo, se indago sobre el Enfoque Comunicativo Textual y la
produccion de textos.

En lo practico, la ejecucion de la investigacion fortalecio en los estudiantes
las habilidades y competencias para producir textos. Asimismo, les permitié pensar y
reflexionar mientras redactan un texto y a su vez, les posibilité descubrir que la

escritura tiene un propdsito y una intencién comunicativa precisa. Se buscé que los



nifios desarrollen el gusto personal por la produccién de textos, ajustando la misma
para llegar a tener propositos claros, precisos y coherentes.

En lo metodolégico, para efectos de la investigacion se construird un
instrumento en funcion los seis aspectos de la produccién de textos que permitira
recoger informacion acerca de la produccion de textos realizada por los estudiantes
de la franja etaria en la que se enmarca el trabajo.

El logro de una eficiente produccion de textos por parte de los nifios
dependerd en gran medida de las estrategias que empleard el docente, pues en
funcién a éstas, los estudiantes se desenvolveran activamente en la clase y
mantendran su interés en las actividades propuestas. En este sentido, se acentuara
que la experiencia, desde el enfoque didactico, serd un aporte para los docentes que
tienen la responsabilidad de guiar a los nifios en la creacion de textos publicitarios
escolares; por ello el taller sera una herramienta necesaria aplicable en otros

contextos.



I. REVISION DE LITERATURA

En el &mbito internacional y nacional, no se ha encontrado muchos trabajos
que abordan la variable taller de produccion de textos publicitarios escolares como
estrategia didactica; sin embargo existen trabajos que abordan la variable produccién
de textos. A continuacidn se precisan algunos estudios relevantes:

Lemus y Sanchez (2010), desarrollaron un estudio en Florencia, Colombia,
denominado: Estrategias metodoldgicas para mejorar la produccion escrita de texto
argumentativo en los estudiantes de Basica Primaria. La investigacion se realiz6 con
el proposito de implementar una estrategia metodologica para mejorar la produccion
de los tipos de texto recién mencionados. El disefio del trabajo fue experimental, con
pre y post test.

Los resultados reflejaron un progreso significativo en la produccion de textos
argumentativos, puesto que los estudiantes alcanzaron desempefios satisfactorios en
la evaluacion final, a diferencia de la prueba inicial. En la evaluacién final los
estudiantes desplegaron competencias para producir textos argumentativos llegando
a utilizar adecuadamente las mayusculas y los signos de puntuacién; asimismo,
desarrollaron capacidades para establecer con claridad el enunciado del texto, la
intencion argumentativa y el dominio de tema.

Finalmente, las conclusiones evidenciaron que el mayor porcentaje de
estudiantes lograron producir textos considerando las caracteristicas, elementos y la
estructura del texto argumentativo.

En relacion a la produccion escrita, Silva (2012), desarrollé una investigacion

descriptiva titulada: Produccion de textos escritos segun el género, en estudiantes de



6° grado de primaria de instituciones parroquiales de Pachacultec, para optar el grado
académico de Magister en Educacion. El objetivo del estudio consistié en comparar
la produccién de textos escritos segin el género, en estudiantes de 6° grado de
primaria de instituciones parroquiales de Pachacutec. La investigacion fue
descriptiva comparativa realizada con una muestra de 166 estudiantes del nivel
socioeconémico bajo.

Los resultados confirmaron que la mayoria de los estudiantes lograron un
nivel aceptable en la produccion de textos escritos sin presentar dificultades mayores
en los procesos de escritura. No obstante, el estudio revelé diferencias en la
produccion de textos escritos entre nifios y nifias de 6° grado.

Respecto a la produccion de textos narrativos, se observo que la mayoria de
las nifias escribieron textos teniendo en cuenta la estructura del texto narrativo y
utilizando correctamente sustantivos, verbos y adjetivos; por otro lado, en la
produccion de textos expositivos se evidencio que ambos géneros obtuvieron un
desempefio similar correspondiente al nivel medio y bajo, manteniendo la
continuidad tematica, la coherencia y el uso de un vocabulario adecuado.

El Ministerio de Educacion del Pert MED (2006), en una Evaluacién
Nacional de Rendimiento Estudiantil reportd un informe pedagdgico sobre los
resultados de produccidén de textos escritos de los estudiantes de 2° grado de
Educacién Primaria. El proposito de la evaluacion fue aproximar el nivel de escritura
al que pueden llegar los estudiantes, partiendo de un texto narrativo.

La informacion que se brindo a través de la Unidad de Medicién de la Calidad

Educativa UMC (2006), posibilité identificar algunos problemas referentes a la
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produccion escrita y plantear la apropiacion de nuevas estrategias para superar las
dificultades.

Los seis aspectos evaluados en relacion a la produccion escrita fueron: el tipo
de escritura, la legibilidad en la escritura de grafemas, la adecuacion al tema vy al tipo
de texto, la coherencia textual, el uso de conectores y signos de puntuacion y el
Iéxico.

Entre las principales conclusiones se destact que el 81% de los estudiantes de
2° grado disefiaron escritos alfabéticos; es decir, lograron leer y escribir textos de
manera comprensiva; no obstante, el 42% de los nifios tuvieron problemas de
legibilidad ya que redactaron textos que no se pudieron leer con facilidad y el 33%
de los alumnos escribieron otros tipos de textos, diferentes a los solicitados. Por otro
lado, el 39.1% de los nifios escribieron textos coherentes utilizando conectores y
signos de puntuacion; mientras que el 21,4% de los estudiantes redactaron textos sin
ningun error de léxico. Por dltimo, la gran mayoria de los estudiantes mostraron
dificultades para escribir correctamente las palabras.

Otra investigacion publicada es el trabajo realizado por Arriaga y Fernandez
(2012) denominada: Taller “Mejorando mi creatividad” en el desarrollo de las
habilidades de produccién de textos discontinuos en los estudiantes de 5° grado de la
L.LE “Salaverry” del distrito de Salaverry Trujillo 2012. Las autoras se propusieron
aplicar el taller “Mejorando mi creatividad” para demostrar la influencia del taller en
el desarrollo de las habilidades de produccion de textos discontinuos.

El tipo de disefio que se utilizé correspondié a un estudio cuasiexperimental

en la que se trabajo con una muestra de 56 estudiantes entre nifios y nifias, de los
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cuales 27 estudiantes correspondieron al grupo experimental y 29 estudiantes al
grupo control.

En los resultados obtenidos en el grupo experimental, antes de la aplicacion
del taller se observo que el 55% de los estudiantes se ubicaron en el nivel malo, 38%
en el nivel regular, 7% en el nivel bueno y 00% en el nivel muy bueno, en relacion a
las habilidades de producir textos discontinuos. Posteriormente después de la
ejecucion del taller los resultados demostraron un avance favorable, ya que la gran
parte de los estudiantes ascendieron al nivel bueno con un porcentaje de 52% y 22%
al nivel muy bueno.

Respecto a los resultados que se obtuvieron en el grupo control, antes de la
aplicacion del taller se determind que el 55% estudiantes se situd en el nivel malo,
41% en el nivel regular 4% en el nivel bueno y 00% en el nivel muy bueno. Después
de la aplicacion del post test se precisd que el 52% de los estudiantes se desplazaron
al nivel regular. Finalmente se determiné que la influencia del “Taller Mejorando mi
creatividad” influye significativamente en el desarrollo de las habilidades de
produccion de textos discontinuos en los estudiantes de 5° grado.

En este mismo sentido, resulta esencial considerar el estudio realizado por
Suarez (2014), referente a Estrategias metodoldgicas activas para desarrollar la
capacidad de produccién de textos de los alumnos de segundo grado de secundaria de
la Institucion Educativa “San José” de Tallamac, Bambamarca para obtener el grado
de Magister en Administracién de la Educacion.

El objetivo general consistié en determinar la influencia de las estrategias

activas metodoldgicas en el desarrollo de la capacidad de produccién de textos en los
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alumnos y alumnas de segundo grado de secundaria de la institucion educativa
mencionada.

La investigacion fue de tipo cuantitativo, con un disefio preexperimental, en el
que se trabajé con una muestra de 20 estudiantes, a quienes se les aplico un pre y
post test. La aplicacion de la ficha de observacién en el pre y post test, tuvo como
finalidad determinar el nivel de produccién en las dimensiones de la competencia
comunicativa y creativa.

Mediante esta primera prueba, la mayor parte de los estudiantes se situaron
en el nivel regular, es decir en B. Posteriormente, se aplicé una serie de estrategias
activas como la espina de ishicawa o diagrama del pez, los seis sombreros para
pensar, dibujando nuestros conocimientos, mapa arafia y analisis de imagenes, para
desarrollar las habilidades de produccion escrita de los estudiantes. Finalmente, se
aplico el post test, demostrando que un gran nimero de estudiantes ascendieron al
nivel bueno.

Por tanto, se concluyo que las estrategias metodoldgicas activas aplicadas a
los estudiantes de segundo grado de Educacion Secundaria mejoraron
significativamente en la produccion de textos.

Adicionalmente, Requejo (2014), publicO una investigacion titulada:
Programa educativo basado en talleres de creatividad literaria con materiales visuales
bajo el enfoque colaborativo, para mejorar la produccion de textos narrativos en los
estudiantes de quinto grado de Educacion Primaria de la Institucion Educativa “Jesus
Serrato Mio”, Olmos Lambayeque - 2014”. Dicha investigacion fue realizada para

optar el titulo profesional de Licenciada en Educacion Primaria.
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El trabajo tuvo como propdsito demostrar que la aplicacion de un programa
educativo basado en talleres de creatividad literaria con materiales visuales, bajo el
enfoque colaborativo, mejora la produccion de textos narrativos en los estudiantes de
quinto grado seccién Unica de la Institucion Educativa “Jesus Serrato Mio”.

El estudio fue de tipo explicativo con un disefio pre experimental. Se trabajo
con una muestra de 12 estudiantes; quienes fueron sometidos a una evaluacion de pre
test y post test. Al respecto los nifios mostraron un bajo rendimiento en la produccion
de textos pues, obtuvieron una calificacion de C, siendo un reflejo de que no se
aplica la metodologia adecuada y necesaria para el logro de aprendizajes de los
estudiantes; posteriormente, se ejecuto el programa.

Finalmente, se estimo el nivel de produccion de textos narrativos en el area
de Comunicacién a traves de un post test, a partir del cual se observé que los
estudiantes mostraron un logro previsto, alcanzando el nivel A.

Como conclusion, se evidencié que las estrategias didacticas aplicadas
tuvieron una influencia positiva en el logro de aprendizaje de los estudiantes puesto
que, en la evaluacion del post test los resultados se incrementaron de forma
favorable.

Por su parte, Sernaqué (2014), desarroll6 una investigacion con fines de optar
el titulo de Licenciada en Educacion Primaria, en la Universidad los Angeles de
Chimbote, bajo el titulo: Los materiales educativos visuales y su efecto en la
produccion de textos de los alumnos del 111 ciclo de Educacion Béasica Regular de la
Institucion Educativa Hermanos Meléndez, La Union Piura, 2013.

El estudio se realizd con el propdsito de determinar los efectos de un

programa de materiales didacticos visuales en la produccion de textos, por medio de
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la aplicacion de una serie de sesiones de clase que tenian como soporte medios
educativos visuales modernos y de interés para los nifios y nifias. La metodologia
utilizada se relacion6 con una investigacion de tipo cuantitativo, especificamente con
un disefo de pre test y post test que se aplicaron a una misma muestra de 44 nifios y
nifnas.

En la prueba inicial, o pre test, casi la totalidad de los nifios obtuvieron una
escala de calificacion correspondiente a C, lo que significd que el mayor porcentaje
de estudiantes mostraron dificultades para relacionar las frases cortas con sus
respectivas imagenes y para emplear correctamente las palabras en la composicion
de un texto.

Una vez que se concluyo con la aplicacion del programa experimental se
aplico el post test. En esta ultima prueba, la mayoria de los estudiantes obtuvieron
una puntuacion correspondiente a B, es decir en proceso, lo que significd que
lograron superar de manera considerable las dificultades que presentaban al inicio.

En efecto, los resultados fueron favorables ya que la aplicacion de los
materiales educativos visuales tuvieron efectos considerables sobre el nivel de
produccion de textos, por lo que los estudiantes consiguieron desarrollar habilidades
para identificar grafias, silabas, y asociar frases y textos sencillos con las imagenes
respectivas.

2.1. El Taller en la educacion infantil.

Borghi (2005), sostiene que los talleres se entienden como espacios de

crecimiento que garantizan a las nifias y nifios la posibilidad de hacer cosas y al

mismo tiempo, promueven la reflexidn sobre lo que estan haciendo.
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El taller es un lugar especializado en el que se desarrollan acciones
previamente meditadas, donde los estudiantes realizan actividades que les permiten
observar, explorar, experimentar y volver a intentar, buscar soluciones, actuar con
tranquilidad, sin la tension de obtener un resultado a toda costa.

El autor enfatiza que la escuela es un lugar esencial de accion, en el que los
nifios y las nifias realizan continuamente diferentes actividades. Asimismo, en la
edad infantil, el nifio siente la necesidad de realizar experiencias variadas como
experimentar y ensayar. Por consiguiente, el deber de la escuela infantil es
transformar la experiencia de los nifios, haciendo que transiten de una experiencia
desordenada a un ritmo de aprendizaje organizado y constructivo. Por tanto, la
escuela infantil contribuye en la organizacion de la realidad que los rodea.

Siguiendo con las ideas de Borghi, los talleres estan orientados al desarrollo y
a la potenciacion de tres aspectos: la autonomia, la identidad y la competencia. Por
autonomia, se entiende la construccion de capacidades de las nifias y los nifios para
obrar y sentirse satisfechos; por identidad, se comprende la imagen positiva la
confianza en si mismo, la capacidad propia y de los comparfieros; mientras que la
competencia, se refiere al desarrollo de la capacidad de interiorizacion y puesta en
marcha de las habilidades desplegadas.

Maya (2007), afiade que los talleres son espacios productivos, donde los
estudiantes adquieren conocimientos a partir de situaciones concretas, para
posteriormente transferirlos a la realidad. También, en los talleres, los estudiantes
aprenden haciendo, para entender la teoria.

2.1.1. El Taller pedagogico.
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Maya, afirma que el taller pedagdgico es una reunién, en la que los
participantes se integran en grupos, para construir aprendizajes practicos de acuerdo
a los objetivos que se proponen. Esta reunion se puede llevar a cabo en el aula, en
otro ambiente o también al aire libre.

En sintesis, el taller pedagdgico es un espacio idéneo para formar, desarrollar
y perfeccionar habitos, habilidades y competencias, que le permitan operar con el

conocimiento, transformar el objeto y cambiarse a si mismo.

2.1.2.  Objetivos del taller.

Por su parte Maya al hablar del taller, sefiala una cantidad considerable de
objetivos que se pueden lograr con la ejecucion del taller. A continuacion se
mencionan los mas esenciales:

e El taller se debe realizar para favorecer la formacion personal, es decir, contribuir
en la formacion de un nifio para que adquiera los valores y capacidades
necesarios para actuar en su vida diaria.

e En taller debe estar enfocado al desarrollo de habilidades, destrezas, técnicas y
metodologias que se pueden emplear en la vida cotidiana.

e El taller debe promover a los participantes ser constructores de su propio proceso
de aprendizaje.

e El taller debe crear y orientar situaciones que implican a los participantes la
posibilidad de desplegar actitudes reflexivas y criticas sobre la publicidad
engarosa.

2.1.3.  Principios pedagdgicos del taller.

17



en:

Egg (1999), hace un planteamiento claro que sintetiza los principios del taller

La relacion interpersonal del docente con sus estudiantes.

Superacion de las actitudes competitivas entre los estudiantes en el trabajo
colaborativo.

Redefinicion del rol del docente como orientador.

Redefinicion del rol del estudiante como constructor de su propio aprendizaje

(Egg, 1999, citado por Maya, 2007).

2.1.4. Caracteristicas del taller.

El taller se caracteriza por:
Estar orientado al logro de los objetivos: al respecto, Betancour y otros sugieren
que, para comprender la metodologia que se maneja en el taller se debe tomar en
cuenta los objetivos que se pretenden conseguir durante esta experiencia.
Asignar roles a los participantes: la distribucion de funciones a los docentes y a
los estudiantes, se establecen de manera organizada, de tal modo que los
estudiantes tengan la oportunidad de participar voluntariamente en las tareas
asignadas.
Permitir la reciprocidad entre los estudiantes: los estudiantes deben ayudarse
mutuamente en las actividades que realizan en el taller, buscando en toda
ocasion, la colaboracion cuando algun integrante tenga la necesidad de aclarar un
contenido.
La orientacion permanente del maestro: durante la ejecucion del taller, el docente

conduce al equipo de estudiantes hacia un trabajo pedagdgico productivo,
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realizando permanentemente una tarea de acompafiamiento de manera
contextualizada.

2.1.5. Aspectos que se consideran en la implementacion del taller

pedagdgico.

(Egg, 1999, citado por Betancourt, Guevara y Fuentes, 2011, p. 26)
recomienda a todos los docentes conocer el contexto donde se va aplicar el taller,
respondiendo a una serie de interrogantes:

e ;Quiénes son los participantes?, es decir, a quiénes se les va aplicar el taller.

e Donde se va aplicar el taller?, se refiere a la institucion o centro de estudios
donde se ejecuta el mismo.

e (Qué caracteristicas tienen los participantes?, es un aspecto muy considerable
conocer la edad, el desarrollo personal de los nifios, sus intereses, problemas,
procedencia, origen, familia, condicion social y economica.

2.1.6. Laevaluacion del taller pedagdgico.

Segun la teoria de (Sosa, 2002, citado por Betancourt, Guevara y Fuentes,
2011, p. 35) la evaluacion del taller se realiza mediante una entrevista a los
participantes, asi como a la metodologia en si misma.

El taller se evalia de manera objetiva a través de cuestionarios y encuestas,
donde los estudiantes dan a conocer su apreciacion sobre el taller; si fue dinamico,
interesante y si les facilitd aprender significativamente.

En suma, el docente evalla constantemente las opiniones, sentimientos y
emociones gque exteriorizan los nifios durante el proceso de ejecucion del mismo.

2.1.7. Taller de escritura.
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Partiendo de las definiciones que se han abordado sobre el taller en la
educacion infantil, es necesario plantear una definicion sobre el taller de escritura.

Para Condemarin y Chadwick (1999), el taller de escritura es entendido como
un espacio de aprendizaje grupal, en el cual, los estudiantes se comprometen
afectivamente en la elaboracion de textos publicitarios escolares, como por ejemplo:
anuncios, carteles educativos, avisos escolares, afiches y folletos; los cuales, se
desarrollan de acuerdo a un proceso de escritura. Los estudiantes aprenden a producir
un texto en base a una situacion comunicativa, que hace referencia al destinatario y al
tipo de texto que se pretende producir.

Los estudiantes crean textos en funcion a las actividades que organiza el
docente, posteriormente comparten su produccion, participan en la lectura critica de
los textos que han producido sus compafieros y por ultimo, aportan sugerencias para
mejorar la redaccion.

2.2. Escribir

Para Cassany (2005), producir un texto no es simplemente un proceso
mecanico que involucra escribir letras o signos, sino representa un proceso integral
que implica construir un texto con sentido y en referencia a un tema especifico.
Dicho autor, explica que la escritura se plasma utilizando las palabras y los signos de
puntuacién para poner énfasis en la composicion del texto y para facilitar la
comprension de los lectores.

Por otro lado, para Nifio (2011), escribir es un proceso creativo muy
complejo, que no consiste simplemente en pensar y organizar la informacion, sino

gue compromete redactar un texto.
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El autor, sutenta que es indudable la importancia que tiene y seguira teniendo
la escritura en el desarrollo de la humanidad. No obstante, la realizacion de grandes
desarrollos técnicos en materia de la comunicacion, la escritura ha prevalecido como
el medio mas eficaz para desarrollar, conservar y difundir el conocimiento.

En efecto, la comunicacion escrita permite al ser humano estructurar su

pensamiento, adquirir conocimientos y desarrollar la creatividad que es el
principal medio que ha hecho posible la transmision del conocimiento de generacion
en generacion. La palabra escrita permanece y transcurre con el tiempo, en la
memoria de la humanidad.

Asimismo, Cardoza y Guzman (2006), sustentan que la comunicacion escrita
es una habilidad esencial, porque es la clave para proyectar una buena imagen.
Internamente un escrito claro y conciso aumenta la satisfacion y la productividad de
las personas. Por ende, es importante que toda persona desarrolle habilidades
escritoras para dar a conocer lo que siente, lo que piensa y para dirigir sus propositos
comunicativos a los demas.

En conclusion, es indispensable que cada alumno a lo largo de su proceso de
aprendizaje, tenga la experiencia de tomar conciencia sobre la utilidad y las
diferentes funciones de la escritura como; el poder que otorga el dominio adecuado
de la escritura y el placer que produce la produccion de un escritor.

2.2.1. Laescritura como una actividad social y cognitiva.

Camps (1997), afirma que la escritura es una actividad compleja que incluye
procesos sociales y cognitivos. En cuanto a los procesos sociales, los estudiantes
construyen su texto a partir de las interacciones comunicativas con otras personas de

Su entorno.
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En la escritura, los procesos cognitivos como el pensamiento, la memoria, la
creatividad y la imaginacion intervienen directamente en la produccion de un texto,
permitiendo que la redaccién tenga una secuencia y un orden légico.

2.2.2. Ensefianza de la escritura.

Al respecto, las Rutas del Aprendizaje, Il ciclo, Fasciculo | de Comprension
de textos, explicita que el proceso de aprendizaje del estudiante se inicia
precisamente con la ensefianza de la escritura y la lectura, porque ello le permite
acceder a la informacion. (Ministerio de Educacion, 2013)

Con respecto a la ensefianza de la escritura, es importante ofrecer a los
estudiantes la seguridad y la confianza sobre los conocimientos basicos que van
adquiriendo; desde que ingresan a la escuela, los nifios ya conocen el lenguaje escrito
porgue han explorado diversos tipos de textos desde pequefios. Los nifios se insertan
desde edades muy tempranas en el ejercicio de la produccion elaborando sus propios
textos en base a un propdsito, con un destinatario y una finalidad especifica, de
acuerdo a sus intereses y necesidades cotidianas.

A través de la escritura los estudiantes:

e Activan los saberes previos que poseen.
e Generan nuevos conocimientos sobre el lenguaje y el sistema de escritura
recurriendo a diversas fuentes.

2.2.3.  Perfil de los nifios escritores.

Tomando como referencia nuevamente las definiciones de Nifio (2011), al
escritor se le atribuyen algunas condiciones que constituyen su perfil y definen, en
gran parte, su competencia en produccion escrita. El perfil que debe tener un nifio

que produce textos se detalla a continuacion:
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e Conoce las caracteristicas, propiedades, estructura y los tipos de textos.

e Construye oraciones y las organiza en parrafos de manera coherente.

e Posee un dominio en el uso de la ortografia y de los signos de puntuacién.

e EXxpresa sus pensamientos y experiencias personales por escrito.

e Escribe con creatividad.

e Genera, procesa y organiza informacién necesaria.

e Se siente a gusto cuando escribe un texto y siempre estd dispuesto a corregir,
reajustar y modificar.

e Escribe un texto con un propdsito y un destinatario especial.

e Busca la oportunidad de socializar o compartir sus escritos y recibe con agrado la

retroalimentacién o sugerencias de sus compafieros.

2.3. El texto.

Diaz (1999), explica que la palabra texto proviene del latin “textus”, que
significa tejido. Etimoldgicamente, un texto es un tejido constituido en base a una
estructura, cuyas ideas se relacionan coherentemente. En términos generales, el texto
es una demostracion de la lengua constituida por uno o mas enunciados coherentes
relacionados y plasmados con un prop6sito comunicativo.

La extension de los textos depende de la intencién comunicativa, pues puede
estar constituido por una sola palabra o por frases cortas, tal como sucede en los
avisos como: “Prohibido, arrojar basura”, “Peligro, curva peligrosa”. Mientras que
los textos que estan conformados por mas de un parrafo reciben diversos nombres de
acuerdo a su prop0sito y organizacion. En este sentido, se denominan: ensayos,

cuentos, novelas, monografias, cartas y resefias.
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La palabra texto generalmente se emplea para referirse a cualquier escrito.
No obstante, Sadnchez (2009), define el texto como un conjunto de enunciados
relacionados entre si y organizados en funcion a una idea, en otras palabras, el texto
debe ser adecuado a la situacién comunicativa, coherente y bien articulado.

En sintesis, en un texto escrito se distinguen tres aspectos imprescindibles
tales como: el tema, que es el contenido fundamental del texto, la forma que hace
referencia al aspecto 0 modo de expresar las ideas en el texto y la estructura que es la
relacion entre los elementos del texto; es decir, la distribucion y el orden de las ideas.

2.3.1. Componentes de un texto escrito.

Para producir un texto es importante tomar en cuenta las partes que lo
conforman.

e Palabra: es la menor unidad linguistica que tiene un significado y un significante,
esta constituida por grafemas y fonemas.

e Frase: es un conjunto de palabras cuyo significado se deduce de acuerdo al
contexto.

e Oracidn: es la menor unidad del texto con sentido completo, que esta constituido
por el sujeto y el predicado.

e Parrafo: es una unidad del texto escrito que desarrolla una determinada idea de
manera coherente y organizada. La redaccién del parrafo se inicia principalmente
con una sangria, letra mayuscula y se concluye con un punto aparte.

De acuerdo a Cardoza y Guzman (2006), los parrafos se clasifican segun la
ubicacion de la idea principal en: (a) parrafos analizantes, cuya idea principal se
sitla en las primeras lineas del texto, son los mas utilizados porque captan la

atencion del lector; (b) parrafos sintetizantes, son los que tienen la idea principal

24



al final del texto y generalmente se presentan como modo de conclusion o
resumen; (c) parrafos encuadrados, cuya idea principal se posiciona al inicio y se
refuerza al final del texto. (d) parrafos paralelos, cuentan con la idea principal
desarrollada a lo largo de todo el parrafo, de modo que las oraciones que lo
constituyen se encuentran al mismo nivel.

2.3.2.  Tipos de textos.

Rodriguez (2005), presenta una taxonomia en la que organiza los textos

segun su estructura y segun la intencion comunicativa del autor.

2.3.2.1. Textos narrativos.

Segun Rodriguez son aquellos textos que relatan una historia real o imaginaria
en la que participan muchos personajes, cuyas acciones se desarrollan en un contexto
y en un tiempo determinado. Los textos narrativos constan de los siguientes
elementos:

e El narrador: es la persona que cuenta la historia.

e Los personajes: son quienes realizan las acciones. En la narracion se distinguen
personajes principales y secundarios. Los personajes principales son los
protagonistas de la historia y los secundarios son los personajes que colaboran
con los protagonistas para realizar la accion.

e El espacio: es el lugar donde ocurren y se desarrollan los acontecimientos que

realizan los personajes.
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e El tiempo: se refiere al orden cronologico en el que se narran los hechos de la

historia.
2.3.2.2. Textos descriptivos.

Para Rodriguez los textos expositivos son aquellos textos que describen las
caracteristicas y cualidades de los objetos, paisajes, animales y/o personas. En toda
descripcién se sigue los siguientes procesos: en primer lugar, se observa
detenidamente el objeto que se quiere describir, después se reflexiona y finalmente se
busca una expresion adecuada y se redacta.

En la redaccion de un texto descriptivo coherente, se debe emplear recursos
linglisticos como los adjetivos calificativos, las comparaciones y las metaforas.

Segun la intencidn del autor se distinguen dos tipos de descripcion:

A) Descripcion objetiva. En ella se describe los detalles exactos y verificables de
los objetos.

B) Descripcion subjetiva. Se refiere a la descripcion de las cualidades de un objeto
de manera minuciosa; ademas, transmite una apreciacion personal del autor sobre
los aspectos representativos del mismo, con el fin de producir un determinado
efecto en los receptores.

2.3.2.3. Textos expositivos.

Marin (s.f) explica que los textos expositivos son aquellos que desarrollan,
exponen, informan, explican y dan a conocer los diferentes aspectos de un tema, de
manera clara y ordenada. Su objetivo es informar al receptor con rigor y objetividad,
de un modo organizado y sistematico. Para la elaboracion de un texto expositivo el
estudiante debe consultar fuentes, investigar informacion relevante y organizarla en

base al tema.
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Los textos expositivos presentan la siguiente estructura: la introduccion, que
representa la primera parte del texto, en ella se expone de manera breve el tema; el
desarrollo, se considera la parte mas importante del texto porque explica las
caracteristicas del tema y finalmente la conclusién, que es la ultima parte del texto en
la cual se exponen las conclusiones del tema.

Los textos expositivos, a su vez, se pueden clasificar en divulgativos o
especializados. Los divulgativos se refieren a la exposicion de un tema de forma
clara y objetiva ante un publico amplio. Los textos expositivos especializados tienen
la finalidad de explicar un tema especifico a un grupo de receptores que poseen

conocimientos previos sobre el tema.
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2.3.2.4. Textos argumentativos.

Para Rodriguez los textos argumentativos se refieren a aquellos en los que el
autor emplea argumentos a favor con el proposito de respaldar una idea ante un
receptor y de esta manera, convencer sobre la validez de esa idea.

Los textos argumentativos poseen la siguiente estructura: la tesis o idea
principal que se defiende; el cuerpo, en el que se desarrolla el tema mediante
argumentos favorables y la conclusion, que confirma y demuestra la validez de la
tesis inicial.

En la redaccion de este tipo de textos se emplea elementos linguisticos tales
como frases afirmativas, oraciones introductorias, ejemplificaciones, oraciones
interrogativas y exclamativas.

El autor propone cinco tipos de argumentos que pueden emplearse para
defender la idea principal.

e Argumento de autoridad: se apoya en la opinion que expresa un autor.

e Argumento por analogia: consiste en mostrar que la estructura de la idea que se
defiende es similar a la estructura de otra idea.

e Argumentacién de la propia experiencia: este tipo de argumento se apoya en las
vivencias, sucesos, impresiones que el propio autor ha vivido personalmente.

e Argumentacion de la mayoria o de la minoria: este tipo de argumento se apoya en
las encuestas y opiniones de sentido comUn que la gente aceptaria o rechazaria.

e Argumentacion basada en ejemplos: los autores dan una vision idéntica del tema

que se ha tratado.
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2.4. Textos publicitarios escolares.

Sanchez (2009), argumenta que los medios de comunicacion utilizan diversos
tipos de textos para publicar un asunto, un anuncio; sin embargo para transmitir las
ideas emplean la narracion, la exposicion, el dialogo, la opinion y la publicidad.
Desde este punto de vista, los textos publicitarios pertenecen a la clasificacion de
textos segun su finalidad, es decir segln la intencién comunicativa del autor.

Echazarreta y Garcia (2009), afirman que los textos publicitarios son formas
de comunicacion persuasiva que pretenden captar la atencién de las personas para
transmitirles un mensaje publicitario. Los textos publicitarios tienen como propoésito
convencer para modificar, adoptar o evitar determinados comportamientos en las
personas.

2.4.1. Lapublicidad.

Para abordar el tema de los textos publicitarios es importante conocer la
definicion de la publicidad.

La publicidad, segun Vilcapoma (2013), es una forma de comunicacion
publica que tiene por finalidad difundir un mensaje mediante diversos medios de
comunicacion como: la radio, los periodicos, las revistas, la television y las redes
sociales para persuadir a los receptores e inducirles a la adquisicion de bienes o
servicios especificos.

La mayoria de los medios de comunicacion se financian en gran parte con la

publicidad por lo que los textos publicitarios, junto con la imagen y la masica

que los pueden acompanar son un verdadero “arte psicologico” para
convencer al usuario sobre la supuestas necesidades o conveniencias de
consumir el producto que anuncian o publicitan o, de tomar una decisién en

funcion de una supuesta mejora en la vida cotidiana (Pastor, Escobar,
Mayoral, & Ruiz, 2015, pag. 104)
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Parafraseando las ideas del autor, los medios de comunicacion se han
convertido en un espacio donde la publicidad a diario trata de persuadir a los
cosumidores a adquirir productos. Sobre todo al ser cargada de imégenes, musica
colores y audio la publicidad capta la atencion de las personas que lo observan y los
conlleva a ser compradores potenciales.

2.4.2. Lapublicidad desde el punto de vista argumentativo.

Velldn (2007), sefiala que existen algunas tendencias que fundamentan que el
texto publicitario presenta, en gran medida, discursos argumentativos al igual que los
textos politicos, ensayisticos y periodisticos de opinion que comparten las mismas
estrategias de persuacion.

Desde el punto de vista argumentativo, la publicidad posee un propdsito
persuasivo porque pretende transformar la actitud de los receptores para inducirles a
a adquirir diferentes tipos de productos o servicios. En la publicidad se enfatiza el
efecto que produce el mensaje publicitario sobre el destinatario, ya que de este modo,
se genera la interaccion entre el texto y el receptor.

El texto publicitario desarrolla un esquema de actuacién sobre el destinatario
con el fin de convercerlo acerca de las cualidades de un producto o servicio,
utilizando mensajes con fuerte impacto emocional que a su vez, se consolida como
esquema cognitivo en la memoria a largo plazo.

En conclusion, el texto publicitario actia sobre la esfera cognitiva de las
creencias, valores personales y sociales de las personas siendo otro de los objetivos
que permiten el dominio perceptivo de los mensajes publicitarios.

2.4.3. Objetivos de la publicidad.

De acuerdo a Vilcapoma, los objetivos que pretende lograr la publicidad son:
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e Informar: por medio de la publicidad el anunciante comunica a los receptores las
ventajas del producto o servicio ya sean éstas verdaderas o falsas.

e Sensibilizar: la publicidad despierta en los receptores un sentimiento estético,
subjetivo con respecto a los bienes y servicios publicitarios, los cuales inducen al
uso de los productos.

e Persuadir: la publicidad tiene la capacidad de obligar al receptor a adquirir
productos por las razones expuestas en el texto publicitario.Para convencer se
debe emplear un lenguaje directo, coloquial y las ideas se deben expresar con
claridad y brevedad posible para que despierte la curiosidad de las personas.

e Educar: el receptor asume una responsabilidad frente a la publicidad y a las
bondades de su fuerza informativa.

e Inducir: la publicidad motiva, encamina y da sugerencias sobre la adquisicion de
productos a través de argumentos persuasivos.

e Orientar: por medio de la publicidad, se puede discriminar la oferta y la demanda
de los productos, teniendo conocimientos de los beneficios que se ofrece acerca
de los mismos a través de los diferentes textos publicitarios.

2.4.4. Historia de la publicidad.

Segun Checa (2007), el recorrido de la publicidad se ha percibido muchas
veces de forma superficial, pues, no es simplemente una historia de anuncios, sino de
personas y empresas que han tomado iniciativas para ofrecer sus productos y
transmitir informacion a la comunidad.

Para entender el aspecto historico de la publicidad es preciso ubicarlo

mediante dos enfoques: la publicidad como método persuasivo que influye en la
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conducta de las personas y por otro lado, como instrumento econémico para
promover la demanda.

Asumiendo los diferentes puntos de vista, el recorrido histérico de la
publicidad se estructura en cuatro etapas: la publicidad en el mundo antiguo hasta el
siglo XV; los primeros pasos del siglo XVI1 al XVIII; el crecimiento de la publicidad
en el siglo XIX hasta la década de los cincuenta y la etapa de desarrollo y
perfeccionamiento desde los afios cincuenta hasta la actualidad.

Las primeras sefiales de la publicidad surgieron en las antiguas civilizaciones
del mundo mediterraneo. En Egipto, la publicidad estuvo estrechamente vinculada
con el comercio y la economia; un ejemplo claro son los papiros que se utilizaban
para todo tipo de comunicacion, incluyendo los publicitarios. Uno de ellos es el
famoso papiro que se realizd en Tebas, en el actual Luxor; en este pergamino se
anunciaba la pérdida de un esclavo extranjero, el amo que era un vendedor de
tejidos, ofrecia una recompensa a quien tuviera noticias de él; al mismo tiempo,
recomendaba comprar las telas mas finas y bellas de su tienda.

En Grecia, las calles carecian de numeracion y de nombre, por lo que
dificultaba la localizacion de los establecimientos comerciales, frente a esta
necesidad surgen los axones, postes de piedra o madera que se utilizaban para
colocar los carteles, anuncios y avisos que se redactaban en los pergaminos con fines
de transmitir mensajes del gobierno.

En Roma, existieron dos tipos de publicidad: los alba que emitian mensajes
de caracter oficial y servian como medio para la comunicacion del emperador con el
pueblo. Los libelos que se escribian sobre papiros con el proposito de ofrecer

productos y libros.
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Finalmente los graffitis, eran empleados por los ciudadanos de modo informal
para pedir algo o para protestar. Generalmente los mensajes de caracter politico se
escribian en las paredes pintdndolos de blanco para poder poner nuevas
inscripciones.

En la edad media, los pregoneros cumplian una labor informativa al servicio
del rey y de los nobles, pero tambien, existian figuras que estaban directamente
ligadas al comercio como: los mercaderes, que se encargaban de persuadir al publico
pregonando sobre las cualidades de los productos; los charlatanes, que cumplian el
papel de intermediarios entre los artesanos y los compradores; finalmente los
buhoneros, quienes divulgaban articulos sobre sus mercancias.

A lo largo de la edad media, el cartel se convirtié en el primer antecedente de
la publicidad ya que se consider6 como el medio informativo mas eficaz para
difundir tres tipos de anuncios: los oficiales, que divulgaban en gran mayoria asuntos
politicos y religiosos; los espectaculos, que informaban sobre las fiestas, ferias,
representaciones de teatro y los comerciales, que anunciaban productos
farmaceuticos y de botica.

Uno de los carteles mas famosos del pasado fue la invencion del pintor
francés Toulouse Lautrec, quien en 1891 dibujo6 el primer cartel para anunciar a los
bailarines la Goulue y Valentin de Desosé. Otros carteles se hicieron famosos no por
su belleza, sino porque publicaban mensajes para situar a los asesinos y bandoleros.

El siglo XIX fue una época de grandes cambios ocasionados por la revolucion
industrial, por la evolucion de los medios de comunicacién y por la aparicion de las

grandes empresas e instituciones. Como consecuencia de las innovaciones, la
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sociedad afrontaba nuevas formas de pensar y de fabricar los productos de manera
mas rapida y con menos costos.

En este contexto, la publicidad se plante6 como una formula eficaz para
ampliar las ofertas y las ventas; por esta razén, las empresas y los medios de
comunicacion empezaron a trabajar de manera colaborativa para satisfacer sus
necesidades comunicando sobre la existencia de los productos con la finalidad de
conseguir ventas y contratos, mientras que los medios transmitian informaciones y
opiniones acerca de los acontecimientos que afectaban a la comunidad.

El cambio social, las necesidades del nuevo sistema econémico y el desarrollo
técnico para la transmision de los mensajes hicieron posible el surgimiento de la
profesion publicitaria, es asi que aparece la figura de los agentes de periddicos que
cumplian la funcion de intermediarios comisionistas entre los anunciantes y el
publico.

Con el pasar del tiempo los agentes se especializaron en diversos campos de
la publicidad y empezaron a trabajar en las oficinas de los anunciantes como editores
de folletos y gacetas. Al mismo tiempo, aparecieron personajes que tienen nuevas
iniciativas en el desarrollo de los negocios y de las profesiones, los mas destacados
son: Albert Lasker, Stanley Resos, Raymon Rubican, Leo Burnett, Claude C.
Hopkins y Bill Bernbach.

Probablemente, el acontecimiento mas esencial para la publicidad fue el
nacimiento de la prensa, que procedié de la evolucién de la imprenta y respondio a la
necesidad de informar y ser informado. Es asi que la prensa y los medios de
comunicacion se convirtieron en los medios mas utilizados para la transmisién de los

mensajes.
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La aparicion de los nuevos inventos como la lavadora, la bicicleta, la camara
de fotos y el fondgrafo, permitieron a los anunciantes dar a conocer sobre el producto
y su utilidad, a su vez favorecieron a los anunciantes y medios transformandose en
una fuente de ingresos.

En los afios treinta, la radio se convirti6 en un medio sorprendente y
sobretodo en una alternativa para recibir informacion y entretenimiento. A través de
este medio se difundieron anuncios de productos de consumo familiar, acompafiados
de canciones completas. El uso publicitario de la radio se combind con la invencion
de la television en blanco y negro, que en las primeras décadas se utilizaba de horario
reducido; apartir de los afios ochenta la television a color se generalizd, amplio el
horario de emision y se incrementd la oferta.

Paralelemente a la television, surgio el cine que ofrecio grandes ventajas a la
publicidad con los dibujos animados, que impulsaron el desarrollo del cine
publicitario. Uno de los pioneros que se hizo famoso fue Walt Disney por dibujar
personajes animados.

Finalmente, en la actualidad la publicidad ha alcanzado un gran desarrollo, ha
recorrido una larga historia en la que la profesion se ha perfeccionado en el campo de
la comunicacion publicitaria y los medios de comunicacion han evolucionado
pasando desde los carteles, la prensa, la radio, la television, el cine y hasta el internet,
que hoy en dia, es uno de los medios mas utilizados en el campo comercial y
econoémico.

2.4.5. Estructura de los textos publicitarios escolares.
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Figueroa (1999), al referirse a la estructura de los textos publicitarios
escolares establece que todo mensaje publicitario estd constituido por seis

componentes que se apoyan mutuamente en el proceso de persuasion.
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2.45.1. Laimagen.

Segln Figueroa para captar la atencion de los receptores, los anuncios
publicitarios deben ser impactantes, de lo contrario no pueden ser observados ni
leidos. Del mismo modo, para despertar la atencién de las personas, se debe emplear
imagenes de nifios, animales, personajes famosos, costumbres de una comunidad y
fotografias que cuentan historias ficticias.

Siguiendo en la misma linea, el autor explica que las escenas que mas Ilaman
la atencion de los lectores son las que estan vinculadas con la amistad, la fuerza
fisica, los aspectos tiernos de los animales, los paisajes y los mitos. Los hombres
prefieren las imagenes de animales y las mujeres conceden mas atencion a las
fotografias de bebes y nifios.

Por su parte, el autor concluye sefialando que la imagen es un mensaje grafico
que apoya al eslogan; puede ser un dibujo, una pintura, una fotografia o simplemente
una combinacion de colores o puntos.

2.4.5.2. Eltitular.

En términos de Figueroa, el titular se denomina también encabezado o entrada
que cumple la funcion de estimular la atencion del receptor por medio de palabras de
diferentes tamafios, formas y colores.

2.4.5.3. El texto.

Es el conjunto de oraciones que constituyen el mensaje, ya sea de manera
descriptiva, narrativa o expositiva. Su estructura esta constituida por una entrada,
cuerpo y cierre.

Para Figueroa, existen anuncios publicitarios sin texto y otros que incluyen

textos largos, como es el caso de los folletos. El texto proporciona informacion
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necesaria sobre lo que se ofrece, sea esto un producto o servicio. Asimismo, permite
al lector entender los beneficios que brinda el anuncio y de este modo lo impulsa a
tomar una accion.

El texto en los anuncios debe ser consistente con el titular, con los hechos,
con los beneficios que interesan al consumidor y al mismo tiempo la redaccion debe
ser clara, directa y breve.

2.4.5.4. Eleslogan.

Es el lema o leyenda que sintetiza en una oracion completa la idea principal
del mensaje publicitario. El eslogan es una version escrita que resume la forma en
que la empresa o institucion quiere ser percibida por los consumidores; por ello, la
seleccion debe ser muy cuidadosa y no tiene que permanecer invariable por mucho
tiempo.

2.4.5.5. El logotipo.

En términos de Figueroa el logotipo es el emblema o simplemente un dibujo
que da relieve al nombre y facilita su identificacion por parte del receptor; simboliza
la firma o marca de la institucion. Ademas, es una forma de identidad visual que se
coloca en los lugares de preferencia en el anuncio publicitario.

Un logotipo distintivo y poderoso se nota de inmediato en los anuncios, sea en
carteles, folletos y/o afiches. Permite que la empresa sea recordada y asociada a un
producto o servicio determinado.

2.4.5.6. Laaccion.

Al referirse a la accion, el autor mencionado, expresa que una llamada de

accion indica a los consumidores a actuar, ya sea para conseguir informacion o para

adquirir el servicio.
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2.4.6. Caracteristicas del lenguaje publicitario escolar.

Para Figueroa el lenguaje publicitario se distingue por su mecanismo
persuasivo, por su originalidad e innovacion y por la brevedad en la expresion de los
mensajes. En el siguiente organizador visual se sintetiza la funcion, los elementos,

los objetivos y los tipos de textos publicitarios.

Figura 1: Esquema sobre el texto publicitario elaborado por la investigadora.

Los niveles que caracterizan el lenguaje publicitario son los siguientes:
A) Nivel morfosintactico. En la composicién de los mensajes publicitarios se
observa con frecuencia el uso de:
e Oraciones interrogativas y exclamativas.
e Lasegunda persona (“t0”), para mostrar cercania y respeto.
e Adjetivo superlativo.
e Uso del determinante “un”.

e Las frases nominales sin verbo.
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B) Nivel semantico y Iéxico. Generalmente se utilizan un vocabulario auténtico para
respaldar el mensaje.

e Se presenta un mensaje excepcional y unico dotado de cualidades.

e Se asocia al mensaje determinados comportamientos de prestigio, bienestar y
éxito.

C) Nivel fonoldgico. Se caracteriza por el:

e Uso de rimas

e Empleo de onomatopeyas

2.4.7.  El anuncio.

En la vida diaria, la mayoria de las personas estan expuestas a leer textos que
expresan intenciones de diferentes emisores, que buscan informar, convencer y/o
entretener. En correspondencia con estas intenciones, Kaufman (1994), clasifica los
textos publicitarios segun su finalidad, es decir segun la intencién comunicativa del
autor. Por esta razdn, selecciona que los textos que aparecen con mayor frecuencia en
la realidad social y escolar son el cartel, el aviso, el afiche y el folleto.

Ademas, Pastor, Escobar, Mayoral y Ruiz al agrupar los textos publicitarios,
también incorporan los anuncios publicitarios.

En la actualidad, los anuncios se han convertido en una forma muy compleja
de comunicacion con el mercado, pues utilizan diferentes medios para hacer llegar un
mensaje al consumidor y de una manera inmediata.

Segun las definiciones de Fuentes, Prados, Diez y Schmilovich (1998), el
anuncio es un tipo de texto publicitario que da a conocer sobre las ventajas de un

producto, servicio o una idea. Para convencer emplea frases cortas y faciles de
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recordar, como por ejemplo “Si compras algun refresco, se quedard usted muy

fresco”, “Si te cepillas con “ortodentol” tus dientes quedaran limpios y colocaditos.

De los anuncios se habla desde la antigliedad, se conoce que las pinturas
rupestres son los primeros anuncios hechos por los humanos. La versién mas antigua
de un anuncio se atribuye a Egipto, y desde esta época este tipo de textos
publicitarios han recorrido un largo trayecto desde los papiros impresos hasta los
anuncios en digital, que pueden ser leidos en computadoras y tabletas.

2.4.7.1. Estructura de los anuncios.

De acuerdo a Menéndez, Solana, Oro y Duque (2008), el anuncio publicitario
estd compuesto por una serie de elementos que pueden tener una infinidad de
variaciones pero los mas béasicos y que se mantienen inalterables por muchos afios
son:

e Logotipo: es una forma de identidad visual que se coloca en la parte posterior del
anuncio. Incluye la marca o el nombre del producto que se pretende anunciar.

e Eslogan: es una frase breve y facil de recordar que resume la idea del producto
que se anuncia. La frase que compone el eslogan debe ser seleccionada
cuidadosamente y no debe permanecer vigente por mucho tiempo.

e Imagen: hace referencia a las ilustraciones que ayudan a comunicar el mensaje
central de un anuncio; y por tanto, tienen el poder de crear interés en los
receptores.

En sintesis, cada elemento de un anuncio desarrolla un trabajo especifico
como es llamar la atencion, crear identidad y explicar lo que se ofrece. Algunos de

los elementos que se mencionan se pueden omitir dependiendo del objetivo del
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anuncio y de la creatividad con que se construya porque en ocasiones uno solo de los

elementos mencionados es suficiente para hacer llegar un poderoso mensaje.
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2.4.8. Elcartel.

El cartel se define como: “...un material grafico, que transmite un mensaje
que esta integrado en una unidad estética formada por imagenes y textos breves de
gran impacto” (Menéndez, Solana, Oro, & Duque, 2008, pag. 21)

Segun lo mencionado, el cartel es una representacion grafica que transmite un
mensaje con el fin de llamar la atencion del publico y convencerlo a actuar de
acuerdo a lo que se sugiere en el mismo.

Para muchos autores, el cartel ha sido definido como “un grito en la pared”,
precisamente porque es simple y contundente al mismo tiempo, es decir, atrapa la
atencion de forma inmediata para transmitir el mensaje que pretende comunicar. En
otras palabras, este material grafico constituido por imagenes y textos breves, tiene la
funcidn de transmitir un mensaje al receptor para que éste pueda recibirlo, recordarlo
y actuar conforme a lo sugerido.

2.4.8.1. Elementos de un cartel.

Menéndez, Solana, Oro y Duque para facilitar la elaboracion y el manejo de
los carteles, clasifican los elementos en: psicologicos y fisicos. Los psicologicos,
tienen como intencion causar impacto en los receptores para que recuerden el
mensaje; mientras que, los elementos fisicos, son aquellos que constituyen el arreglo
artistico y el impacto visual.

Los elementos fisicos que captan la atencién de las personas estan
conformados por:

e Composicion: se refiere a la distribucién equilibrada de la imagen, del texto y de

los colores.
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Tamafo del cartel: se determina en funcion al lugar en que se va a ubicar el
cartel y en la forma del disefio. Asimismo, un aspecto importante a considerar es
el tamarfio del papel, la calidad y el grosor. Los papeles mas utilizados para el
disefio del cartel son de tipo bond y la cartulina blanca.

Formato: se refiere a la posicion del cartel, sea vertical u horizontal. La
seleccidn de la orientacion depende en gran medida de la intencion del mensaje y
de la composicién artistica.

Imagen: resume la idea del texto en una ilustracion gréafica. Incluye imagenes
fotogréficas, dibujadas y con efectos. Cabe sefialar que las imégenes dibujadas
son las que mas destacan en los carteles porque mantienen su originalidad.
Formas: las imagenes en los carteles incluyen formas geométricas, abstractas y
naturales. Las formas geométricas estan compuestas por figuras geométricas, que
son faciles de identificar; por el contrario, las formas abstractas, son imagenes
simbolicas que exigen esfuerzo visual para descifrar el mensaje. Las imagenes
naturales son muy recomendables para el publico ya que tienen un nivel
educativo y son faciles de interpretar; éstas, son representaciones totales y
parciales de las personas, animales, plantas y objetos.

Texto: tiene una doble funcién, por un lado, refuerza el mensaje y por otro lado
es una parte importante de la composicion. En este elemento es muy fundamental
cuidar la redaccion, el tipo y tamafio de letra, de manera que sea corta, clara y
facil de percibir. Dentro del elemento texto existen dos tipos: el encabezado y el
pie; el primero sirve de titulo al cartel, y el segundo, tiene como funcién clarificar

y profundizar el mensaje.
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e Color: se debe emplear colores contrastantes, claros y sin matices. Los colores
tienen un significado, por ejemplo los azules se interpretan como frios y los
diversos tonos de rojo como colores calidos.

2.4.8.2. Estructura de un cartel.
Segun los aportes de Menéndez, Solana, Oro y Duque la estructura de los
carteles estan constituidas por las siguientes partes:

e Titulo: representa la informacion mas importante del cartel.

e Eslogan: es una frase publicitaria breve, llamativa y original que tiene el objetivo
de convencer al publico a tomar acciones para adquirir productos, o para asistir a
eventos de cualquier indole.

e Imagen: es la ilustracion, fotografia o dibujo que acomparia al mensaje principal.

e Nombre del anunciante: se refiere al nombre de una asociacion o de una
institucion.

En el siguiente cartel es posible observar algunos de los elementos que

componen su estructura:
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CEPILLATUS DIENTES TRES
VECES AL DA S M

& =

Y tendras dientes
BLANCOS vy FUERTES .
todos los dias. "

Figura 2: Cartel informativo elaborado por la investigadora.

2.4.8.3. Tipos de carteles.

Segun el autor mencionado es posible distinguir entre dos tipos de carteles:
los informativos y los formativos.
A) Cartel informativo.

Consiste en presentar un mensaje escrito combinado con imagenes de
personas, objetos o formas, para dar a conocer una informacion novedosa sobre
animales, lugares y temas de actualidad. Este tipo de carteles generalmente se
elaboran con una ilustracion sencilla y con un texto explicativo que contiene
informacion breve y precisa.

B) Cartel formativo.
Produce conocimientos, sea para modificar actitudes, creencias y valores de

las personas. Se utiliza como medio para propiciar la practica de habitos de higiene,
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salud, limpieza y orden, o para rechazar situaciones de agresividad, discriminaciény
los malos héabitos. En este tipo de cartel la imagen es dominante sobre el texto y el
mensaje es conciso.

Por ejemplo, un cartel formativo acerca de la promocion de la salud puede
convertirse en un recurso magnifico para evitar enfermedades, accidentes y promover
habitos de higiene.

2.4.8.4. Caracteristicas de un cartel.

Para desarrollar una actividad pedagogica empleando el cartel, es necesario
que el docente tenga un conocimiento amplio sobre los requisitos que se necesitan
para gue los estudiantes aprendan a elaborarlo.

e El mensaje en el cartel debe ser global, es decir, debe incluir todos los elementos
de manera equilibrada para crear una unidad visual impactante.
e Laimagen en un cartel juega un papel muy importante, porque resume la idea de
manera clara y significativa.
e La redaccion del mensaje debe ser corta, precisa, con diferentes tamafios y
formas de letras.
2.4.8.5. Pasos para elaborar un cartel.

Para elaborar carteles de calidad es importante seguir los siguientes

procedimientos, propuestos por Zufiiga y Diaz (2007)

e Se identifican las necesidades o problemas de la poblacién escolar.

e Se describe las caracteristicas de la poblacion como la edad, género, nivel
educativo, situacion econdmica, costumbres, valores y creencias.

e Se determina el tamarfio y el formato del cartel.

e Se delimita el tema del cartel, en funcién a las caracteristicas de los nifios.
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Se escriben diferentes opciones de ideas sobre el tema y se selecciona el mas
claro y motivador.
Se elabora el cartel tomando en consideracion el tamafio, forma de letra, la
redaccion, los colores y el orden de las imagenes y las palabras.
Se realiza una evaluacion técnica acerca de la composicion del cartel.
Se coloca el cartel en los lugares mas convenientes de la institucion, para su
difusion.

2.4.8.6. Estrategias para producir carteles.

Zuiiga y Diaz proponen una serie de estrategias para producir carteles con los

estudiantes:

Observar los carteles que se colocan en las calles o en los periddicos.

Identificar las partes de un cartel.

Identificar los recursos linguisticos que se usan en los carteles publicitarios.
Seleccionar un tema para el cartel.

Elegir y escribir un titulo llamativo.

Escribir un eslogan interesante.

Colocar el nombre del autor.

Elaborar el cartel.

Exponer el cartel en el aula ya sea en el sector de comunicacion o en el periddico
mural.

Participar en el concurso de carteles que organiza la institucion educativa o el
profesor de aula.

A continuacién, se presenta un esquema grafico que sintetiza lo expuesto

sobre el cartel.
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[ El cartel ]

[ Definicién J

[Caracteristica] [ Tipos J [ Elementos ]
Q

|

Es un texto

que tiene la

funcién de
lanzar un
mensaje
persuasivo

para captar la

atencion del

(. Ertitalo debe sor

= El titulo debe ser
interesante.

= La imagen debe
ser claray
significativa.

= El eslogan debe
ser llamativo y

breve.

)

= Cartel formativo

= Cartel
informativo

—

)

=  Tamafio
= Imagen
=  Texto

= Color

= Posicién

—

Figura 3: Esquema sobre el cartel elaborado por la investigadora.

2.4.9.
Como sefiala Hernandez (s.f.) el aviso deriva del término latin “ad visum”,
que significa advertencia. Por lo general, se trata de una sefial, un consejo o llamada

de atencidn; tiene como objetivo difundir ideas y sugerencias para convencer acerca

El aviso escolar.

de un tema novedoso.

La elaboracion de un aviso es una actividad altamente creativa porque
permite a los estudiantes interactuar con sus compafieros para elaborarlos,
consignando por ejemplo las noticias mas importantes de la localidad referidas a
temas como la celebracion de fiestas patronales, comidas tipicas, ferias y/o
actividades educativas. Para elaborar avisos escolares con mayor eficiencia es

importante que los estudiantes respondan a las siguientes preguntas: ¢cémo?,

ccuando? y ¢por qué?
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Resulta evidente que los avisos cumplen diferentes funciones; es asi, que
existen algunos que advierten sobre un peligro, otros que difunden ciertas normas o
prohibiciones, algunos que exponen mensajes novedosos y otros que invitan a un
evento ya sea un cumpleafios o concursos.

El aviso, como un texto publicitario, tiene como propdsito persuadir al
publico para que participe al evento, a un concurso, a un taller o a una campafa. El
texto y la imagen son los elementos esenciales para lograr el propésito persuasivo.

Hernandez dice que el aviso se aproxima al texto publicitario porque es un
instrumento de comunicacién que permite la interaccion con las personas; los
mensajes que contiene reflejan una estructura organizada, con coherencia y cohesion.

En la elaboracidn de un aviso se debe emplear conectores causales, porque su
funcién es sefialar la relacion entre las palabras. Los conectores causales mas
utilizados son: pues, porque, ya que, puesto que indican una causa y siempre van
antecedidos por una coma.

2.4.9.1. Estructura del aviso escolar.

Como explica Zufiiga y Diaz, el aviso tiene la siguiente estructura:

e El titulo o encabezamiento: que esta representado por una frase u oracion que da
el comienzo al aviso, o simplemente se inicia con la palabra “aviso”.

e Lasiméagenes: son ilustraciones o adornos referidos al aviso.

e Los datos informativos: proporcionan informacién que especifica las
recomendaciones, fecha, hora, lugar, u otros datos relacionados con el evento o
situacién que se desea comunicar.

e Lainvocacion: se refiere a la frase 0 mensaje para invitar a las personas para que

asistan a un evento.
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e Nombre del anunciante: se refiere al nombre de una asociacion o institucién que
realiza el anuncio.
A continuacién se muestra un aviso para padres de familia en el que se puede

identificar su estructura.

AVISO e | e
miento
Sr. (a) Padre de familia.
Se le recomienda enviar a su hijo (a), el proximo 30 de
abril para festejar el dia el nifio, con prendas de vestir Datos
p | P -
decorosas y adecuadas para su edad, de lo contrario se le
regresara para cambiarse de ropa.
Atentamente
La docente
Invocacién
“Eduquemos en valores”  =—T>| omenssje

Figura 4: Aviso para padres de familia. (Zufiiga, C. y Diaz, N. 2007, p. 168).

2.4.9.2. Sugerencias para elaborar avisos escolares.
Tomando en cuenta los aportes de Zufiiga y Diaz, a continuacién se sefialan
algunas sugerencias para la elaboracion de avisos escolares:

e Observary leer diversos avisos.

o ldentificar las diferentes partes del aviso.

e Identificar una idea o una necesidad principal que motiva la creacion del aviso
escolar. Por ejemplo, una exposicion de platos tipicos, una fiesta infantil,
celebracién del aniversario de la institucion educativa o fechas civicas.

e Escoger un tema para el aviso.

e Elegir un titulo o el encabezamiento para el aviso.
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e Escribir detalladamente los datos, es decir, las recomendaciones, la fecha, el dia 'y
el lugar del evento.

e Elaborar el aviso en una cartulina.

e Colocar el aviso en un panel, visible para el publico.

2.4.10. El afiche.

Es una forma de comunicacion publicitaria mediante la cual se expone un
mensaje con la intencidn de invitar a participar en campafias, presentaciones
teatrales, talleres de lectura, entre otros. El afiche pretende informar un tema
especifico a través del texto y la imagen, es un tipo de texto publicitario interesante
para los nifios porque tiene la finalidad de convencer a las personas para que acudan
a un determinado lugar y adquieran el servicio que necesitan.

Segun Zambrano, Villaran y Paredes (2007), el afiche es un texto publicitario
que incluye informacion escrita e imagenes, con el fin de persuadir al lector a
comprar un producto, contratar un servicio o realizar una actividad. En los afiches
generalmente se abordan temas relacionados con el cuidado del medio ambiente,
zonas turisticas y parques nacionales.

El afiche, en el ambito de la escuela, se utiliza para invitar a un concurso, a
una festividad, a una campafia de limpieza, vacunacion, para crear un ambiente
positivo en el aula y para reforzar el tema que se ha desarrollado.

2.4.10.1. Estructura del afiche.

Un afiche publicitario esta constituido por cuatro partes:

e El titulo: ubicado en la parte superior de la imagen. Se escribe con letras grandes

y es de un tamario regular.
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e El mensaje o eslogan: es una frase breve, sencilla y facil de recordar, que refuerza
y sintetiza el titulo del afiche. Se posiciona al extremo derecho o izquierdo de la
imagen. En algunos afiches, también se considera el texto para informar, detallar
y ampliar lo que se quiere dar a conocer

e La fecha: indica cuando se va a llevar a cabo el evento y se ubica por lo general
en la parte inferior de la ilustracion.

e El lugar: precisa el espacio donde se va a realizar el evento y se escribe seguido
de la fecha.

e Nombre del anunciante: se refiere al nombre de una asociacion o de la institucion
que lo promueve.

A continuacion se muestra un afiche sobre la campafia de vacunacion contra

la rabia, en éste se puede distinguir la estructura segun el tipo de texto.

CAMPANA DE VACUNACION CONTRA LA —
RABIA >

VACUNA A
TV
MASCOTA Y
EVITA LA
RABIA..!

= | Imagen

/7 ‘”Lrugar
Lugar: Veterinaria “Cuidemos las mascotas™ /
Fecha: 30 de noviembre 2015. =2 Fecha

Figura 5: Afiche sobre la campafia de vacunacion. (Zambrano, R. Villaran, S. y Paredes, S. 2007, p.
192).
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2.4.10.2. Caracteristicas que debe tener un afiche.
Por lo general los afiches se caracterizan por:

e Ser llamativos.

e Entendible a primera vista.

e Incluir mensajes interesantes.

e Féacil de leer y retener en la memoria.

2.4.10.3. Sugerencias para elaborar un afiche.
Para la elaboracion de un afiche es recomendable considerar las siguientes
pautas:

e Antes de la elaboracion de un afiche es importante observar detenidamente la
estructura de otros que se difunden en la institucion educativa, en la
municipalidad, y en diversos ambitos. Posteriormente, se planifica el mensaje que
se espera comunicar, se define el tamafio del afiche y los materiales que se van a
emplear, y se pasa al proceso de redaccion del mismo.

e Durante la elaboracion del afiche se redacta el texto de forma sencilla, sin dejar
de considerar elementos como el lugar, dia y hora; luego se escribe el contenido y
finalmente se disefian los dibujos.

e Después de la elaboracion del afiche, se evalia el objetivo propuesto, la
organizacion del afiche, el disefio, la ortografia y la claridad de presentacion de la
informacion.

2.4.11. El folleto
Segun Parra, Durafiona y Valentini (2011), los folletos son textos publicitarios
que se utilizan para ofrecer diferentes productos o servicios; el propdsito del folleto

es persuadir a las personas para que los adquieran. En la escuela, por lo general se
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elabora folletos que abordan temas relacionados con la prevencion de desastres
naturales, primeros auxilios, alimentacion escolar, recomendaciones sobre el
cepillado de los dientes, lavado de las manos, reciclaje entre otros.
Para la elaboracion de los folletos publicitarios es fundamental:
e Disefiar titulos interesantes.
e Escribir mensajes llamativos.
e Escribir subtitulos de manera clara e impactante con sus respectivos argumentos
completos, que expongan las ventajas del producto o servicio.
¢ Incluir imagenes o dibujos sobre el producto o servicio.
e Escribir el nombre del anunciante.

A continuacion se muestra un folleto sobre la alimentacion escolar:
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:LOS NINOS Y NINAS QUE ESTUDIAN
DEBEN ALIMENTARSE BIEN!

Para gue sigas creciends y desarrollandots necesitas comer correctaments

<QUE ALIMENTACION ADECUADA?
Alimentacion adacuada quisrs dacic
comer a diario: verduras, frotas,
cerzzles ¥ pazcado.

Desayuna, come y cena biem para
aprender en la escusla

RECOMENDACIONES

Comea frutas coatro vacss al dia, en ol
dezavuno, a2 meadia mafiana, en ol
almuarzo, en la comida de media
tarde v 2n la cena.

;Saneos y fuertes seremos si frutas y
verduras comemos.!

Figura 6: Folleto sobre la alimentacion escolar elaborado por la investigadora

2.4.11.1. Caracteristicas de un folleto.

Los folletos se caracterizan por incluir informacion suficiente y objetiva sobre
un producto. En la redaccion de los folletos, se utiliza un léxico tanto objetivo como
subjetivo; en los textos objetivos se emplea un vocabulario especifico y adjetivos
precisos; por otro lado, en los textos subjetivos se utiliza un léxico genérico, variado
y los adjetivos son predominantes.

Para redactar el texto que acompana la imagen del folleto se utiliza verbos en

presente y en pretérito imperfecto y para que los folletos sean Ilamativos deben
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incluir imégenes visuales y fotograficas, el texto se debe redactar empleando
comparaciones y los titulos se deben escribir con distintos tipos de letras.
2.5. Enfoque Comunicativo Textual
Para abordar el Enfoque Comunicativo Textual es preciso definir el término
“enfoque”; éste se entiende como una perspectiva o punto de vista desde el cual se
aborda un tema y se escribe un texto.
En el Disefio Curricular Nacional, el Enfoque Comunicativo Textual se
aborda de la siguiente manera:
...cuando se hace referencia a lo comunicativo, se considera la funcion
fundamental del lenguaje que es comunicarse, es decir, intercambiar y
compartir ideas, saberes, sentimientos Yy experiencias en situaciones
comunicativas reales, haciendo uso de tematicas significativas e interlocutores
auténticos. Se enfatiza la importancia del hecho comunicativo en si mismo,

pero también se aborda la gramaética y la ortografia, con énfasis en lo
funcional y no en lo normativo (Ministerio de Educacion, 2009, pag. 167)

En este sentido, la funcion principal del lenguaje es la comunicacion ya que
permite el intercambio de ideas y puntos de vista, compartir experiencias y
sentimientos en situaciones concretas y reales.

El enfoque Comunicativo tiene su sustento en que el lenguaje se usa para
obtener informacion, comprender y expresar el mundo interior, asi como para
relacionarse en la sociedad. Este enfoque destaca ademads, la importancia de la
correccion gramatical, el uso correcto de la ortografia y de los signos de puntuacion
en la produccidn de textos.

...cuando se habla de lo textual, se trata de la concordancia con la linglistica

del texto que lo considera como unidad linguistica de comunicacion. En este

sentido, se propone el uso prioritario de textos completos; esto quiere decir
que cuando sea necesario se debe trabajar con palabras, frases o fragmentos
para fortalecer alguna de las destrezas de comprension o produccion textual,

debe asegurarse la relacion de interdependencia con un texto (Ministerio de
Educacion, 2009, pag. 197)
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Al referirse a lo textual, el texto es, indiscutiblemente, un medio que sirve
para comunicarse en diversos contextos y con diferentes interlocutores; por
consiguiente, es necesario impulsar la produccién de textos completos y reales. El
enfoque comunicativo textual descansa en el reconocimiento de que el texto escrito
es parte de la cultura y se debe tomar en cuenta que la lengua viene impregnada de la
ésta.

25.1. ¢(Qué busca el area de Comunicacion con el enfoque

Comunicativo Textual?
Segun un aporte, Anonimo (2014), sefiala que el enfoque Comunicativo
Textual pretende lograr en los estudiantes el manejo dptimo y pertinente de la lengua
para expresarse, entender, procesar y producir textos. A su vez, impulsa el desarrollo
de capacidades comunicativas como: hablar con claridad y confianza, escuchar con
atencion comprendiendo el mensaje, leer con placer entendiendo diversos tipos de
textos y escribir creativamente y con sentido.

En sintesis, el area de comunicacion se sustenta en una perspectiva
intercultural, pues procura que todos los estudiantes aprendan a leer y escribir desde
su propio espacio cultural recuperando y desarrollando su lengua materna.

2.5.2. Propositos del enfoque Comunicativo Textual.

En concordancia a las Rutas del Aprendizaje, Fasciculo General 3, el enfoque
Comunicativo Textual tiene el proposito de favorecer:

A) La convivencia. El lenguaje cumple una funcién muy importante en la sociedad,
ya que puede ser empleado para realizar una actividad, establecer relaciones en la
sociedad, brindar apoyo a los compafieros, intercambiar turnos en una

conversacion y comunicar ideas u opiniones. En este sentido, la funcion del
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B)

lenguaje es construir vinculos sociales haciendo posible el fortalecimiento del
grupo.

El aprendizaje. El lenguaje es un medio para construir y representar la realidad
porque es con su intervencion que se puede identificar las caracteristicas de los
objetos y diferenciarlos de los demas. Los estudiantes desarrollan las capacidades
comunicativas de manera transversal en todas las &areas curriculares, por ello,
lograr el aprendizaje equitativo de la competencia comunicativa en los
estudiantes es responsabilidad compartida de todos los docentes de la institucion
educativa.

2.5.3.  Competencias que desarrolla el Enfoque Comunicativo Textual.

Zebadla y Garcia (2012), sustentan que el enfoque Comunicativo Textual

pretende desarrollar en los estudiantes una serie de competencias lingiisticas,

pragmaticas y comunicativas para contribuir en la mejora de las capacidades de

produccion de textos.

A) Competencia linglistica. Para (Chomsky 1965, citado por Zebadua y Garcia

B)

2012, p. 19), la competencia linguistica es el conocimiento del codigo linguistico
gue posee un estudiante para utilizar de manera apropiada las reglas gramaticales
de la lengua tales como la fonologia, morfologia, sintaxis y léxico.

Competencia pragmatica. Para (Lyon 1969, citado por Zebadua y Garcia 2012,
p. 20) la pragmatica es la rama de la linglistica que se encarga de estudiar los
conocimientos y habilidades que hacen posible el adecuado uso de la lengua
Ilevando a conocer los procedimientos no linglisticos, asi como las situaciones,

propdsitos, necesidades y el rol de los interlocutores.
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C) La competencia comunicativa. (Hymes 1972, citado por Zebadua y Garcia
2012, p. 20), afirma que la competencia comunicativa es el enfoque idéneo para
propiciar el desarrollo de cuatro habilidades linguisticas tales como escuchar,
leer, hablar y escribir. Estas habilidades comunicativas, tanto de comprension
como de produccion, no se deben ensefiar por separado, ya que el uso de la
lengua solamente se realiza de cuatro formas distintas segun el papel que asume
el estudiante en el proceso de comunicacion, dependiendo si el mensaje es oral o
escrito.

Por otro lado, es necesario aclarar que actualmente la ensefianza de la lengua
tiene la finalidad de mejorar la competencia comunicativa, de manera que los
estudiantes se comuniquen utilizando el lenguaje de manera apropiada a las
funciones de la lengua y en diferentes contextos sociales.

Por su parte, Zebadua y Garcia, fundamentan que se necesita otro tipo de
conocimientos aparte de la gramatica para utilizar de manera apropiada las funciones
de la lengua en situaciones sociales.

2.6. Produccion de textos.

Segun la Evaluacién Nacional del Rendimiento Estudiantil — EN (2006), la
produccion de textos:

...es una competencia basada en el uso de la lengua en situaciones

comunicativas concretas, pues, es indispensable que las escuelas impulsen la

utilidad de la escritura para que los estudiantes la empleen como medio de

comunicacion, informacion, entretenimiento, organizacion y administracion
de informacion (Ministerio de Educacion, 2006, pag. 12)

En concordancia con lo sefialado, la produccion de textos se conceptualiza
como una competencia a desarrollar en los estudiantes, ésta se refiere al dominio de

la escritura, considerando que escribir es producir mensajes con una intencion, un
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destinatario y que implica crear diversos tipos de textos en funcion a las necesidades
e intereses del nifio.

Paralelamente a la definicion anterior, (Caceres 2010, citado por Suarez,
2014, p. 38), afirma que la produccién de textos es la capacidad de crear diferentes
tipos de textos, expresando a través de ellos los sentimientos, pensamientos, ideas y
opiniones. Esta capacidad involucra estrategias de planificacion, textualizacion,
correccion y edicién del texto; también incluye estrategias para reflexionar sobre la
produccion, con la finalidad de mejorar el escrito.

La produccion de textos se enmarca en el contexto de las competencias
comunicativas que plantea el Ministerio de Educacion. Al respecto, en el Disefio
Curricular Nacional, se sostiene que la produccién de textos promueve el desarrollo
de la capacidad de escribir; es decir, producir diferentes tipos de textos en situaciones
reales de comunicacidn que respondan a la necesidad de comunicar ideas, opiniones,
sentimientos, pensamientos, suefios y fantasias (Ministerio de Educacion, 2009).

Cerrillo, Yubero y Martinez (2007), consideran que la escritura cumple dos
funciones: la funcion comunicativa que permite interrelacionarse con las personas,
con el entorno a través del lenguaje escrito; y la funcion representativa, que permite
la expresidn de conocimientos, ideas, sentimientos, creencias y fantasias.

En sintesis, la produccion de textos supone tareas diversas como la
adecuacion a la situacién comunicativa, lo que implica considerar el propésito, el
tema el tipo de texto y un lenguaje formal. Asimismo, supone un desarrollo
organizado de las ideas, es decir, seleccionar y distribuir adecuadamente las ideas
relevantes, relacionar l6gicamente los enunciados por medio de conectores y signos

de puntuacién. Por otro lado, un buen texto implica la construccién adecuada de
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oraciones y el empleo correcto de palabras para transmitir las ideas que se pretende

comunicar.
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2.6.1.  Procesos de la produccion escrita.

Palafox (2005), al argumentar sobre los procesos de produccion escrita
fundamenta que los escritores competentes suelen desarrollar diversas estrategias.
Una de ellas y la fundamental es escribir siguiendo un proceso de composicion
escrita que consiste en planificar, textualizar y revisar. A continuacion se especifican
cada una de los procesos.

2.6.1.1. La planificacion.

En la planificacion el estudiante decide estratégicamente el destinatario, el

tema, el tipo de texto, el proposito y los recursos textuales e incluso las

fuentes de consulta. Ademas, prevé el uso de cierto tipo de vocabulario y de
una determinada estructura del texto (Ministerio de Educacion, 2015, pag. 78)

A partir de las ideas expresadas, se entiende que la planificacion consiste en la
organizacion de ideas para elaborar el plan de escritura; en esta etapa se define la
intencion comunicativa, el destinatario, el tema y el tipo de texto que se va a emplear
para producir el texto.

En la planificacion de un texto escrito estan involucrados tres subprocesos:

e Definicion del propdsito, el destinatario, el temay el tipo de texto.
e Establecimiento de las ideas para redactar el contenido del texto
e Organizacidn de la informacion en referencia a la estructura del texto.

Por otro lado, Palafox, sustenta que la planificacion es una fase de
preescritura, en la cual los estudiantes deben organizar las ideas sobre lo que
pretenden comunicar a su vez, éstas ideas se deben seleccionar en funcién a la
estructura del texto y la forma como la presentaran.

Escoriza (2006), afiade que la produccion de un texto requiere la elaboracion
previa de un plan de escritura que refleja un bosquejo de lo que se va a producir; de

esta manera se asegura la comunicacion de un mensaje comprensible y de interés
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para los posibles lectores. Ademas, menciona que el nlcleo de la planificacion reside

en la solucion de la problemética relacionada a la interaccion que se produce entre la

organizacién de los contenidos y las funciones comunicativas. En general, consiste
en tomar decisiones respecto a los siguientes componentes del proceso de
planificacion.

e Planificacion estructural; referida a la eleccion de la estructura del texto.

e Planificacion retérica; alude a la formulacion de los objetivos que se pretenden
lograr con la produccion de textos escritos y la especificacion de los
destinatarios.

e Planificacion del contenido; se refiere al conocimiento del tema que se pretende
exponer, a la formulacion del titulo correspondiente y a la elaboracién de la idea
principal, considerada como referente principal para el desarrollo del tema.

Durante la planificacion es conveniente tener en cuenta las siguientes
preguntas: ¢a quien va dirigido el texto?, ;cudl es la intencién comunicativa del
texto? y ¢cual es la relacion del autor con el destinatario?

2.6.1.2. Latextualizacion.
El estudiante convierte en texto las palabras, las frases y las oraciones
completas sobre el conjunto de sensaciones que ocurren en su mente. Para
ello, pone en juego un conjunto de saberes: el conocimiento de los tipos de
texto, la organizacién de las ideas, el uso de vocabulario adecuado a la
situacion comunicativa, la coherencia, el establecimiento de una secuencia

l6gica, la cohesién y el ajuste de la produccién a las normas ortograficas
(Ministerio de Educacion, 2015, pag. 178)

En lo expuesto anteriormente, se sefiala que la textualizacion se refiere a la
primera elaboracion del texto, teniendo como referente el plan de escritura. En esta

fase, el estudiante toma decisiones sobre los conectores que va a emplear para hilar
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las ideas, elige palabras apropiadas para redactar el mensaje de acuerdo al

destinatario y construye el texto manteniendo la coherencia.

Durante el proceso de textualizacién se debe considerar algunos aspectos

como:

Tipo de texto y estructura.

La linguistica textual, hace referencia a las funciones predominantes del lenguaje
como a los personajes, al espacio y al tiempo. Ademas, integra la coherencia
textual.

La linguistica oracional, alude al orden de las palabras y al manejo de las
oraciones.

Escoriza, precisa que el proceso de textualizacion comprende a su vez dos

fases:

A) La redaccion de un borrador. Implica seleccionar las ideas relevantes,

B)

reelaborar las ideas generales que respondan al objetivo de la produccidn escrita,
suprimir las ideas irrelevantes para reemplazarlo con informacion nueva, ampliar
y desarrollar la informacion importante, jerarquizar las ideas seleccionadas y
secuenciar las categorias de acuerdo al modelo de organizacion del texto escrito.
La edicion final de la composicion escrita. La edicion de la version final de la
composicion escrita tiene como finalidad la elaboracion de un texto bien
producido. La transformacion de la redaccién de un borrador en la edicién final
requiere de la aplicacién de tres tipos de estrategias:

Estrategias retoricas: son las que tienen el proposito de conseguir los objetivos

previstos en la fase de la planificacion.
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e Estrategias metacognitivas: tienen la intencion de controlar y evaluar las
operaciones cognitivas que se ejecutan en la produccion de un texto escrito.

e Estrategias de composicion: poseen la finalidad de categorizar, organizar las
ideas en funcion al tipo de texto seleccionado y el uso de unidades linguisticas
necesarias para expresar el contenido del texto.

Para conseguir la escritura de un buen texto es recomendable tener en cuenta

las dificultades que se pueden generar en las ocho categorias que se analiza a

continuacién, en el siguiente cuadro.

CATEGORIAS CARACTERISTICAS DIFICULTADES
Aportacion de la informacion .
. . Los conceptos vy las ideas
Claridad nueva y existente que expresa y
o\ . se expresan de manera
expositiva define de forma adecuada los . i
. compleja y ambigua.
conceptos e ideas.
Las ideas explicitadas abordan el
. mismo tema o el mismo | Algunas ideas carecen de
Coherencia ] . . ;
argumento: coherencia local Yy | coherencia referencial.
global
El contenido del texto se estructura | EI contenido del texto no
Estructura de acuerdo con el modelo |tiene una  estructura
organizativo seleccionado. adecuada.
L . . Exceso de informacion
Suficiencia Informacion explicita adecuada. T
implicita.
Inclusion de
Objetividad  pnceptos cientificos. determinados conceptos
espontaneos.
. . . , Produccién escrita
Independencia | Produccion escrita autonoma. )
dependiente.
La escritura como instrumento | La escritura como medio
Funcionalidad | para “transformar el | para “Decir el
conocimiento” conocimiento”
., Uso correcto de los marcadores
Cohesion y : . . Errores en el empleo de
. discursivos, verbos y signos de . .
ortografia . marcadores discursivos.
puntuacion.

Figura 7: Dificultades que se presentan en la textualizacion (Escoriza, J. 2006, p. 80).

2.6.1.3. Revision.
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En términos de Palafox, la revision es un proceso que implica la correccion
del texto. En esta fase los estudiantes evalGan sus escritos mediante las sugerencias
del docente, a fin de detectar los errores de escritura relacionados con la falta de
coherencia u errores de ortografia.

Suéarez (2014), plantea una serie de preguntas para orientar a los estudiantes
en la revision de los textos escritos: ¢el texto es coherente?, ;las palabras estan
escritas correctamente?, ¢los articulos y los pronombres mantienen coherencia?, ¢se
cumple con el propdsito comunicativo? y ¢existe unidad en la presentacion de las
ideas?

Por su parte, Escoriza precisa que la finalidad fundamental que persigue la
revision es evaluar y analizar criticamente el texto, para identificar, detectar los
errores y de este modo, corregir y conseguir un texto eficaz. La verificacion de la
composicion escrita influye tanto en la calidad de la produccién escrita resultante
como en la construccion de la estructura cognitiva; por ello, la eficiencia de la
composicion escrita siempre debe ser mejorada por una revisién competente.

Por otro lado, la revision influye en lo que el estudiante ya tiene conocimiento
pues los estudiantes que presentan dificultades en el aprendizaje no acostumbran
revisar lo que escriben por lo que las revisiones que realizan suelen quedar limitadas
a los cambios de nivel lexical.

Segun el autor mencionado, los componentes que intervienen en la revision y
en el andlisis de un escrito se dividen en dos subprocesos.

A) Deteccion de errores. Los errores se pueden localizar en la ejecucion de las

siguientes operaciones cognitivas.
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Planificacion de objetivos, titulos, subtitulos, tema, estructura del texto y la idea
principal.

Generacion del contenido. Se revisa si la informacion nueva es redundante,
adecuada o suficiente.

Categorizacion de las ideas en funcién de su naturaleza inclusora, si la
informacion explicita permite diferenciar las ideas esenciales de las ideas de las
ideas menos inclusoras.

Construccion de la progresion tematica, si en la progresion tematica se han
detallado y explicitado las ideas generales, si la secuencia de las ideas mantiene

la coherencia y la estructura del texto.

Asimismo, durante esta fase se detectan errores en los niveles linguisticos como en la

ortografia, Iéxico, sintaxis, marcadores linguisticos y frases.

B) Correccion de los errores detectados. El texto se verifica mediante la ejecucion

de acciones como: suprimir, afadir, sustituir y secuenciar las unidades
linguisticas. También se corrije con la finalidad de mejorar la claridad expositiva,
la coherencia, la estructura, la suficiencia, la objetividad, la independencia, la
cohesion y la ortografia.

Segun las Rutas del Aprendizaje (2015), el proceso de revision implica dos

momentos:

Lectura del texto, en este momento los estudiantes leen el texto de manera
detenida y reflexiva para verificar si es comprensible, ordenado, y si las ideas
guardan relacion con el tema.

Edicion del texto, es el proceso final en el cual el texto que se ha modificado se

somete a una correccién concienzuda, para hacerlo mas novedoso, interesante y
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para estimular a la lectura. Se sugiere que para esta etapa se responda a las
siguientes preguntas: ¢la distribucion del texto es equilibrada?, ¢las iméagenes y
los colores son adecuados?

2.6.2. Cualidades de la produccion escrita.

Diaz (1999), sefiala que las cualidades de un texto son las que se explican a

continuacion;

A)

B)

Propo6sito comunicativo. En la produccién de un texto escrito, los propdsitos se
refieren a la intencion comunicativa, con que se produce el texto. por ejemplo: se
puede escribir para compartir experiencias personales, convencer sobre una idea,
describir un objeto, proporcionar informacion, narrar un acontecimiento real, u
otros.

Sentido completo. Un texto escrito tiene sentido cuando desarrolla una idea
completa, cuando en su interior incluye informacion suficiente, para que el lector
comprenda el proposito comunicativo por el cual fue escrito; por ello, su

extension depende del grado de complejidad de lo que se desea comunicar.

La interpretacion de un texto depende en gran medida si el lector establece relaciones

C)

D)

con otros textos que abordan el mismo tema.

Unidad. Se define como la cantidad de informacion que proporciona el texto
para resultar novedoso, interesante y facil de comprender por el destinatario.
Coherencia. Es una propiedad interna del texto que consiste en la seleccion de
informacion relevante y la organizacion de ideas en funcion a un tema. Un texto
es coherente cuando el tema estd bien definido y cuando las oraciones estan

orientadas a un desarrollo de modo ordenado (Mendoza, 2008).
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E) Cohesion. Es una propiedad externa del texto que se basa principalmente en la
ilacion de las oraciones a través de conectores y signos de puntuacién. La
cohesion es importante porque de lo contrario, dificulta la comprensién del
lector.

2.6.3.  Aspectos para evaluar la produccion escrita.

Para aproximarse a un buen nivel de produccion escrita, es preciso tener en
cuenta algunos aspectos importantes que se considera en la Evaluacion Nacional del
Rendimiento Estudiantil (2006), que a continuacion se desarrollan de manera
detallada:

2.6.3.1. La legibilidad.

Segun Cassany (1993), la legibilidad hace referencia al grado de facilidad con
que se puede leer, comprender e interpretar un texto escrito. Es importante distinguir
la legibilidad tipografica de la legibilidad linglistica; la primera se basa en el estudio
de la dimension y la forma de las letras, mientras que la legibilidad lingtistica alude
a aspectos estrictamente verbales, es decir; se refiere a la seleccion del vocabulario y
a la longitud de las palabras.

Desde el punto de vista del significado de las palabras, es preciso observar si
los nifios tienen dificultades para diferenciar los caracteres; es decir, distinguir la
letra “0” de una “a”, la “¢” de una “1”, la “f” de la “t”, y la “m” de una “n”. No solo
es importante que el estudiante desarrolle habilidades grafomotoras, sino que, es
fundamental que reciba mucho estimulo escrito para descubrir las distintas
diferencias que existen en los signos del sistema alfabético.

El estudiante debe descubrir, por ejemplo, la orientacion de las letras “b” y

“d”, porque implica una diferenciacién en el significado de palabras como (lobo y
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lodo). Lo mismo, debe descubrir la diferencia entre la “t” y la “1” mediante ejercicios
que implican encontrar diferencias entre los dibujos, asi como objetos con formas
geomeétricas parecidas.

Los criterios para evaluar la legibilidad son cinco:

e Escritura legible y de tamarfio adecuado que facilita una lectura fluida del texto.
e Redaccion correcta sin superposicion de palabras.
e Escritura que no presenta grafias que no corresponden al grafema.
e Habilidades grafomotoras.
e Escritura legible o descifrable, aunque tenga mala caligrafia.
2.6.3.2. Laadecuacion a la situacion comunicativa.

Segun el Ministerio de Educacion (2006), la adecuacién a una determinada
situacién comunicativa implica escribir un texto en referencia al tema propuesto y a
la tipologia seleccionada.

Todo texto se lee y se escribe en una situacion comunicativa particular; no es
lo mismo escribir para contar una anécdota que escribir para convencer a alguien
sobre algo, o dirigirse a alguien solicitando trabajo a diferencia de hacerlo a un
amigo con el que se intercambian ideas de manera informal y familiar.

Rodriguez (2005), sefiala que conforme se va desarrollando el texto, el
escritor debe tener presente el tipo de redaccién que espera elaborar; al respecto,
debe proceder en todo momento a una adecuacion del mismo en relacion a cualquier
elemento que lo compone. Ademas, el tema debe ser adecuado a su nivel, pues de

nada sirve que trate de un tema que no conozca él nifio.
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Es preciso tener en cuenta el publico o destinatario al que se dirige el texto,
pues de nada sirve escribir un texto demasiado complejo para lectores que no van a
poder entenderlo. Asimismo, debe adaptarse a la situacién comunicativa.

En resumen, la adecuacién se entiende como el conocimiento y el dominio de
la diversidad linglistica; es decir, saber elegir entre todas las soluciones linglisticas
la més apropiada para cada situacion de comunicacion. Para saber si un texto cumple
con la adecuacion es importante fijarse si tiene un proposito por el que realmente fue
escrito y si mantiene el nivel de formalidad y especificidad requeridas.

La dificultad de los estudiantes al adecuarse a la situacion comunicativa se
debe principalmente a que no son conscientes de que los textos escritos van dirigidos
a un destinatario, es decir no estan acostumbrados a producir textos para que lean
otras personas.

Por esta razon, las dificultades que se observan con frecuencia estan
relacionadas con la limpieza y al orden en la presentacion del texto, el uso de
palabras sencillas e entendibles en la expresion de ideas y la produccién de un texto
sin desviarse del tema.

En este aspecto se evaluan cinco criterios:

e Redaccion del texto apropiado al tipo de texto.
e Adecuacion al tema propuesto.
e Orden en la presentacion del texto.
e Uso de un lenguaje formal en todo el texto.
e Se mantiene en el tema.
2.6.3.3. La coherencia textual.
Para lograr producir un texto entendible por un publico lector versado, es

necesario que las ideas estén agrupadas y organizadas l6gicamente en torno a
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un tema central. La organizacion de ideas requiere de habilidades y
conocimientos acerca de principios de coherencia del codigo escrito
(Ministerio de Educacion, 2006, pag. 49)

La coherencia textual es la propiedad por medio de la cual el estudiante
agrupa y ordena logicamente sus ideas en base a un tema. De este modo, se obtiene
un texto coherente y facilmente comprensible para el destinatario.

En palabras de Rodriguez, la coherencia textual consiste en que todo el texto,
incluso los menores detalles, deben estar relacionados a una idea principal,
asimismo, la idea general y las ideas particulares deben mantener la unidad tematica.
Por ende, para conseguir un texto coherente y con una unidad temética se debe evitar
en lo posible la presencia de temas diversos, las afirmaciones contradictorias y la
poca claridad en las explicaciones; estas distorsiones convierten el texto en una
mezcla de palabras, oraciones e ideas incoherentes, que impiden su comprension.

Al respecto, Garcia y Gutiérrez (2011), explican que la coherencia es un
proceso mediante el cual se organizan todos los materiales textuales, asi como los
componentes, el grado de relacion de las ideas, el vocabulario y el tipo de texto. Por
un lado, los materiales textuales se ajustan al proposito comunicativo y al
destinatario; de otro lado aluden, a las reglas de textualizacion.Un texto es coherente
cuando presenta una intencién comunicativa, cuando es adecuado al destinatario y
las unidades que lo componen, ya sea las oraciones, parrafos y/o capitulos, guardan
relacion con la unidad temética.

Por su parte, Cassany, Luna y Sanz, (2003), fundamentan que los aspectos
mas importantes que incluye la coherencia son la cantidad de informacidn, la calidad
de la misma, las ideas completas y la estructuracién de la informacién, ya sea en

macroestructura, superestructura, tema y parrafos.
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Para organizar las ideas de un texto es importante tener conocimiento en

relacion a:

A)

B)

C)

D)

Distribucion adecuada de la informacidn; significa que un texto se encuentra
bien organizado en el sentido de que las ideas estan bien organizadas en torno a
un tema central, sin interrupciones ni ideas irrelevantes. Por el contrario, si no
hay una adecuada distribucion de informacidn, ocasiona que el lector interprete
el texto de una manera que no coincida con la intencion del mensaje.

Repeticidon innecesaria de ideas; en muchos casos, los escritos contienen
palabras y frases que se repiten demasiado, de forma consecutiva o alternada, a lo
largo del texto. Un texto no debe presentar la reiteracion de informacion porque
refleja desorganizacion en las ideas; si el estudiante repite ideas innecesarias
puede ocurrir que el lector se desoriente y elabore interpretaciones que no
coincidan con el proposito del autor. Por ende, es importante tener en cuenta que
el criterio no alude a la repeticion de palabras o expresiones sino a la repeticion
de ideas o informacion.

Contradiccion entre las ideas; El texto que produce un estudiante no debe
presentar ideas contradictorias, ni vacios de informacion; si esto sucede, puede
hacerse dificil su comprension.

Intromision de ideas irrelevantes; el texto que se construye no debe contener
informacion irrelevante e ideas impertinentes que guardan relacion con la
tematica. Los errores de este tipo son los que mas afectan la coherencia del texto
y en muchos casos conducen al lector a interpretar errbneamente el mensaje del

autor.
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Segln la Evaluacién Nacional del Rendimiento Estudiantil, la coherencia se
evalUa a través de cinco criterios:
e Distribucion ldgica de las ideas en torno a un tema.
e Evita las contradicciones entre las ideas.
e Evita desviaciones del tema.
e Evita la repeticion innecesaria de ideas de manera consecutiva o alterna en el
texto.

e Evita intromisién de ideas irrelevantes en el texto.
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2.6.3.4. La cohesion textual.
Para el Ministerio de Educacién (2006), la cohesion es una propiedad del
texto segun la cual, las frases y las oraciones estan relacionadas por medio de
conectores y signos de puntuacion al interior de un texto.
Por su parte, Garcia y Gutiérrez (2011), definen la cohesion como un proceso
que se aplica para enlazar oraciones y parrafos. Ambos autores afirman que un texto
es coherente cuando sus elementos se vinculan mediante el uso de conectores; en este
sentido, para establecer cohesion entre los diferentes elementos del texto se debe
utilizar preposiciones, pronombres y articulos.
En referencia a la cohesion textual, Rodriguez (2005), afirma que los
elementos que componen un texto deben estar articulados entre si; es decir, las
distintas palabras del texto deben guardar relacién con las oraciones, que a su vez,
deben estar enlazadas entre si por parrafos; ademas, los parrafos también tienen que
guardar conexion entre ellos para constituir un texto completo.
A continuacion se explican algunos criterios para lograr la cohesion textual:
A) La cohesion en las oraciones. Para Garcia y Gutiérrez el nivel mas profundo de
la composicion escrita es la oracion, que se define como la unidad minima del
texto; ésta se caracteriza por la capacidad de expresar un enunciado ldgico y por
presentar un sentido completo. Estos dos criterios mencionados son importantes
en la cohesion porque permiten diferenciar la oracion de la frase, que se entiende
como la unidad minima de un texto, pero sin sentido completo.

B) EIl uso de conectores légicos. Los conectores son palabras o expresiones que
indican diferentes tipos de relacién entre las oraciones que integran un mismo

parrafo. Segun Mendoza (2007), los conectores usualmente empleados son: los
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de causalidad, que indican una causa, razén o motivo (porque, por ello, puesto
que, ya que, pues, por lo tanto); de adicion, los que afiaden o agregan una idea
(ademas, también, igualmente, asimismo, del mismo modo e incluso); de
contraste, que indican oposicion de ideas (pero, sin embargo, por el contrario, en
contraste y ahora bien); de secuencia, que indican un orden de acciones (primero,
luego, después y finalmente).

C) El uso de signos de puntuacion. Los signos de puntuacién son organizadores
textuales que orientan de manera eficaz la interpretacion del lector; tienen la
funcién de delimitar y articular los diversos enunciados que intervienen en la
composicion escrita. Por consiguiente, el uso adecuado de estos recursos es
indispensable en la produccion de textos porque facilita su comprension.

D) El uso de las preposiciones. Las preposiciones son términos invariables que
sirven de enlace entre las palabras. Los mas utilizados son: a, ante, de, desde,
con, contra, en, entre, hacia, hasta, para, por, sin, sobre, tras.

Segun el Ministerio de Educacion (2006), la cohesion se evalla a través de
cinco criterios:

e Relaciona ideas utilizando conjunciones.

e Utiliza recursos ortograficos basicos de puntuacién (punto, coma, punto y coma 'y
aparte).

e Ultiliza conectores sin repetirlos en oraciones sucesivas.

e Utiliza conectores de causalidad.

2.6.3.5. Adecuacién gramatical.
Segun el Ministerio de Educacion (2006), los métodos tradicionales de la

gramatica basados en la memorizacion de nombres y clasificaciones no son eficaces
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para la ensefianza de la escritura correcta. EI conocimiento de las reglas gramaticales
no son suficientes para producir textos escritos; dominar la sintaxis no solo significa
conocer las formas de las palabras ni su clasificacién, méas bien, es preciso
aprovechar esos conocimientos poniéndolos en practica para expresarse
adecuadamente a través del lenguaje escrito.

Cassany, precisa que la reflexion sobre el funcionamiento de las reglas
gramaticales es una actividad que mejora el conocimiento de la lengua y la
estructuracion del pensamiento (Cassany, Luna, & Sanz, Ensefiar Lengua, 2003, pag.
366)

En definitiva, la adecuacion gramatical implica usar reflexivamente las reglas
de la gramatica para producir correctamente un texto escrito y para comunicarse con
efectividad.

En consecuencia, la concordancia entre género y nimero se refiere a que las
palabras de cualquier orden gramatical, que componen una frase u oracion, deben
guardar concordancia en género y numero; el nimero indica si se habla de un
sustantivo o de varios, es singular cuando se refiere a un sustantivo, y plural cuando
se refiere a varios. Por ejemplo, si un sustantivo es de género masculino, le
corresponde estar acompariado por un articulo del mismo orden; si un sustantivo esta
expresado en singular, su adjetivo también debe serlo.

Segun el Ministerio de Educacion (2006), la adecuacion gramatical se evalta
a través de los siguientes criterios:

e Identifica y separa las palabras correctamente.

e Construye frases y oraciones que presentan concordancia en género y nimero.
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e Construye frases y oraciones que presentan concordancia entre sujeto y
predicado.
e Construye frases y oraciones que presentan concordancia entre sustantivo y

adjetivo.

e Presenta errores de sintaxis en el texto.
2.6.3.6. El Iéxico.

El 1éxico puede definirse como el conjunto de palabras de un idioma, de una
region, de una actividad, o de un determinado campo semantico que emplean las
personas para comunicarse, ya sea de manera oral o escrita (Ministerio de Educacion,
2006, pag. 23)

Las palabras estan sujetas a un significado, corresponden a las definiciones de
un diccionario; por otro lado, estan asociadas a una forma de escritura peculiar como
por ejemplo el empleo de un lexema por otro; en este aspecto se presentan muchas
veces errores vinculados con el desconocimiento de la escritura de las palabras
(“abcidente” por “accidente™).

Por su parte, Jiménez y Romero (2012), hacen referencia a que un vocabulario
abundante contribuye en la composicion de textos escritos porque posibilita
encontrar palabras adecuadas para expresar lo que se pretende comunicar.

Por otro lado, la escasez de vocabulario, ademas del desconocimiento de la
realidad, obliga a recurrir a palabras de significados muy genéricos e imprecisos, a
rodeos innecesarios y a numerosas repeticiones. En cambio, el dominio del
vocabulario, supone precision, claridad y concision en la produccién de un texto.

A) La impropiedad Iéxica.
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Jiménez y Romero, fundamentan que en la produccién de un texto se deben
emplear palabras con precision y propiedad. Se habla de propiedad Iéxica cuando se
utilizan las palabras con un significado exacto, es decir cuando existe
correspondencia entre la palabra empleada y lo que se pretende expresar con ella.

Se escribe con propiedad cuando se selecciona los términos apropiados,
cuando las palabras son adecuadas a una situacion comunicativa y cuando las
palabras reproducen fielmente el pensamiento del redactor. Por el contrario, los
autores enfatizan que la impropiedad léxica se refiere a la falta de propiedad en el
uso de las palabras; es decir, cuando en un escrito se utiliza una palabra o expresion
con un significado que no le corresponde.

Las causas principales de la impropiedad son el desconocimiento del
vocabulario, confusiones entre palabras que tienen la misma pronunciacion, pero
significados distintos, la inseguridad respecto a los significados, y algunas veces, la
falta de atencion al redactar.

Las dificultades en el lexico probablemente de deben a la variedad de
castellano que hablan los estudiantes. Algunas palabras que son correctas en ciertas
variedades, no lo son en el castellano por ejemplo, “segundaria” por “secundaria” o
“dentrar” por “entrar”. En otros casos, los errores se deben a que el estudiante escribe

2 13

ciertas palabras como se pronuncia por ejemplo, “rodia” por “rodilla”, “pasiar’por
“pasear”, “guelta” por “vuelta”

Es probable que si los estudiantes que tienen una mayor experiencia lectora
no tienen problemas para escribir; porque ya conocen su representacion grafica. En

muchos otros casos, la necesidad de adecuarse al registro formal del texto lleva a los

estudiantes a utilizar palabras dificiles sin necesariamente conocer su significado.
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En el margen establecido, se asume que los errores de ortografia no siempre
son evidencias de un error de léxico; por ejemplo, no se considera como errores de
Iéxico el uso incorrecto de nexos, articulos antes de la vocal (similar a “la agua”o “la
hacha”), la incorrecta separacion de las silabas al final del renglén y las tildes.

Segun el Ministerio de Educacién (2006), este aspecto se evalta teniendo en
cuenta los siguientes indicadores:

e Usa un vocabulario variado y apropiado a la situacion comunicativa.
e Selecciona las palabras de acuerdo a la necesidad del texto.
e Distingue el significado de palabras parecidas (temerario por temeroso).

e Identifica los limites de las palabras. (“aveces” por “a veces”).
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1. HIPOTESIS

Hipotesis general

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque

Comunicativo Textual, mejora significativamente la producciéon de textos en los

estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°

84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald,

departamento Ancash, en el afio 2016.

Hipdtesis especificas

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la legibilidad en la produccion
de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia
Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacion a la situacién
comunicativa en la produccién de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”,
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, region Ancash en el afio
2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la coherencia textual en la

produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria
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de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya,
provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la cohesion textual en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria
de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya,
provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacion gramatical en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria
de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya,
provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente el lexico en la produccién de
textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
Educativa N°84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin

Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.
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IV. METODOLOGIA

En palabras de Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), segun el paradigma
de la investigacion, el trabajo fue de tipo cuantitativo, porque el proposito fue
recoger y analizar datos cuantitativos sobre las variables, para su posterior analisis
mediante pruebas estadisticas.

Segun la intervencion de la investigadora, el trabajo fue de tipo experimental;
en términos de Hernandez, Fernandez y Baptista, un experimento “...se refiere a un
estudio en el que se manipulan intencionalmente una 0 mas variables independientes
(supuestas causas-antecedentes), para analizar las consecuencias que la manipulacion
tiene sobre una o mas variables dependientes (supuestos efectos-consecuentes)”
(Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).

El nivel de la investigacion fue explicativo, pues explica por qué ocurren los
fendmenos y por qué se relacionan las variables. Ademas responde a las causas de
los eventos y fendmenos fisicos o sociales.

Un trabajo de investigacion de nivel explicativo se orienta en base a las
siguientes interrogantes: ;qué efectos tuvo?, ¢a qué se deben estos efectos?, ¢qué
variables influyeron y de qué modo?, entre otras.

4.1. Disefio de la investigacion

De acuerdo a los aportes de Hernandez, Fernandez y Baptista el disefio que se
considerd corresponde a un preexperimental. Cabe resaltar que el diagrama del
disefio fue de preprueba/postprueba con un solo grupo, tal como se expresa a

continuacion:
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G : Estudiantes de 2° “B”

O1 .Aplicacion de la prueba de produccion de textos antes de taller.

X :Taller de creacién de textos publicitarios escolares.

02 :Aplicacion de la prueba de produccién de textos después del taller.

Al grupo experimental, quienes representaron la muestra se les administro una
prueba de manera previa al estimulo o tratamiento experimental; finalmente, se les
aplicé una prueba posterior al estimulo al mismo grupo. La ventaja que ofrecio este
disefio permitié contar con un punto de referencia inicial antes del tratamiento
experimental, para su contrastacion.

4.2. Poblacion y muestra

La poblacion, segin Hernandez, Fernandez y Baptista es el conjunto de todos
los casos que concuerdan con ciertas especificaciones.

En este caso, la poblacion estuvo constituida por 44 estudiantes matriculados
en el afio 2016 en 2° grado de Educacién Primaria de la Institucion Educativa N°
84129 “Cesar Vallejo”, ubicada en el distrito de Yauya, Provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, region Ancash. El grupo se distribuyo en dos secciones, “A” y “B”. Las
caracteristicas de la poblacion escolar fueron las siguientes:

e Estudiantes de 8 afios de edad.
e Nifios provenientes de la zona rural del distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald.

e Estudiantes de condicidn socioecondmica media.

85



Tabla 1
Poblacion de la investigacion

., Sexo
Institucion .,
"t .I Grado Seccioén Total
Educativa = =
Nifos | Ninas
N°84129 Segundo “A” 12 10 22
“Cesar Vallejo” grado “B” 11 11 22
Total 44

Fuente: Némina de matricula 2016 de los estudiantes de la Institucion Educativa N°84129 “Cesar
Vallejo”, distrito de Yauya.

Segun los autores mencionados, la muestra es un subconjunto de la poblacion,
sobre la cual se realizan las observaciones y se recogen los datos; éstas, por lo
general, se seleccionan adoptando un método de muestreo.

En este caso, la seleccion de la muestra se realizé a través del muestreo no
probabilistico a través del cual la investigadora eligio de modo directo e intencional
los elementos de la muestra en referencia a la poblacion consignada.

La muestra para la investigacion estuvo conformada por 11 nifias y 11 nifios
de 2° grado de Primaria, seccion “B”, tal como de se detalla a continuacion.

Tabla 2
Grupo muestral de la investigacion

Institucion N° de estudiantes
Grado | Seccion
Educativa

Nifos Nifas

N° 84129 “Cesar
Vallejo”, distrito
de Yauya

segundo | “B” 11 11

Total 29

Fuente: Nomina de matricula 2016 de 2° grado “B” de la Instituciéon Educativa N° 84129 “Cesar
Vallejo™, distrito de Yauya

86



4.3. Definicion y operacionalizacion de variables e indicadores
Variable Independiente: Taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el
enfoque Comuniativo Textual.

Borghi (2005), sostiene que los talleres se entienden como espacios de
crecimiento que garantizan a las nifias y nifios la posibilidad de hacer cosas y al
mismo tiempo, conllevan a la reflexion sobre lo que estan haciendo.

El taller es un lugar especializado donde se desarrollan actividades meditadas
y los estudiantes realizan actividades que les permite observar, concentrarse,
explorar, probar y volver a probar, buscar soluciones, actuar con tranquilidad, sin la
presion de obtener un resultado a toda costa.

Variable Dependiente: Produccion de textos.

La produccién de textos

...es una competencia basada en el uso de la lengua en situaciones

comunicativas concretas, pues, es indispensable que las escuelas impulsen la

utilidad de la escritura para que los estudiantes la empleen como medio de

comunicacion, informacion, entretenimiento, organizacion y administracion
de informacion (Ministerio de Educacion, 2006, pag. 12)

En concordancia con lo sefialado, la produccion de textos se conceptualiza
como una competencia que se pretende desarrollar en los estudiantes con respecto al
dominio de la escritura, considerando que escribir es producir mensajes con una
intencidn, dirigiéndolos a un destinatario; ademas, implica crear diversos tipos de

textos en  funcion a las necesidades e intereses  del nifo.
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Operacionalizacion de variables

Enunciado del

Objetivos Variables Dimension Indicadores
problema
¢De qué manera | Objetivo general: Variable o Identifica la estructura del anuncio.
el  taller  de | Analizar si el taller de creacion de | independiente: e Crea un logotipo interesante para el
ANUNCIOS
creacion de textos | textos publicitarios  escolares, | TALLER DE anuncio.
publicitarios bajo el enfoque Comunicativo | CREACION DE o Redacta el eslogan del anuncio.
escolares, bajo el | Textual, mejora la produccion de | TEXTOS o Identifica la estructura del cartel.
enfoque textos en los estudiantes de 2° | PUBLICITARIOS o Selecciona la imagen adecuada
Comunicativo grado “B” de Educacion Primaria | ESCOLARES, CARTELES para el cartel.
Textual, mejora | de la Institucion Educativa N° | BAJO EL o Redacta el mensaje del cartel
la produccion de | 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de | ENFOQUE « Identifica la estructura del aviso,
textos en los | Yauya, provincia Carlos Fermin | COMUNICATIVO . . .
e Selecciona la imagen para el aviso.
estudiantes de 2° | Fitzcarrald, departamento | TEXTUAL . .
P AVISOS ¢ Redacta el mensaje para el aviso.
grado “B” de | Ancash, en el afio 2016. o
B o B e Especifica la fecha, hora y el lugar
Educacion Objetivos especificos:
o del evento.
Primaria de la | eEvaluar la legibilidad en la — -
L y o Identifica la estructura del afiche.
Institucion produccion de textos, antes y . ]
) . . » e Selecciona la imagen.
Educativa N° | después del taller de creacion de
AFICHES o Redacta el mensaje.

84129
Vallejo”,

“Cesar

distrito

textos publicitarios escolares, en

los estudiantes de 2° grado “B”

e Especifica la fecha y el lugar del

evento.
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de Yauya,
provincia Carlos
Fermin
Fitzcarrald,
departamento
Ancash, en el afio
20167

de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo” distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

e Evaluar la adecuacion a la
situacion comunicativa en la
produccion de textos, antes y
después del taller de creacion de
textos publicitarios escolares, en
los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

e Evaluar la coherencia textual en
la produccién de textos, antes y

después del taller de creacion de

e |dentifica la estructura del folleto.

e Selecciona las imagenes para el

FOLLETOS folleto.
e Escribe titulos y subtitulos.
e Argumenta sobre el tema del
folleto.
e Escribe con letra legible y de
Variable tamafio adecuado que facilita una
dependiente: lectura fluida del texto.
PRODUCCION e Redacta evitando correcciones vy
DE TEXTOS superposicion de palabras.
LEGIBILIDAD e Escribe con grafias que

corresponden al grafema.

e Muestra habilidades grafomotoras
en el texto.

o El escrito es totalmente legible o
descifrable, aunque tenga mala

caligrafia.

ADECUACION A
LA SITUACION
COMUNICATIVA

e Redacta el texto apropiado a la
situacion comunicativa.

o Se adecUa al tema propuesto.
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textos publicitarios escolares, en
los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacién Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

e Evaluar la cohesion textual en
la produccién de textos, antes y
después del taller de creacién de
textos publicitarios escolares, en
los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

e Evaluar la adecuacion

gramatical en la produccion de

e Expresa orden en la presentacion
del texto.

e Usa un lenguaje formal en todo el
texto.

e Se mantiene en el tema en todo el

texto.

e Distribuye y agrupa légicamente
las ideas en torno a un tema.

e Evita las contradicciones entre las

ideas.
COHERENCIA e Evita desviaciones del tema.
TEXTUAL e Evita la repeticion innecesaria de
ideas de manera consecutiva 0
alterna en el texto.
eEvita la intromisiobn de ideas
irrelevantes en el texto.
e Relaciona ideas  utilizando
conjunciones.
COHESION eUtiliza  recursos  ortograficos
TEXTUAL

basicos de puntuacion (punto,

coma, punto y coma Yy punto
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textos, antes y después del taller
de creacidn de textos publicitarios
escolares en los estudiantes de 2°
grado “B” de Educacion Primaria
de la Institucion Educativa N°
84129 “Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

eEvaluar el |[éxico en la
producciéon de textos, antes y
después del taller de creacion de
textos publicitarios escolares, en
los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacién Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo” distrito  de
Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento

Ancash, en el afio 2016.

aparte).

o Utiliza conectores sin repetirlos en
oraciones sucesivas.

¢ Relaciona ideas mediante
conectores de causalidad (porque,

pues, ya que, puesto que).

e |[dentifica y separa las palabras
correctamente.
e Construye frases y oraciones que

presentan concordancia en género

y nimero.
. e Construye frases y oraciones que
ADECUACION )
presentan  concordancia  entre
GRAMATICAL ] )
sujeto y predicado.

e Construye frases y oraciones que
presentan  concordancia  entre
sustantivo y adjetivo.

e Presenta errores de sintaxis en el
texto.

3 eUsa un vocabulario variado vy
LEXICO

apropiado a la situacion

91




comunicativa.

e Emplea adecuadamente las
palabras de acuerdo a su
significado.

e Selecciona las palabras de acuerdo
a la necesidad del texto.

e |dentifica los limites de las

palabras (“aveces” por “a veces”).
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4.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

A) Técnicas

Para recoger datos acerca de las variables de la investigacion, se emplearon

las técnicas que se especifican a continuacion:

La observacidn. Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la observacion
es una técnica poderosa de investigacion cientifica que consiste en observar
atentamente hechos, conductas y comportamiento de los estudiantes. En este
sentido, la observacion permitio evaluar el taller de creacion de textos
publicitarios escolares en los estudiantes de 2° grado “B”. En cualquier caso,
cuando se realiza una observacion en el aula de clases se tiene que determinar el
objeto, la situacion y la forma como se va a registrar los datos.

Por tanto, para recoger informacién sobre la variable independiente se disefi6 la
guia de observacion.

La encuesta. Para Hernandez, Fernandez y Baptista la encuesta es una técnica de
aplicacion masiva o grupal, que sirve para obtener informacion necesaria de los
estudiantes de estudio a través de la aplicacion de un cuestionario que incluye un
conjunto de preguntas. En este caso, esta técnica se emple6 para recabar
informacion acerca de la variable produccion de textos.

La entrevista. La entrevista es una técnica de recoleccion de datos, basada en el
intercambio personalizado de opiniones, ideas, puntos de vista a través del
dialogo o conversacion entre el entrevistador y el entrevistado. Para efectos de la
investigacion, se entrevistd a los docentes acerca de las habilidades de los

estudiantes en cuanto a la produccion escrita. La informaciéon que se adquirio
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mediante esta técnica fue muy valiosa para describir la problemaética a nivel de
aula. (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).

B) Instrumentos
La guia de observacion. Contiene una serie de items o preguntas que posibilitan
recoger informacién acerca de la variable de estudio. En este sentido, para
evaluar la participacion de los estudiantes al taller de creacion de textos
publicitarios escolares se disefio la guia de observacion.
La prueba de produccién de textos. Es un instrumento que tiene la finalidad de
obtener informacion sobre la variable que se pretende medir. Este instrumento se
utiliz6 para evaluar la produccién de textos antes y después del taller de creacion
de textos publicitarios escolares y se elabord en funcion a cuatro tipos de textos
publicitarios, entre los que se encuentran los carteles, avisos, afiches y folletos.
La administracion de la prueba fue de un intervalo de tiempo de 45 minutos en
donde los estudiantes desarrollaron las consignas propuestas produciendo
diferentes tipos de textos publicitarios escolares de manera individual.
Lista de cotejo. La lista de cotejo es un instrumento que permite evaluar
capacidades y habilidades de los estudiantes a través de un conjunto de
indicadores de logro. También, es entendida basicamente como un instrumento
de verificacion, porque actia como mecanismo de revision durante el proceso de
ensefianza y aprendizaje.
Para el estudio se elabord una lista de cotejo que permitio evaluar seis aspectos
de la produccion escrita, propuestos en la prueba Nacional de Rendimiento
Estudiantil sobre Produccion de Textos (Ministerio de Educacion, 2006) tales

como la legibilidad, adecuacion a la situacion comunicativa, coherencia textual,
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cohesion textual, adecuacién gramatical y 1éxico; dicho instrumento se elabor6
con un total de 28 indicadores especificos, que permitieron evaluar los seis
aspectos mencionados.

C) Validacion y confiabilidad del instrumento

Hernandez, Fernandez y Baptista indican que todo instrumento de recoleccion
de datos debe reunir dos requisitos fundamentales tales como la confiabilidad y la
validez. Estos dos requisitos garantizan en gran parte, la obtencién de resultados y
conclusiones confiables.

La confiabilidad del instrumento se refiere al grado en que la aplicacion del
instrumento produce resultados consistentes y coherentes. Por consiguiente, para
medir la confiabilidad inicial del instrumento se aplicé una prueba piloto a un grupo
de estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°
86375 “Daniel Badiali Massironi”, distrito de San Luis, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald que tiene las mismas caracteristicas que el grupo muestral de la
investigacion.

El coeficiente de la confiabilidad de la prueba de acuerdo a los valores
hallados mediante el Alfa de Cronbach fue (0,713) por consiguiente, la prueba tuvo
una confiabilidad muy buena. De esta manera, al ser aplicada al grupo muestral
aportd una informacién muy fiel en los seis aspectos evaluados.

Del mismo modo, se buscé determinar la validez del instrumento.

La validez del instrumento se refiere al grado en que éste mide lo que
previamente se ha establecido.

La prueba de produccion de textos se sometio a juicio de expertos, por cuatro

magisteres con especialidad en Educacién Primaria, muy versados en el tema,
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evaluaron la consistencia interna y la redaccion de los indicadores de la prueba.
Finalmente, validaron el instrumento a través de una ficha para su respectiva
aplicacion al grupo muestral.

4.5. Plan de anélisis

Luego del recojo de informacion en el que se empled los instrumentos
previstos, se realizd el procesamiento de datos y se elabor6é una base de datos en el
programa Microsoft Excel (version 2013). Para el correspondiente analisis se emple6
el programa estadistico para Ciencias Sociales Statistical Package for the Social
Sciences - SPSS (en su version 23), software que permitié analizar y procesar
estadisticamente los datos.

Para realizar el contraste de hipdtesis se empled la prueba Mac Nemar; para el
analisis de los resultados se utilizé la estadistica descriptiva e inferencial, cabe
sefialar que la interpretacion de los mismos se realizd teniendo en cuenta los
objetivos formulados en la investigacion

Los resultados se representaron en tablas y graficos que conllevaron a las

correspondientes conclusiones en relacion con la hipétesis planteada.
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4.6. Matriz de consistencia

Titulo En;rr;)c';?éjnc;adel Objetivos Hipotesis Variables Dimensiones Indicadores Metodologia P?;’LZZ;?Q y
Taller de creacion | ¢De qué manera el Obje_tlvo g_eneral: Hipotesis general:_’ Identifica la Tlpoz. Segun el La
d text taller d L Analizar si el taller de | El taller de creacion estructura del | paradigma, el blacion:
€~ lexios ) faller de Creacion | yreacion  de  textos | de textos publicitarios anuncio estudio fue de poblacion:
publicitarios de textos | publicitarios escolares, | escolares, bajo el aaatio o | tino cuantitativo, | VO
escolares, bajo el | publicitarios bajo el enfoque | enfoque F:rea un logotipo P ) * | conformada
enfoque escolares, bajo el | Comunicativo Textual, | Comunicativo ANUNCIOS Interesante - para Nivel: por 44
Comunicativo enfoque mejora la produccion | Textual, mejora el anuncio. E)_(pllcatlvo. estudiantes de
Textual, para | Comunicativo det OI_texttosd gg Igs sigr(mjifice}t’ivargen;[e tIa Redacta el Dlseno:_ 2 de  la
mejorar la | Textual, mejora la | SStuciantes de == grado | procuccion Oe [extos eslogan del | Preexperimental |\ qi cign
y - B de  Educacion | en los estudiantes de i ENCINEINE .
produccion de | produccion de oo o cer . anuncio. - Educativa N°
Primaria de la | 2° grado “B” de | Variable dJentifi I G: Estudiantes N
textos en los | textos en 0S| Institucion Educativa | Educacion Primaria | independiente: Identifica a de 2° “B" 84129 “Cesar
estudiantes de 2° | estudiantes de 2° | N° 84129  “Cesar | de la Institucion estructura del | de 2 | Vallejo,
grado  “B” de | grado “B” de | Vallejo”, distrito de | Educativa N° 84129 | TALLER  DE cartel. OL: Aplicacion | atricylados
Educacién Educacion \C(alJ.ya' pr'():vincja ;_Ces_ar ] Vz\l}lejo”, ?E)E?CC):ISON DE isrs]!fgc;l]ona la | de dla prueba :e en el afo
Primaria de la | Primaria de la | ©@Mos ermin | distrito  de Yauya, produccion @€ | 4cadémico
Institucion Institucion Fitzcarrald, provincia Carlos | PUBLICITARIOS | CARTELES adecuada para el textos antes de 2016
. . i . | departamento Ancash, | Fermin  Fitzcarrald, | ESCOLARES cartel. taller. N y
Educativa ~ N° | Educativa  N° | on ¢l aiip 2016. departamento Ancash, | BAJO EL Redacta e Taller de distribuidos
84129 “Cesar | 84129 “Cesar | Objetivos especificos: | en el afio 2016. ENFOQUE mensaje del o q en dos
Vallejo”, distrito | Vallejo”, distrito |  Evaluar la legibilidad | Hipdtesis especificas | COMUNICATIV cartel... creacion € | secciones.
de Yauya, | de Yauya, | en la producciéon de | ® E|. taller de | O TEXTUAL. Identifica la texto_s_ ) La muestra:
provincia Carlos | provincia Carlos | textos, antes y después | Creacion de textos 23tirstéctura del | publicitarios estuvo
Fermin Fermin del taller de creacion de publicitarios . s escolares._ . constituida
. . . escolares, bajo el Selecciona  la | 02: Aplicacion
Fitzcarrald, Fitzcarrald, textos publicitarios ; por 22
enfoque imagen para €l | ge |2 prueba de :
departamento departamento escolares, en l0s | comunicativo aviso. ducsis d estudiantes de
Ancash, en el aiio | Ancash, en el afio | estudiantes de 2° grado | Textual,  mejora AVISOS Redacta el frot “CC'? ® | 2° grado “B”
2016. 20167 “B” de Educacion | significativamente la mgnsaje para el EXLos  CeSpUes | 4o Educacion
Primaria.  de  la | legibilidad en la aviso. de taller. Primaria de la
Institucién ~ Educativa | Produccion de textos Especifica  la Institucion
N° 84129  “Cesar en los estudiantes de fecha, hora y el Educativa N°

2°grado  “B” de

lugar del evento.




Vallejo”, distrito de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald, region
Ancash, en el afio 2016.
e Evaluar la
adecuacion a la

situacion comunicativa
en la produccion de
textos, antes y después
del taller de creacién de
textos publicitarios
escolares, en los
estudiantes de 2° grado
“B” de Educacién
Primaria de la
Institucion  Educativa
N° 84129 “Cesar
Vallejo”, distrito de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento  Ancash,
en el afio 2016.

e Evaluar la coherencia
textual en la
produccion de textos,
antes y después del
taller de creacién de
textos publicitarios
escolares, en los
estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion
Primaria de la
Institucion  Educativa
N°e 84129  “Cesar
Vallejo”  distrito  de
Yauya, provincia
Carlos, Fermin

Educacion Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”,
distrito  de Yauya,
provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald,
departamento
Ancash en el afio
2016.

e El taller de
creacion de textos

publicitarios
escolares, bajo el
enfoque
Comunicativo
Textual, mejora
significativamente la
adecuacion a la
situacion

comunicativa en la
produccion escrita en
los estudiantes de
2°grado  “B” de
Educacion Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129

“Cesar Vallejo”,
distrito  de Yauya,
provincia Carlos

Fermin Fitzcarrald,
region Ancash en el
afo 2016.

o El taller de
creacion de textos
publicitarios
escolares, bajo el
enfoque
Comunicativo
Textual, mejora

Identifica la
estructura  del
afiche.

Selecciona la

Variable
dependiente:

PRODUCCION
DE TEXTOS

imagen.
AFICHES Redacta el
mensaje.
Especifica la
fecha y el lugar
del evento.
Identifica la
estructura  del
folleto.
Selecciona las
imagenes para el
folleto.
FOLLETOS Escribe titulos y
subtitulos.
Argumenta
sobre el tema
del folleto.
Escribe con letra
legible y de
tamarfio
adecuado  que
facilita una
lectura fluida del
texto.
Redacta
evitando
LEGIBILIDAD correcciones 'y

superposicion de
palabras.
Escribe con
grafias que
corresponden al
grafema.
Muestra
habilidades
grafomotoras en

84129 “Cesar
Vallejo”
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Fitzcarrald,
departamento  Ancash,
en el afio 2016.

e Evaluar la cohesién
textual en la
produccion de textos,
antes y después del
taller de creacién de
textos publicitarios
escolares, en los
estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion
Primaria de la
Institucion  Educativa
N° 84129 “Cesar
Vallejo” distrito  de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento  Ancash,
en el afio 2016.

e Evaluar la
adecuacion gramatical
en la produccion de
textos, antes y después
del taller de creacién de
textos publicitarios
escolares, en los
estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion
Primaria de la
Institucion  Educativa
Ne° 84129 “Cesar
Vallejo”  distrito  de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento  Ancash,
en el afio 2016
e Evaluar el léxico en

significativamente la
coherencia textual en
la produccion de
textos en los
estudiantes de
2°grado  “B” de
Educacion Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”,
distrito  de Yauya,
provincia Carlos
Fermin  Fitzcarrald,
departamento
Ancash en el afio
2016.

e El taller de
creacién de textos
publicitarios
escolares, bajo el
enfoque
Comunicativo
Textual, mejora

significativamente la
cohesion textual en
la produccion de
textos en los
estudiantes de
2%rado  “B” de
Educacion Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”
distrito  de Yauya,
provincia Carlos
Fermin  Fitzcarrald,
departamento
Ancash en el afio
2016.

e El taller de

el texto.

El escrito es
totalmente
legible 0
descifrable,

aunque  tenga
mala caligrafia.

ADECUACION A
LA  SITUACION
COMUNICATIVA

Redacta el texto
apropiado a la
situacion
comunicativa.
Se adecta al
tema propuesto.
Expresa  orden
en la
presentacion del
texto.

Usa un lenguaje
formal en todo
el texto.

Se mantiene en
el tema en todo
el texto.

COHERENCIA
TEXTUAL

Distribuye y
agrupa
l6gicamente  las
ideas en torno a
un tema.

Evita las
contradicciones
entre las ideas.
Evita
desviaciones del
tema.

Evita la
repeticion
innecesaria  de
ideas de manera
consecutiva 0
alterna  en el
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la produccion de textos,
antes y después del
taller de creacién de
textos publicitarios
escolares, en los
estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion
Primaria de la
Institucion  Educativa
N° 84129 “Cesar
Vallejo”, distrito de

Yauya, provincia
Carlos Fermin
Fitzcarrald,

departamento  Ancash,
en el afio 2016.

creacion de textos

publicitarios
escolares, bajo el
enfoque
Comunicativo
Textual, mejora

significativamente la
adecuacion

gramatical en la
produccion de textos
en los estudiantes de
2°rado  “B” de
Educacion  Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129

“Cesar Vallegjo”,
distrito de Yauya,
provincia Carlos

Fermin  Fitzcarrald,
departamento Ancash
en el afio 2016.

e El taller de
creacion de textos
publicitarios
escolares, bajo el
enfoque
Comunicativo
Textual, mejora
significativamente el
Iéxico en la

produccion de textos
en los estudiantes de
2°grado  “B” de
Educacion Primaria
de la Institucion
Educativa N° 84129
“Cesar Vallejo”
distrito  de Yauya,
provincia Carlos
Fermin  Fitzcarrald,

texto.

Evita la
intromision  de
ideas
irrelevantes en
el texto.

Relaciona ideas
utilizando
conjunciones.
Utiliza recursos
ortogréaficos
basicos de
puntuacion
(punto,  coma,
punto y coma y
punto aparte).
Utiliza

COHESION .
TEXTUAL conectores  sin
repetirlos en
oraciones
sucesivas.
Relaciona ideas
mediante
conectores  de
causalidad
(porque,  pues,
ya que, puesto
que)
Identifica y
separa las
palabras
correctamente.
Construye frases
ADECUACION y oraciones que
GRAMATICAL presentan
concordancia en
género y
ndmero.

Construye frases
y oraciones que




departamento
Ancash en el
2016.

afo

presentan
concordancia
entre sujeto vy
predicado.
Construye frases
y oraciones que
presentan
concordancia
entre sustantivo
y adjetivo.
Presenta errores
de sintaxis en el
texto.

LEXICO

Usa un
vocabulario
variado y
apropiado a la
situacion
comunicativa.
Emplea
adecuadamente
las palabras de
acuerdo a su
significado.
Selecciona las
palabras de
acuerdo a la
necesidad  del
texto.
Identifica los
limites de las
palabras
(“aveces” por “a
veces”).
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4.7. Principios éticos

Cabe sefialar que antes de la ejecucion del informe de tesis ha sido importante
leer y analizar detenidamente la sub linea de investigacion de la universidad y revisar
el manual de Metodologia de la Investigacion para identificar el tipo de investigacion
que se llevo a cabo y el disefio que se adoptd sobre todo con el propdsito de hacer un
trabajo metodolégicamente estructurado.

A lo largo de todo el trabajo se ha procurado lograr el principio de calidad,
consultando fuentes de informacion primarias que permitan la elaboracion de un
marco tedrico sustancial y confiable. Para ello, se ha consultado de libros de la
biblioteca de la Universidad Catolica - filial Chacas, libros electronicos, revistas
cientificas, articulos de investigacion y otros trabajos de investigacion en formato
digital. Es asi que, en el marco tedrico se recogen las palabras textuales de multiples
autores, con sus respectivas fuentes de procedencia; ademas, se ha empleado como
estrategia la parafrasis que consiste en expresar la idea central del autor con palabras

propias del investigadora.

Finalmente, se sefiala que para el registro de las fuentes de informacion y
referencias bibliograficas, se ha empleado el manual elaborado por la

American Psychological Association (APA), en su sexta edicion.
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V. RESULTADOS

5.1. Resultados

En primer lugar, se exponen los resultados en funcion a los objetivos
planteados en la investigacion. A continuacion los resultados se presentan en tablas y
graficos estadisticos y posteriormente se realiza el analisis de resultados.

5.1.1. De acuerdo al objetivo especifico 1.

Evaluar la legibilidad en la produccion de textos, antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo™, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.
Tabla 3

Resultados del test de legibilidad en la produccién de textos Antes y Después del
taller

Resultados de la legibilidad
Resultados del test de la legibilidad

(Antes del taller)

(Después del taller)

Desaprobado Aprobado

Desaprobado 8 14
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados del aspecto legibilidad en la produccién de textos, obtenidos mediante la
aplicacion de la prueba de produccidn de textos a los estudiantes de 2° grado “B” antes y después del
taller.
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Aprobado = Desaprobado

Figura 8: Grafico de barras que muestra los resultados de la legibilidad en la produccién de textos
segun los resultados antes y después del taller.

En la tabla 3 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto
legibilidad en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se observa
gue ningln estudiante aprobO este aspecto, y 22 estudiantes, correspondiente al
100%, desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 14
estudiantes, correspondiente al 64%, aprobaron en la legibilidad y 8 estudiantes,
correspondiente al 36%, desaprobaron en dicho aspecto.

Asimismo, para dar respuesta a las hipdtesis planteadas se aplico la prueba
estadistica no paramétrica Mc Nemar, pues esta prueba se aplica para comprobar si
un tratamiento induce a cambios 0 no; y se caracteriza por ser aplicada a disefios con

pre y post prueba; la cual se muestra a continuacion y esta asociada a cada hipétesis.
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5.1.2. Contraste de la primera hipdtesis especifica.

Ho: EI taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la legibilidad en la produccion
de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Hi: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la legibilidad en la produccion de
textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla 4
Estadistico de contraste de la legibilidad (Antes y Después del taller)

Resultados de la legibilidad antes y después del
taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucion binomial.

En la tabla 4 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor del alfa (o) fijados se rechaza Hy. Este
valor de ( p - value) es el valor mas pequefio en que se puede rechazar H.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que

0,05 por lo tanto se rechaza Hy y se acepta Hj, es decir, se confirma que el taller de
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textos publicitarios escolares mejora significativamente la legibilidad en los
estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria.

5.1.3. De acuerdo al objetivo especifico 2.

Evaluar la adecuacion a la situacién comunicativa en la produccién de textos,
antes y después del taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los
estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Instituciéon Educativa N°
84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016.

Tabla 5

Resultados del test de la adecuacién a la situacion comunicativa en la produccién
de textos Antes y Después del taller

Resultados de la adecuacion a la

Resultados del test de la adecuaciona . | . ,
Situacion Comunicativa (Después del

la Situacion Comunicativa (Antes del

taller)
taller)

Desaprobado Aprobado
Desaprobado 5 16
Aprobado 0 1

Fuente: Resultados de la Adecuacion a la Situacion Comunicativa en la produccién de textos
obtenidos mediante la aplicacion de la prueba de produccion de textos en los estudiantes de 2° grado
“B” antes y después del taller.
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Figura 9: Gréfico de barras que muestra los resultados de la adecuacidn a la situacion comunicativa
en la produccién de textos segun los resultados antes y después del taller.

En la tabla 5 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto
adecuacion a la situacion comunicativa en la produccion de textos, antes del taller,
analizado por filas, se sefiala que, sélo 1 estudiante, correspondiente al 5%, aprobd
este aspecto, y 21 estudiantes, correspondiente al 95%, desaprobaron. Mientras que,
después del taller, analizado por columnas, 17 estudiantes, correspondiente al 77%,
aprobaron la adecuacion a la situacion comunicativa y 5 estudiantes, correspondiente
al 23%, desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.4. Contraste de la segunda hipotesis especifica.

Ho: EIl taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la adecuacion a la situacion

comunicativa en la produccién escrita en los estudiantes de 2° grado “B” de
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Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, regién Ancash en el afio 2016.

H,: EI taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacién a la situacion
comunicativa en la producciéon escrita en los estudiantes de 2°grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, regién Ancash en el afio 2016.

Tabla 6

Estadistico de contraste de la adecuacion a la situacion comunicativa (Antes y
Despues del taller)

Resultados de la adecuacion a la situacion
comunicativa antes y después del taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tabla 6 se muestra el valor de la significancia en funcion a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor del alfa (o) fijados se rechaza Hy. Este
valor de ( p - value) es el valor mas pequefio en que se puede rechazar Ho.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que
0,05 por lo tanto se rechaza Ho y se cumple la H,, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la adecuacion a la

situacion comunicativa en los estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria
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5.1.5. De acuerdo al objetivo especifico 3.

Evaluar la coherencia textual en la produccién de textos, antes y después del
taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio
2016.
Tabla 7

Resultados del test de coherencia textual en la produccion de textos Antes vy
Después del taller

sultados de la coherencia textual
Resultados del test de la coherencia

aspués del taller)
textual (Antes del taller)

Desaprobado Aprobado

Desaprobado 9 13
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados de la coherencia textual en la produccion de textos obtenidos mediante la
aplicacion de la prueba de produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” antes y después del
taller.
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20
59%
15
41%

10

5

0%
A
0
Antes del taller Despues del taller

Aprobado Desaprobado
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Figura 10: Gréfico de barras que muestra los resultados de la coherencia textual en la produccién de
textos segun resultados antes y después del taller.

En la tabla 7 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto
coherencia textual en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se
sefiala que ningun estudiante aprob0 este aspecto, y 22 estudiantes, correspondiente
al 100%, desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 13
estudiantes, correspondiente al 59%, aprobaron la coherencia textual y 9 estudiantes,
correspondiente al 41%, desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.6. Contraste de la tercera hipotesis especifica.

Ho: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la coherencia textual en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Hs: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la coherencia textual en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla 8
Estadistico de contraste de la coherencia textual (Antes y Después del taller)

Resultados de la coherencia textual antes y
después del taller.
N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°

a. Prueba de Mc Nemar
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b. Se ha usado la distribucion binomial.

En la tabla 8 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor del alfa (o) fijados se rechaza Hy. Este
valor de ( p - value) es el valor mas pequefio en que se puede rechazar Ho.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que
0,05 por lo tanto se rechaza Hy y se cumple la Hs, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la coherencia textual en
los estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria

5.1.7. De acuerdo al objetivo especifico 4.

Evaluar la cohesion textual en la produccién de textos, antes y después del
taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio
2016.

Tabla 9

Resultados del test de la cohesion textual en la produccion de textos Antes y
Despues del taller

Resultados de la cohesion

Resultados del test de la cohesion )
textual (Después del taller)

textual (Antes del taller)

Desaprobado Aprobado

Desaprobado 5 17
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados de la cohesion textual en la produccion de textos obtenidos mediante la aplicacion
de la prueba de produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” antes y después del taller.
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Figura 11: Grafico de barras que muestra los resultados de la cohesion textual en la produccion de
textos seguin resultados antes y después del taller.

En la tabla 9 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto a la
cohesion textual en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se
sefiala que ningun estudiante aprobo este aspecto, y 22 estudiantes, correspondientes
al 100%, desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 17
estudiantes, correspondientes al 77%, aprobaron la cohesion textual y 5 estudiantes,
correspondiente al 23%, desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.8. Contraste de la cuarta hipoétesis especifica.

Ho: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la cohesion textual en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos

Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.
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H,: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la cohesion textual en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla 10
Estadistico de contraste de la cohesidn textual (Antes y Después del taller)

Resultados de la cohesidn textual antes y después del
taller
N 22
Sig. exacta (bilateral) 000°

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucion binomial.

La tabla 10 se muestra el valor de la significancia en funcién a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor (a) fijados se rechaza Ho. Este valor de (
p - value) es el valor méas pequefio en el que se puede rechazar Hy.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que
0,05 por lo tanto se rechaza Hy y se cumple la H, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la cohesion textual en los
estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria

5.1.9. De acuerdo al objetivo especifico 5.

Evaluar la adecuacién gramatical en la produccion de textos, antes y después
del taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado
“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”
distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el

afio 2016.
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Tabla 11
Resultados de la adecuacion gramatical en la produccién de textos Antes vy
Después del taller

Resultados del test de la  Resultados de la adecuacion gramatical
Adecuacion gramatical (Antes del ~ (Después del taller)

taller Desaprobado Aprobado
Desaprobado 10 12

Aprobado 0 0

Fuente: Resultados de la adecuacion gramatical en la produccion de textos obtenidos mediante la
aplicacion de la prueba de produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” antes después del
taller.
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m Aprobado  Desaprobado

Figura 12: Gréfico de barras que muestra los resultados de la adecuacion gramatical en la produccién
de textos segln resultados antes y después del taller.

En la tabla 11 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto

adecuacion gramatical en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas,
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se sefiala que ningln estudiante aprobd este aspecto, y 22 estudiantes,
correspondiente al 100%, desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado
por columnas, 12 estudiantes, correspondiente al 55%, aprobaron la cohesién textual
y 10 estudiantes, correspondiente el 45%, desaprobaron en dicho aspecto.
5.1.10. Contraste de la quinta hipdétesis especifica.

Ho: EI taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la adecuacion gramatical en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Hs: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la adecuacién gramatical en la
produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la
Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos
Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla 12
Estadistico de contraste de la adecuacion gramatical (Antes y Después del taller)

Resultados de la adecuacion gramatical antes y
después del taller

N 22
Sig. exacta (bilateral) 000°

a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucion binomial.

La tabla se muestra el valor de la significancia en funcion a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor () fijados se rechaza Hy. Este valor de (

p - value) es el nivel mas pequefio en el que se puede rechazar Hp.
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En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que
0,05 por lo tanto se rechaza Hoy se cumple la Hs, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente la adecuacién a la
cohesidn textual en los estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria

5.1.11. De acuerdo al objetivo especifico 6.

Evaluar el léxico en la produccién de textos, antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de

Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Tabla 13
Resultados del Iéxico en la produccion de textos Antes y Después del taller

Resultados del léxico (Después del
Resultados del test de léxico (Antes

taller)
del taller)
Desaprobado Aprobado
Desaprobado 5 17
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados del Iéxico en la produccion de textos obtenidos mediante la aplicacién de la prueba
de produccién de textos en los estudiantes de 2° grado “B” antes y después del taller.
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Figura 13: Gréafico de barras que muestra los resultados del léxico en la produccion de textos segln
resultados antes y después del taller.

En la tabla 13 y el gréfico de barras respectivo, con relacion al aspecto léxico
en la produccion de textos, antes del taller, analizado por filas, se sefiala que, ningn
estudiante aprobd este aspecto, y 22 estudiantes correspondientes, al 100%
desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado por columnas, 17
estudiantes, correspondiente al 77%, aprobaron el léxico y 5 estudiantes
correspondiente el 23%, desaprobaron en dicho aspecto.

5.1.12. Contraste de la sexta hipdtesis especifica.

Ho: EIl taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente el Iéxico en la produccion de

textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
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Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

He: EI taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente el léxico en la produccion de
textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash en el afio 2016.

Tabla 14
Estadistico de contraste del Iéxico (Antes y Después del taller)

Resultados del Iéxico antes y después del taller

N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°
a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucién binomial.

En la tabla 14 se muestra el valor de la significancia en funcion a la prueba
estadistica, si (p- value) es menor al valor (a) fijados se rechaza Hy. Este valor de (p-
value) es el nivel mas pequefio en el que se puede rechazar Hy.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que
0,05 por lo tanto se rechaza Hyy se cumple la Hg, es decir, se confirma que el taller
de textos publicitarios escolares mejora significativamente el léxico en los
estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria.

5.1.13. De acuerdo al objetivo general.

Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el
enfoque Comunicativo Textual, mejora la produccion de textos en los estudiantes de

2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar
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Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento

Ancash, en el afio 2016.

Tabla 15

Resultados globales en la produccidn de textos Antes y Después del taller
Resultados globales Antes del Resultados globales Después del taller
taller Desaprobado Aprobado
Desaprobado 3 19
Aprobado 0 0

Fuente: Resultados Globales de la pueba de la produccién de textos obtenidos mediante la aplicacion
de la prueba de produccion de textos en los estudiantes de 2° grado “B” antes y después del taller.
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Figura 14: Gréafico de barras que muestra los resultados globales en la produccién de textos antes y
segln resultados antes y después del taller.

En la tabla 15 y el grafico de barras respectivo, con relacion al aspecto a los

resultados globales en porcentajes, antes y después del taller en la produccion de
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textos se sefiala que, ningin estudiante aprobd el pre test, y 22 estudiantes,
correspondiente al 100%, desaprobaron. Mientras que, después del taller, analizado
por columnas 19 estudiantes, correspondiente al 86%, aprobaron el pos testy 3
estudiantes, correspondiente al 14%, desaprobaron.

5.1.14. Contraste de la hipdtesis general.
Ho: EI taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, no mejora significativamente la produccién de textos en los
estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°
84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016.
Hi: El taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el enfoque
Comunicativo Textual, mejora significativamente la produccion de textos en los
estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°
84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016.
Tabla 16

Estadistico de contraste global de Produccion de Textos (Antes y Después del
taller)

Resultados globales antes y después del taller

N 22
Sig. exacta (bilateral) ,000°
a. Prueba de Mc Nemar

b. Se ha usado la distribucion binomial.
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En la tabla 16 se muestra el valor de la significancia en funcion a la prueba
estadistica, si ( p - value) es menor al valor del () fijados se rechaza la Ho. Este valor
de (p - value) es el nivel mas pequefio en el que se puede rechazar H.

En la prueba realizada el indice de significancia es 0,001 que es menor que 0,05 por
lo tanto se rechaza HO y se cumple la Hi, es decir, se confirma que el taller de textos
publicitarios escolares mejora significativamente la produccion de textos en los
estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria.

5.2. Analisis de resultados

Una vez obtenido los resultados finales se procede a realizar el analisis de
resultados.

En la investigacion se formulo una hipotesis general y 6 especificas para
contrastar la eficacia del taller de creacion de textos publicitarios escolares bajo el
enfoque Comunicativo Textual.

5.2.1.  Respecto al primer objetivo especifico.

Evaluar la legibilidad en la produccion escrita, antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Respecto a la legibilidad en la produccién de textos, Cassany (1993), dice que
este aspecto, se refiere a la facilidad con que se puede leer y comprender un texto
escrito. Para lograr la legibilidad es importante que los estudiantes desarrollen
habilidades grafomotoras desde el preescolar, ensayando el trazo correcto de las

grafias y teniendo en cuenta el tamafio y la forma adecuada.
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A su vez, segun el Ministerio de Educacion (2006), es importante destacar
que para lograr la legibilidad del texto es fundamental que los nifios descubran las
distintas orientaciones de las letras “b” y “d”, “t” y “I1” mediante ejercicios y dibujos.
Pues, cuando el estudiante escribe palabras y no diferencia las distintas orientaciones
que tienen las letras, tienen dificultad para deducir el significado.(Ministerio de
Educacion, 2006)

En referencia a la legibilidad en la produccion de textos, los resultados antes
del taller de creacién de textos publicitarios escolares muestran que el 0%, es decir,
ningun estudiante aprobd este aspecto y 22 estudiantes correspondiente al 100%
desaprobaron, los resultados después del taller de creaciéon de textos publicitarios
escolares muestran que 14 estudiantes correspondientes al 64% aprobaron dicho
aspecto y 8 estudiantes correspondientes al 36% desaprobaron.

Por lo tanto, de los resultados obtenidos, se desprende que el taller de
creacion de textos publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual
permitié mejorar significativamente la legibilidad en la produccién de textos puesto
que los estudiantes después del taller han logrado desarrollar habilidades
grafomotoras es asi que, escribieron textos con letra legible, diferenciando la formay
tamafio de las grafias. A su vez, se evidenciaron que los escritos se entienden con
facilidad ya que las grafias presentan una correcta escritura y no presenta tachaduras,
borrones ni superposicién de palabras.

5.2.2. Respecto al segundo objetivo especifico.

Evaluar la adecuacion a la situacién comunicativa en la produccién escrita,
antes y después del taller de creacion de textos publicitarios escolares, en los

estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N°
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84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald,
departamento Ancash, en el afio 2016.

En cuanto a la adecuacion a la situacion comunicativa, en la produccion de
textos el Ministerio de Educacion (2006), sostiene que en este aspecto los estudiantes
deben producir un texto apropiado al tema propuesto y al tipo de texto.

Paralelamente a la definicion anterior Rodriguez (2005), argumenta que para
producir un texto adecuado a la situacién comunicativa es importante establecer el
proposito del texto, es decir, con que finalidad se va escribir el texto, a su vez, se
debe definir el destinatario, o sea, se debe tener en cuenta a quien se va dirigir el
texto.

Estos resultados en cuanto a la adecuacion a la situacion comunicativa se
corroboran con la investigacion realizada por Lemus y Sanchez (2010), sobre
“Estrategias metodologicas para mejorar la produccion escrita de texto
argumentativo en los estudiantes de Basica Primaria. Cuyo objetivo fue implementar
una estrategia metodoldgica para mejorar la produccion de texto.

Los resultados reflejaron un progreso significativo en la produccion de textos
argumentativos, puesto que los estudiantes alcanzaron desempefios satisfactorios en
la evaluacion final, a diferencia de la prueba inicial. En la evaluacion final los
estudiantes desplegaron competencias para producir textos argumentativos pues
desarrollaron habilidades para establecer con claridad el enunciado del texto, la
intencion argumentativa y el dominio de tema.

Finalmente, las conclusiones evidenciaron que el mayor porcentaje de
estudiantes lograron producir textos considerando las caracteristicas, elementos y la

estructura del texto argumentativo.
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Por otro lado, los resultados obtenidos antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares revelan que 1 estudiante correspondiente al 5%, aprobé este
aspecto y 21 estudiantes correspondiente al 95% desaprobaron, los resultados
después del taller de creacién de textos publicitarios escolares muestran que 17
estudiantes correspondiente al 77% aprobaron dicho aspecto y 5 estudiantes
correspondiente al 23% desaprobaron.

Por consiguiente, se afirma que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente la adecuacion a la situacion comunicativa en la produccion de
textos puesto que los estudiantes son conscientes de los textos que escriben porque
produjeron diversos tipos de textos publicitarios considerando la estructura, el
propdsito, el tema y el destinatario.

5.2.3. Respecto al tercer objetivo especifico.

Evaluar la coherencia textual en la produccién escrita, antes y después del
taller de creacidn de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio
2016.

El Ministerio de Educacién (2006), al referirse a la coherencia textual define
que un texto es coherente cuando las ideas que lo conforman estan organizadas en
funcidn a un tema especifico.

Al respecto, Cassany, Luna y Sanz, (2003), explican que los aspectos mas

importantes que debe presentar un texto coherente se relaciona con la cantidad de
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informacion, la calidad, las ideas completas y la organizacion de la informacién de
manera logica distribuidas en frases o parrafos.

Con respecto a la coherencia textual en la produccion de textos, los
resultados antes del taller de creacion de textos publicitarios escolares muestran que
el 0%, es decir, ningln estudiante aprobO este aspecto y 22 estudiantes
correspondiente al 100% desaprobaron., asimismo, los resultados después del taller
de creacion de textos publicitarios escolares muestran que 13 estudiantes
correspondiente al 59% aprobaron dicho aspecto y 9 estudiantes correspondiente al
41% desaprobaron.

Los resultados evidencian que el taller de creacion de textos publicitarios
escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permitio mejorar significativamente
la coherencia textual en la produccion de textos, puesto que los estudiantes
desplegaron habilidades para producir un texto en torno a un tema propuesto,
evitando ideas contradictorias. De la misma manera, han escrito diversos tipos de
textos publicitarios considerando la informacion relevante sin desviarse del tema y
sin reiterar ideas a lo largo del texto.

5.2.4. Respecto al cuarto objetivo especifico.

Evaluar la cohesion textual en la produccion escrita, antes y después del taller
de creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de
Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

Garcia y Gutiérrez (2011), sefialan que la cohesidn es una propiedad del texto
que implica relacionar las ideas de un texto mediante el uso de conectores,

preposiciones, conjunciones y signos de puntuaciones.

125



Del mismo modo, Rodriguez (2005), sostiene que los elementos que
componen el texto deben estar articulados entre si; es decir, el conjunto de palabras
del texto deben guardar relacion entre si para formar las oraciones y estas a su vez,
deben estar relacionados mediante conectores con los parrafos siguientes para
conformar un texto completo y coherente.

Los resultados obtenidos en la cohesion textual antes del taller de creacion de
textos publicitarios escolares afirman que el 0%, es decir, ningun estudiante aprobo
este aspecto y 22 estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron, los resultados
después del taller de creacion de textos publicitarios escolares muestran que 17
estudiantes correspondiente al 77% aprobaron dicho aspecto y solo 5 estudiantes
correspondiente al 23% desaprobaron.

Los resultados revelan que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permitié mejorar
significativamente la cohesion textual en la produccion de textos ya que que los
estudiantes desplegaron habilidades para emplear correctamente los conectores de
causalidad para indicar una causa. Asi como, la conjuncién para unir oraciones y los
signos de puntuacion para articular los enunciados que intervienen en la composicion
escrita.

5.2.5. Respecto al quinto objetivo especifico.

Evaluar la adecuacion gramatical en la produccion escrita, antes y después del
taller de creacidn de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B”
de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo” distrito
de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio

2016.

126



Al hablar de la adecuacién gramatical, Cassany, precisa que un texto es
adecuado a la gramatica cuando se usan reflexivamente las reglas de la gramatica
para producir correctamente un texto escrito y para comunicarse con efectividad.

A esto se afiaden los aportes del Ministerio de Educacion (2006), que sefiala
la importancia de conocer las reglas gramaticales, dominar la sintaxis asi como
conocer las formas y la clasificacion de las palabras, que es necesario para expresar
adecuadamente las ideas a través del lenguaje escrito.

Los resultados obtenidos en la adecuacion gramatical antes del taller de
creacion de textos publicitarios escolares afirma que ningun estudiante aprobé este
aspecto y 22 estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron, los resultados
después del taller de creacion de textos publicitarios escolares muestran que 12
estudiantes correspondiente al 55% aprobaron dicho aspecto y 10 estudiantes
correspondiente al 45% desaprobaron.

Los resultados afirman que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente la adecuacion gramatical en la produccion de textos puesto que
los estudiantes pese a presentar dificultades han empleado de manera reflexiva las
reglas gramaticales para escribir textos considerando la concordancia en género y
numero, en sustantivo y adjetivo y en sujeto y verbo.

5.2.6. Respecto al sexto objetivo especifico.

Evaluar el Iéxico en la produccion escrita, antes y después del taller de
creacion de textos publicitarios escolares, en los estudiantes de 2° grado “B” de
Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de

Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.
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Para el Ministerio de Educacion (2006), el 1éxico es el conjunto de palabras
que emplean las personas para comunicarse. Por su parte Jiménez y Romero (2012),
sefialan que el manejo de un vocabulario variado en la composicion de textos escritos
posibilita encontrar palabras adecuadas para expresar lo que se pretende comunicar.

Los resultados obtenidos en léxico antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares afirma que ningin estudiante aprob6 este aspecto y 22
estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron, los resultados después del taller
de creacion de textos publicitarios escolares muestran que 17 estudiantes
correspondiente al 77% aprobaron dicho aspecto y 5 estudiantes correspondiente al
23% desaprobaron.

Los resultados afirman que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente el Iéxico en la produccién de textos puesto que los estudiantes
después de la aplicacion del taller han empleado sindnimos para escribir textos, han
distinguido el significado de las palabras y han identificado el limite de las palabras.

5.2.7. Respecto al objetivo general.

Analizar si el taller de creacion de textos publicitarios escolares, bajo el
enfoque Comunicativo Textual, mejora la produccion de textos en los estudiantes de
2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar
Vallejo” distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

Las evaluaciones realizadas por el Ministerio de Educacion del Perd MED
(2006), sobre la produccion de textos escritos en los estudiantes de 2° grado de

Educacién Primaria cuyo objetivo fue aproximar el nivel de escritura al que pueden
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llegar los estudiantes, partiendo de un texto narrativo. Se concluy6 que el 42% de los
nifos tuvieron problemas de legibilidad ya que redactaron textos que no se pudieron
leer con facilidad y el 33% de los alumnos escribieron otros tipos de textos,
diferentes a los solicitados. Por otro lado, el 39.1% de los nifios escribieron textos
coherentes utilizando conectores y signos de puntuacién; mientras que el 21,4% de
los estudiantes redactaron textos sin ningan error de Iéxico.

Los resultados globales en porcentajes, antes y después del taller de creacién
de textos publicitarios escolares sefialan que, el 0%, es decir, ningin estudiante
aprobo el pre test, y 22 estudiantes correspondiente al 100% desaprobaron. Mientras
que, después del taller, analizado por columnas, 19 estudiantes correspondiente al
86% aprobaron el pos test y 3 estudiantes correspondiente al 14% desaprobaron.

Los resultados sefialan que la aplicacion del taller de creacion de textos
publicitarios escolares bajo el enfoque Comunicativo Textual permiti6 mejorar
significativamente la produccion de textos puesto que los estudiantes después del
taller han desarrollado habilidades para producir textos con letra legible, teniendo en
cuenta la estructura del texto publicitario, empleando conectores, manteniendo la
concordancia y usando un vocabulario variado y apropiado a la situacién

comunicativa.
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VI. CONCLUSIONES

Esta investigacion ha sido fructifera en cuanto a los resultados e

interpretaciones que de estos se han obtenido:

Como se puede mostrar en los resultados analizados, el Taller de creacion de
textos publicitarios escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textual, ha incidido
positivamente en la mejora de la produccion de textos en los estudiantes de 2°
grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar
Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzcarrald, departamento
Ancash, en el afio 2016.

Por consiguiente, los resultados globales antes del taller reflejan que el 0%, es
decir, ningln estudiante aprobd la prueba, mientras que después del taller el 86%
de los estudiantes aprobaron la prueba, mostrando asi un incremento en el
porcentaje de estudiantes que respondieron la prueba sin mayor dificultad.

En cuanto a la legibilidad en la produccion de textos, antes del taller se evidencid
que el 100% de los estudiantes desaprobaron la prueba, es decir, presentaron
dificultades, mientras que, después del taller el 64 % de los estudiantes aprobaron
la prueba. Esto significa que los estudiantes son capaces de producir textos que se
pueden leer con facilidad ya que el trazo de las letras mayudsculas y mindsculas
ligadas se distingue con facilidad. Ademas, los nifios tienen conciencia de que los
textos que producen no deben presentar tachaduras ni superposicion de palabras.
En definitiva, se afirma que el taller mejoro significativamente la legibilidad en la

produccion de textos.
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Con respecto a la adecuacion a la situacion comunicativa en la produccion de
textos, antes del taller se evidencio que el 95% de los estudiantes desaprobaron la
prueba, es decir, presentaron dificultades, mientras que, después del taller el 77%
de los estudiantes aprobaron la prueba. Esto sefiala que los estudiantes son
capaces de producir textos adecuado a la situacion comunicativa, pues, tienen la
habilidad para producir cualquier tipo de texto publicitario adecuado al tipo de
texto, al tema, a la intencién comunicativa y al destinatario. En efecto, se afirma
que el taller mejoro significativamente la adecuacion a la situacion comunicativa
en la produccion de textos.

En cuanto a la coherencia textual en la produccion de textos, antes del taller se
evidencio que el 100% de los estudiantes desaprobaron la prueba, es decir,
presentaron deficiencias, mientras que, después del taller el 59% de los
estudiantes aprobaron la prueba. O sea, los estudiantes tienen la habilidad para
distribuir y organizar las ideas de un texto, ya que no se evidencia la
contradiccion de ideas, la repeticion de ideas y las desviaciones del tema a lo
largo del texto. Por tanto, se afirma que el taller mejord significativamente la
coherencia textual en la produccién de textos.

En cuanto a la cohesion textual en la produccién de textos, antes del taller se
evidencio que el 100% de los estudiantes desaprobaron la prueba, es decir,
presentaron dificultades, mientras que, después del taller el 77% de los
estudiantes aprobaron la prueba. Esto significa que los estudiantes utilizan
conectores, conjunciones, preposiciones y signos de puntuacion para relacionar
las ideas del texto que producen. En conclusién, se afirma que el taller mejoro

significativamente la cohesion textual en la produccion de textos.

131



En cuanto a la adecuacion gramatical en la produccion de textos, antes del taller
se evidencid que el 100% de los estudiantes desaprobaron la prueba, es decir,
presentaron dificultades, mientras que, después del taller un 55% de los
estudiantes aprobaron. Esto significa que los estudiantes pese a presentar
dificultades han empleado de manera reflexiva las reglas gramaticales para
escribir carteles, avisos, afiches y folletos considerando la concordancia en
género y nimero, en sustantivo y adjetivo, y en sujeto y verbo. Por consiguiente,
se afirma que el taller mejoré significativamente la adecuacion gramatical en la
produccidn de textos.

En cuanto al 1éxico en la produccién de textos, antes del taller se evidencio que el
100% de los estudiantes desaprobaron la prueba, es decir, presentaron
dificultades para producir textos con un vocabulario, mientras que, después del
taller el 77% de los estudiantes aprobaron la prueba. Esto significa que los
estudiantes pese a presentar dificultades al establecer los limites de las palabras
han empleado un vocabulario variado y apropiado a la situacion comunicativa,
ademas han seleccionado palabras de acuerdo a la necesidad del texto. En
sintesis, se afirma que el taller mejor6 significativamente el léxico en la
produccién de textos.

El taller de creacion de textos publicitarios se convirtié en una estrategia muy
valorada por los estudiantes pues todos se implicaron y participaron activamente
en la produccion de avisos, carteles, afiches y folletos. Tambien fue importante
porque les permitié construir su propio aprendizaje mediante la interaccion con

sus comparieros.
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El taller ha permitido también tomar conciencia de la pertinencia y la funcién
que cumplen los textos que producen. Ademas los nifios han aprendido a
componer mensajes concisos, a colocarlos en los anuncios y acompariarlos con
imagenes en donde se aprecian el uso de diversos colores y tipo, tamafio de
letras. De esta manera los nifios han empoderado experiencias para usar el
lenguaje publicitario y procurar de conseguir con sus textos, sorprender,
convencer modificar actitudes con expresiones positivas en los demas estudiantes

de la institucién.
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Recomendaciones
Se recomienda trabajar la produccion de textos publicitarios escolares ya que los
nifilos aprenden a comunicar con claridad y brevedad un mensaje legible a
distancia, utilizando colores, fotografias e imagenes.
Destacar siempre que con los textos publicitarios escolares se trata de promover
actitudes y valores para que los nifios adopten un juicio critico frente a la
publicidad engafiosa en la vida cotidiana.
Analizar con los nifios la opinion que tienen sobre el anuncio publicitario.
Asimismo, aprovechar para explicarles que estamos influenciados por la
publicidad en cada momento de nuestra vida ya que estas se emiten en diferentes
horas del dia. Del mismo modo, que los nifios comprendan que no deben
presionar a los padres para que les compren golosinas o juguetes.
Motivar a los nifios en la produccion de textos publicitarios; proponiéndoles crear
este tipo de textos para promover el cuidado del medio ambiente, los habitos de
higiene, la practica valores e incentivar al consumo de productos naturales de la
localidad.
Al finalizar cada taller es importante crear un espacio para que los nifios
muestren y expongan sus anuncios y posteriormente elijan un lugar adecuado en
el aula para publicarlos.
Las actividades para la produccion de textos deben ser planificadas y disefiadas
acorde a las expectativas y motivaciones del estudiante y considerando su

contexto social.
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1. Descripcion del taller

La escritura es una habilidad comunicativa importante en la vida escolar de
los nifios que implica la capacidad creativa y la busqueda constante de las estrategias
que ayuden a disminuir las dificultades que los estudiantes presentan en cuanto a la
capacidad de produccion de textos escritos. Su practica debe ser dindmica y estar al
alcance de todos los nifios para permitir a los nifios plasmar sus pensamientos y
sentimientos.

Asimismo, el taller de creacion de textos publicitarios escolares es entendido
como un espacio de aprendizaje grupal que garantiza a los nifios y nifas la
posibilidad de producir textos publicitarios como anuncios, carteles educativos,
avisos escolares, afiches y folletos, los cuales, se desarrollan de acuerdo a un proceso
de escritura, es decir, los estudiantes aprenden a producir un texto teniendo en cuenta
el destinatario, el propdsito y el tipo de texto que se pretende realizar.

La propuesta consiste en aplicar el taller de creacion de textos publicitarios
escolares, bajo el enfoque Comunicativo Textual, para mejorar la produccion de
textos en los estudiantes de 2° grado “B” de Educacion Primaria de la Institucion
Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo”, distrito de Yauya, provincia Carlos Fermin
Fitzcarrald, departamento Ancash, en el afio 2016.

2.  Obijetivos del taller

El taller se aplicé con la finalidad de desarrollar las habilidades y destrezas en
los estudiantes para producir textos tomando en cuenta la letra legible, la adecuacion
a la situacion comunicativa, manteniendo la coherencia textual, empleando
conectores, aplicando la adecuacién gramatical y utilizando un vocabulario variado y

preciso.
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Las actividades que se han propuesto en el taller han sido disefiadas por la
investigadora y han estado estrechamente relacionadas con la escritura tal es el caso
que antes de producir un texto los nifios han realizado diversas actividades como leer
una informacion, observar una diapositiva, cantar una cancion, participar a una
actividad concreta y realizar ejercicios de escritura.

El taller se desarroll6 mediante una secuencia de 20 sesiones que abarcaron
desde el 08 de junio hasta el 26 de agosto, en donde los nifios aprendieron a crear
textos publicitarios de manera grupal e individual. Las sesiones se estructuraron en
tres momentos el primer momento comprende el inicio que tiene una duracion de 15
minutos, momento en el que se recogié los saberes previos, se planted preguntas de
conflicto cognitivo para despertar el interés en los estudiantes.

El segundo momento es el desarrollo, en este espacio los estudiantes con la
orientacion de la docente produjeron un texto publicitario, posteriormente en el cierre
los estudiantes por si solos crearon un texto publicitario sobre un tema de
preferencia.

Evaluacion del taller

Para la evaluacion del taller se empled la lista de cotejo con los indicadores

que se han formulado de acuerdo a las dimensiones de la produccion de textos.

143



GRONOGRAMA DE LOS TALLERES DE PRODUCCION DE TEXTOS
PUBLICITARIOS ESCOLARES

Tabla de especificaciones para las clases.

SEMANA | SESION FECHA CONTENIDOS

Aplicacion de la prueba de produccion de textos al grupo
01/06 /16 experimental antes del taller.

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 1

o El texto publicitario.

¢ Historia de la publicidad.

Sesion 1 08/ 06 /16 e Estructura y caracteristicas de los textos publicitarios.

e Tipos de textos publicitarios (anuncios, carteles, avisos,
afiches).

e Legibilidad (trazo correcto de las letras mayusculas

Primera ligadas)

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 2
e El anuncio publicitario.

e Estructura de un anuncio publicitario (logotipo, imagen y
Sesion 2 10/06/16 eslogan).

e Lectura de anuncios sobre las pinturas “Vikingo”.

o Legibilidad (escritura correcta de las grafias)

e Cohesion: (punto, coma y mayuscula.)

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 3
¢ Produccion de anuncios sobre la zanahorias.

e Produccion de anuncio sobre la lechuga.

Sesion 3 15/ 06 /16 e Produccion de un anuncio sobre el maiz.

o Legibilidad (habilidades grafomotoras)

Segunda e Adecuacion a la situacion comunicativa. (situacion
comunicativa)

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 4

¢ Produccion de anuncios sobre las mochilas

Sesion 4 17/06 /16 e Produccion de anuncios sobre y la casaca.

o Legibilidad (el escrito el totalmente legible aunque tenga
mala caligrafia y habilidades grafomotoras).

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 5

o Cartel.

e Estructura del cartel formativo e informativo.

e Lectura de los varios tipos de carteles.

o Legibilidad (superposicidn de palabras y grafias que
corresponden al grafema)

Sesion 5 22/ 06 /16

Tercera

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 6
e Produccion de un cartel formativo sobre la laboriosidad.

e Produccion de cartel formativo sobre el respeto

e Produccion de cartel formativo sobre las frases de cortesia.
¢ Adecuacion a la situacion comunicativa ( tipo de texto)

e Cohesion: (punto seguido y punto aparte)

Sesion 6 24/06 /16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 7

e Produccion de cartel informativo sobre el 0so panda.

e Produccion de cartel informativo sobre el delfin.

¢ Produccion de cartel informativo sobre el lobo.

e Adecuacion gramatical.(concordancia entre género y
namero en los sustantivos)

Sesién 7 29/ 06 /16

Cuarta

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 8

e Produccion de un cartel informativo sobre el pingiino.

Sesién 8 01/07/16 ¢ Produccion de un cartel informativo sobre el colibri.

¢ Adecuacion gramatical. (concordancia entre género y
numero en los sustantivos.)
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Quinta

Sesién 9

06/ 07 /16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 9

e El aviso.

e Estructura del aviso.

o Lectura de varios tipos de avisos.

e Adecuacion a la situacién comunicativa.(orden en la
presentacion del texto)

Sesion 10

08/ 07/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 10

e Produccion de avisos para buscar mascotas perdidas.

e Produccion de avisos para buscar animales domésticos.

e Cohesion (utiliza conectores sin repetir en oraciones
sucesivas)

Sexta

Sesién 11

13/07 /16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 11

¢ Produccion de avisos para invitar a una fiesta de
cumpleafios.

e Produccion de avisos para invitar al desfile escolar.

e Cohesion (conectores de causalidad)

e Coherencia organizacion l6gica de ideas

Sesion 12

15/07/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 12
e Produccion de avisos para invitar a un teatro infantil.
e Cohesion (conjunciones, conectores de causalidad)

Séptima

Sesién 13

20/ 07 /16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 13
o El afiche.

e Estructura de los afiches.

e Lectura y andlisis de afiches.

e Coherencia (repeticion de ideas, contradiccion de ideas)

Sesion 14

22/07/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 14

o Produccion de afiches para prevenir la gripe.

o Produccion de afiches para prevenir el Zika.

e Coherencia (intromision de ideas, repeticion innecesaria de
ideas).

Octava

Sesion 15

10/08/16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 15

e Produccion de afiches para invitar a un concurso de
danzas.

e Produccion de afiches para invitar a un concurso de dibujo
y pintura

e Adecuacién gramatical. (separacién correcta de palabras).

e Coherencia desviaciones del tema

Sesién 16

12/08/16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 16

e Folleto

e Estructura del folleto.

e Caracteristicas del folleto.

e Adecuacion gramatical (concordancia entre sustantivo y
adjetivo)

Novena

Sesién 17

17/08 /16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 17

e Produccion de folletos sobre técnicas para lavarse las
manos.

e Adecuacion gramatical (concordancia entre sujeto y verbo)

Sesién 18

19/08/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 18
¢ Produccion de folletos para practicar el reciclaje
e Léxico (vocabulario variado)

Decima

Sesion 19

24/08/16

Taller de creacion de textos publicitarios escolares N° 19
e Produccion de folletos para cuidar el medio ambiente.
e L éxico: (limites de palabras)

Sesién 20

26/08/16

Taller de creacién de textos publicitarios escolares N° 20

e Produccion de folletos sobre lugares turisticos de Ancash.

o Léxico (uso de palabras de acuerdo a su significado y
seleccion de palabras de acuerdo a la necesidad del texto)

31/08/16

Aplicacion de la prueba de produccion de textos al grupo
experimental despueés del taller.
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MATRIZ DE CAPACIDADES PARA LA APLICACION DEL TALLER DE PRODUCCION DE TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES.

) MATERIAL ISNTRUMENT
TIEMPO SESION DIMENSIONES INDICADORES CONTENIDOS ACTIVIDADES DIDACTICO ODE
EVALUACION
Trazo correcto de las grafias Trazo correcto de las grafias: A, B, Material
mayusculas. C,D,EyF. concreto
Escribe  anuncios publicitarios con letra | Historia dela publicidad. Lectura de etiquetas. Material
Sesién 1 Legibilidad legible y de tamafio adecuado que facilita ESLrlL_Jc_ttura_\ de los textos Lectura sobre tipos de textos Impreso Guia de
9 una lectura fluida del texto. publicrtarios. publicitarios. Material observacion
Tipos ~ ~ de textos Produccion de anuncios sobre escolar
Primera publicitarios. etiquetas.
semana
Produce anuncios publicitarios con Escritura correcta de las Escritura correcta de las graffas: G, Material
Legibilidad grafias que corresponden al grafema. grafias. H 1), KyL. concreto.
. El anuncio publicitario. Lectura de anuncios sobre la Material . .
Sesion 2 Produce anuncios publicitarios utilizando | Estructura del anuncio. pintura “Vikingo” impreso Lista de cotejo
Cohesidn textual recursos  ortograficos  basicos de | El punto, la coma y las Uso del punto, la coma y la Material
puntuacion (el punto final y la coma). mayusculas. maytscula. escolar
Produce anuncios publicitarios mostrando | Habilidades grafomotoras. Trazo correcto de las grafias Material
Legibilidad habilidades grafomotoras. Situacion comunicativa. mayusculas y minusculas: M, N, O, concreto
P,QR,S TyU. Material
Sesion 3 i Redacta anuncios publicitarios apropiados Produccion de anuncios sobre las impreso Lista de cotejo
Adecuacion a la - . 8 X
o al tipo de texto. zanahoria, la lechuga y el maiz. Material
situacion escolar
Segunda comunicativa
semana Produce anuncios publicitarios con una Escritura legible. Escritura legible de las grafias: V, Material
buena caligrafia. W, X,Y, Z concreto
» L Escribe anuncios publicitarios mostrando Produccion de anuncios sobre las Material . .
Sesion 4 Legibilidad habilidades grafomotoras. mochilas y las casacas. impreso Lista de cotejo
Material
escolar
Redacta carteles formativos evitando El cartel. Lectura sobre tipos de carteles. Material
correcciones 'y superposicion  de Estructura del cartel. Reconocimiento de la estructura impreso
- - palabras. Tipos de carteles. del cartel. Material ; ;
Tercera Sesion 5 Legibilidad Escribe carteles formativos con grafias | Superposicién de palabras. Escritura correcta de las grafias sin escolar Lista de cotejo
2 que corresponden al grafema. Grafias que corresponden al superposicion de palabras.
sesion grafema.
Sesion 6 Adecu_acién a la | Redacta carteles apropiados al tipo de Situacion co_municativa. Uso del punto seguido y punto Material ) )
situacion texto. Punto seguido y punto y aparte. impreso Lista de cotejo

comunicativa

aparte.
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Produce carteles utilizando recursos Produccion de carteles sobre la Material
Cohesion textual ortogréaficos basicos de puntuacién:(punto laboriosidad, las frases de cortesia escolar
seguido y punto y aparte). y el respeto.
Produce  carteles  manteniendo  la | Adecuacion gramatical. Uso de los articulos (el, la, los, las) Material
. concordancia entre género y nimero. Concordancia en género en para distinguir el género en los impreso
Sesion 7 Adecugcnon los sustantivos. sustantivos. Material Lista de cotejo
gramatical L
Produccion de carteles sobre el oso escolar
panda, el delfin y el lobo.
Cuarta Produce carteles manteniendo la | Concordancia en género en Uso de la “s” al final de las Material
semana concordancia entre género y niimero. los sustantivos. palabras. impreso
., Produccion de carteles sobre el Material
Sesion 8 Adecugcnon pinguino y el colibri. audiovisual Lista de cotejo
gramatical Material
escolar
Produce avisos cuidando el orden en la | Orden y limpieza en la Cuidado y orden en la presentacién Material
Adecuacién a la presentacion del texto. presentacion del texto. del texto impreso
Sesion 9 situacion Estructura del aviso Aviso Material Lista de cotejo
comunicativa Tipos de avisos Lectura de tipos de avisos escolar
Quinta Produce avisos informativos utilizando | Conectores de secuencia. Uso de conectores de secuencia Material
semana conectores sin repetir en oraciones (primero,  luego, después y impreso
sucesivas. finalmente) Material
Sesion 10 Cohesion textual Produccion de avisos para buscar escolar Lista de cotejo
macotas.
Escritura de oraciones utilizando
conectores.
Produce avisos informativos utilizando | Conectores de causalidad. Uso de conectores de causalidad Material
conectores de causalidad. (porque, pues, ya que) impreso
Sesion 11 Cohesidn textual Produccién de avisos para invitar a Material Lista de cotejo
una fiesta de cumpleafios y a un escolar
desfile escolar.
Sexta Produce afiches relacionando las ideas | Conjunciones Uso de conjunciones Material
semana mediante conjunciones. Conectores de causalidad Uso de conectores de causalidad impreso
Produce afiches utilizando conectores de Produccion de avisos para invitar a Material
Sesion 12 Cohesion textual causalidad. un teatro infantil de Caperucita audiovisual Lista de cotejo
Roja, El Patito feo y El ratén y el Material
Leon. escolar
i Produce afiches evitando la repeticion | Coherencia El afiche Material
Séptima Sesion 13 Coherencia textual | innecesaria de ideas. Repeticion de ideas Lectura de tipos de afiche impreso Lista de cotejo
semana Produce afiches evitando la contradiccion | Contradiccion de ideas Reconocimiento de la estructura de Material
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de ideas. Afiche afiche audiovisual
Estructura del afiche Uso de sindnimos para reemplazar Material
las palabras que se repiten escolar
Produce afiches evitando la intromisién | Intromision de ideas Reconocimiento de intromisién de Material
de ideas. Repeticion de ideas ideas en afiches impreso
Produce afiches evitado la repeticion Produccion de afiches sobre el zika Material
Sesion 14 Coherencia textual | innecesaria de ideas. y la gripe audiovisual Lista de cotejo
Material
escolar
B Produce avisos separando correctamente | Separacién  correcta  de Escritura de oraciones para separar Material
Adecuacion las palabras. palabras correctamente las palabras. impreso
gramatical Desviacién del tema Produccion de afiches para invitar a Material
Sesion 15 Produce avisos evitando desviaciones del un concurso de danzas audi0\_/isual Lista de cotejo
. tema. Material
Coherencia textual escolar
Octava
semana Produce  folletos  manteniendo  la | Concordancia entre Analisis de folletos Material
concordancia entre sustantivo y adjetivo. sustantivo y adjetivo Lectura de un folleto para analizar impreso
. Adecuacion Estructu(a del folleto la ' cgncordancia en sustantivo y Material ) )
Sesion 16 ) - Caracteristicas del folleto adjetivo audiovisual Lista de cotejo
gramatical o .
Reconocimiento de la estructura de Material
un folleto escolar
Produce  folletos  manteniendo la | Concordancia entre sujeto y Escritura de oraciones sobre Material
concordancia entre sujeto y verbo. verbo concordancia entre sujeto y verbo impreso
y Adecuacion Conocimiento de las pautas para Mat_eri:_al ) )
Sesion 17 gramatical lavar las manos audiovisual Lista de cotejo
Produccion de folletos sobre el Material
lavado de las manos escolar
Novena - - — -
semana Produce ) folle_tos emplea_ndo un | Vocabulario variado Uso de sinénimos !\/Iatenal
vocabulario variado y apropiado a la Seleccion de materiales para impreso
situacion comunicativa. reciclar Material
Sesion 18 Léxico Produccidn de un folletos sobre el audiovisual Lista de cotejo
reciclaje Material
escolar
. Produce folletos identificando | Limites de las palabras Descubrimiento sobre separacion Material
Decima Sesion 19 Léxico correctamente los limites de las palabras. | (“aveces” por “a veces”). correcta de las palabras impreso Lista de cotejo
semana (“aveces” por “a veces”). Escritura de oraciones Material
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Produccion de folletos sobre el

audiovisual

cuidado del medio ambiente Material
Correccion de un folleto escolar
Produce folletos empleando palabras de | Significado de palabras Conocimiento del significado de Material Lista de cotejo
acuerdo a su significado. Seleccion de sindnimos palabras impreso
Produce folletos seleccionando palabras Seleccion de sinénimos segin la Material
de acuerdo a la necesidad del texto. necesidad del texto audiovisual
Sesion 20 Léxico Produccion de folletos sobre Material
lugares turisticos de Ancash escolar
Correccion de un folleto Material
audiovisual
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE
FILIAL CHACAS
“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU™

SOLICITA: AUTOREZACION PARA LA APLICACION
DEL PRE TEST A LOS ESTUDIANTES DE
2" GRADO “B" PARA EVALUAR LA
PRODUCCION DE TEXTOS.

SENOR DIRECTOR DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 “CESAR
VALLEJO™ DE YAUYA,

8. D. Huber Homero Huarangn Carrers

Yo, Alvarez Alvarez Claru, identificada con DN 47401582, con domicilio en
esta localided, estudiante del IX ciclo de la Unmiversidad Catdlica los Angeles de
Chimbote, filial Chacas, en la especialidad de Educacion Primania. coa el debido
respelo me peesento ante Ud. v expongo lo siguiente:

Que. teniendo la necesidad de aplicar e pre test para evaluar “la produccion de
textos en los cstudiantes de 2° grado “B™ antes del taller de creacion de textos
publicitarios escolares™ propuesto en el trabajo die INVESLgACIon, MICgo que se me
conceda la autorizacion para aplicar la prucha o dia 1) de mayo de 2016 a las 8:00am
durante 50 minutos. E pre test evalia los siguientes aspectos de la produceion de textos
como: lewbilidad, adecuacion al tema vy al tipo de texto, coberencin textual. cobesion
textual, adecuacion gramatical v léxico.

POR LO EXPUESTO:

Ruego encarecidamente a Ud. Sefior Director acceder
mi pelcion por ser pracia que espero ver cristalizado

Gkl

Clara Alvarez Alvarez
DNI 47401582

Yauya, 11 de mavo de 2016
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGLLES

CHINKOT)

CENTRO ULADECH FILIAL CHACAS
"Afo de la Consoltdacion del Mar de Grau™

SENORITA: ALVAREZ ALVAREZ CLARA

Yauya, 31 de mayodel 2016

ASUNTO: Autorizacidn para la aplicacion de su investigacion para optar ¢ titulo de Liceaciada en

Educacion Primana.

REFERENCIA: su solicitud del 13 de mayo del 2016.

Es grato de dingirme a usted para saludarlo cordialmente y autorizar la aplicacion

de la propuesta: “Taller de creacion de textos publicitarios cscolares bajo el enfoque

Comunicativo Textual para mejorar la produccion de textos en los estudiantes de 2° grado

“B” de Educacion Primaria de la Institucion Educativa N° 84129 “Cesar Vallejo™ distnito

de Yauya, provincia Carlos Fermin Fitzearrald, departamento Ancash, en el afio 2016 a

partir dei 08 de junio hasta 05 de septiembre del 2016, de acverdo & su solicind

presentada en esta Institucion Educativa,

Atentamente:

Directorde la 1 E N°84129-CVM
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PRUEBA PARA EVALUAR LA
PRODUCCION DE TEXTOS ESCRITOS

INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129
“CESAR VALLEJO” YAUYA

Grado: seccion:  fecha: / 06/ 2016

Estudiante Evaluadora:
Alvarez Alvarez, Clara

Chacas Peru

2016
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Recomendaciones: lee las preguntas y crea textos publicitarios escolares como:

carteles, avisos, afiches y folletos

1. Completa las partes del cartel escolar con las siguientes palabras (mensaje, imagen,
titulo).

CEPILLATUS DIENTES TRES
VECES ALDIA

W

W

Y tendras dientes
BLANCOSy FUERTES
todos los dias.
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2. Observa la imagen y elabora un cartel sobre la higiene de las manos.

a. Escribe un titulo interesante para el cartel.

4
ad -
4

<

!

b. Escribe un mensaje breve para acompafar a la imagen.
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3. Escribe un aviso para invitar a tus amigos a la obra del teatro “Los tres cerditos y el
lobo”

a. Escribe un titulo interesante para el aviso.

b. Escribe un mensaje breve para invitar a tus amigos a la presentacion del

teatro.

B N 18 L= T 40 - S
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4. Completa las partes del afiche con las siguientes palabras (imagen, titulo, mensaje)

v

CAMPANADEVACUNACION
CONTRA LA RABIA

VACUNA A SRS
Ty L
MASCOTA &
Y EVITA
LA

RABIA...!

Lugar: Veterinaria “Cuidemos las mascotas” =

Fecha: 30 de noviembre 2015.

W
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5. Observa la fotografia y elabora un afiche para mantener limpia la plaza de Yauya.

a. Escribe el titulo para el afiche.

b. Escribe una frase corta para animar a las personas para que mantengan
limpiala plaza.

A GUE NOTA? ...t ettt st sre e ae s
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6. Observa la imagen y redacta un folleto sobre las frutas.

a. Escribe el titulo para el folleto.

b. Escribe un mensaje interesante para el

folleto.

c. Explica por qué es importante comer frutas.
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7. Lee atentamente el siguiente folleto y corrige los errores que encuentras.

LOS NINOS Y NINAS QUE ESTUDIAN DEBEN ALIMENTARSE
BIEN.

para que sigues greciendo y desarrollandote nececitamo comer adecuado
alimentacion adecuada

alimentacion adecuada quiere decir comer a

diario verdura frutas sereales pezcado

desayuno come cena bien para aprenderemos

en la escuela

recomendasiones
como frutas cuatro veces en el dia, en el desayunos a

media mafana en el almuerso en la conida de media tarde

en la sena.

zanos y fuertes seremos si fruta y berduras como
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ESTRUCTURA DE LA PRUEBA DE PRODUCCION ESCRITA

NP Dimensiones de produccion | Valoracion/ item Total de
escrita ftem Valor puntaje
1 1
2 1
01 3 5
LEGIBILIDAD 1
4
1
5 1
6 1
! 1
ADECUACION A LA 8
02 | SITUACION 1 5
COMUNICATIVA 9 1
10 1
11 1
12 1
03 COHERENCIA TEXTUAL 13 1 5
14 1
15 1
16 1
COHESION TEXTUAL — .
04 v 18 1
19 1 4
20 1
21 1
ADECUACION
05 GRAMATICAL 22 . 5
23
24 1
25 1
26 1
05 | LEXICO 27 1 4
28 1
Total 28
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

CULTAD DE EDUCACION Y HUMANIDADES

ESCUELA PROFESIONAL DE EDUCACION

Ficha técnica de validacion del instrumento por juicio de expertos.

INDICADORES

CRITERIOS

Titulo del proyecto

TALLER DE CREACION DE TEXTOS PUBLICITARIOS
ESCOLARES, BAJO EL ENFOQUE COMUNICATIVO TEXTUAL,
PARA MEJORAR LA PRODUCCION DE TEXTOS EN LOS
ESTUDIANTES DE 2° “B” GRADO DE EDUCACION PRIMARIA
DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 “CESAR VALLEJO”
DISTRITO YAUYA, PROVINCIA CARLOS FERMIN
FITZCARRALD, DEPARTAMENTO ANCASH, EN EL ANO 2016.

Nombre de los

expertos

Dr.Velasquez Castillo Nilo Albert
Mgtr. Lazaro Jacome Lucia
Mgtr. Morales Saavedra Diana Milagros

Mgtr. Cerpa Rambla Cecilia Eulogia

Nombre de Ia

Prueba de produccién de textos escritos.

prueba
Objetivos del | Evaluar la produccion escrita en los estudiantes de 2° grado de
instrumento Educacion Primaria.

Finalidad de la
prueba

Aplicar el instrumento antes y después del taller de creacion de textos

publicitarios escolares.

Duracién

45 minutos

Descripcion de
las capacidades de

produccion escrita.

La prueba de produccion de textos evaluara 6 aspectos:
1. Legibilidad
2. Adecuacion al tema y al tipo de texto
3. Coherencia textual
4. Cohesion textual
5. Adecuacion gramatical
6. Léxico

La valoracion se realizé en la escala cuantitativa de 0 a 28 puntos.

Evaluacion del

La evaluacion del instrumento se realizd6 considerando la escala de
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instrumento.

valoracién que se indica en la ficha. También los expertos anotaron las

observaciones o sugerencias por cada items.

Fuentes
bibliograficas para

la elaboracién de la

Evaluacion de produccion de textos escritos UMC, Ministerio de
Educacion (2004). Recuperado de:

http://www2.minedu.gob.pe/umc/admin/images/documentos/archivo_1
9.pdf

La cocina de la escritura. Cassany, D. (1993), Barcelona, Espafia:

Empuries.

matriz del | Manual de géneros periodisticos Garcia, V. y Gutiérrez, L. (2005),

instrumento Bogota, Colombia: ECOE. Recuperado de:
https://books.google.com.pe/books?isbhn=9586487318
Gramatica gréfica al juampedrino modo. Rodriguez, J. (2005). Espafia:
Carena Recuperado de:
https://books.google.com.pe/books?isbn=8496357104

Alcance Estudiantes de 2° “B” de Educacion Primaria

Edad 8 afios

Realidad Local

Provincia Carlos Fermin Fitzcarrald

Lugar geografico

Yauya

Autora

Alvarez Alvarez Clara
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http://www2.minedu.gob.pe/umc/admin/images/documentos/archivo_19.pdf
http://www2.minedu.gob.pe/umc/admin/images/documentos/archivo_19.pdf
https://books.google.com.pe/books?isbn=9586487318
https://books.google.com.pe/books?isbn=8496357104

UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

FICHA TECNICA DE VALIDACION DEL PRE TEST PARA EVALUAR LA
PRODUCCION DE TEXTOS ESCRITOS.

INSTRUCCIONES: Colocar una “X” dentro del recuadro de acuerdo a su evaluacion.
(*) Mayor puntuacién indica que esta adecuadamente formulada.

Validacidn por juicio de expertos

PERTINENCIA ADECUACION (*)
¢La habilidad o conocimiento ¢Estd adecuadamente
medido por este reactivo es....? formulada para los

DETERMINANTES DE LA destinatarios a
VARIABLE: PRODUCCION ESCRITA ] evaluar?
Util pero No
Esencial no esencial 112345
esencial
I. DIMENSION 1: LEGIBILIDAD
1. Escribe con letra legible y de tamafio
adecuado que facilita una lectura fluida X *
del texto.
Comentario:
2. Redacta evitando correcciones y
L X *
superposicion de palabras.
Comentario:
3. Escribe con grafias que corresponden
X *
al grafema.
Comentario:
4. Muestra habilidades grafomotoras en
X *
el texto.
Comentario:
5. El escrito es totalmente legible o
descifrable, aunque tenga mala X *
caligrafia.
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Comentario:

I1. DIMENSION 2: ADECUACION A
LA SITUACION COMUNICATIVA

6. Redacta el texto apropiado al tipo de

texto.

Comentario:

7. Se adecua al tema propuesto.

Comentario:

8. Expresa orden en la presentacién del

texto.

Comentario:

9. Usa un lenguaje formal en todo el
texto.

Comentario:

10. Se mantiene en el tema en todo el

texto.

Comentario:

I1l. DIMENSION 3: COHERENCIA
TEXTUAL

11. Distribuye y agrupa légicamente las

ideas en torno a un tema.

Comentario:

12. Evita las contradicciones entre las

ideas.

Comentario:

13. Evita desviaciones del tema.

Comentario:

14. Evita la repeticion innecesaria de
ideas de manera consecutiva o alterna

en el texto.

Comentario:
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15. Evita la intromisién de ideas

irrelevantes en el texto.

Comentario:

IV.DIMENSION 4: COHESION
TEXTUAL

16. Relaciona ideas utilizando

conjunciones.

Comentario:

17. Utiliza recursos ortograficos basicos
de puntuacién (punto, coma, punto y

coma y punto y aparte)

Comentario:

18. Utiliza conectores sin repetirlos en

oraciones sucesivas.

Comentario:

19. Relaciona ideas mediante conectores
de causalidad (porque, pues, ya que,
puesto que)

Comentario:

V. DIMENSION 5: ADECUACION
GRAMATICAL

20. ldentifica y separa las palabras

correctamente.

Comentario:

21. Construye frases y oraciones que
presentan concordancia en género y

nlmero.

Comentario:

22. Construye frases y oraciones que
presentan concordancia entre sujeto y
verbo.
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Comentario:

23. Construye frases y oraciones que
presentan concordancia entre

sustantivo y adjetivo.

Comentario:

24. Presenta una sintaxis correcta en el

texto.

Comentario:

IV.DIMENSION 6: LEXICO

25. Usa un vocabulario variado vy

apropiado a la situacion comunicativa.

Comentario:

26. Selecciona las palabras de acuerdo a

la necesidad del texto.

Comentario:

27. Emplea adecuadamente las palabras

de acuerdo a su significado.

Comentario:

28. ldentifica correctamente los limites

de las palabras. (“aveces” por “a

veces”).

Comentario:
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VALORACION GLOBAL:
;Las preguntas de test de produccion escrita estan
adecuadamente elaboradas para los estudiantes del 2° grado
g

Comentario:

Gracias por su colaboracion

....................................

Dr. Nilo Albert Veldsquez Castillo Mgtr, Lazaro Jaicome Lucia

Mgtr, Morales Saavedra Diana Milagros Mgtr. Cerpa Rambla Cecilia Eulogia
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Tabla 17
Estadistico de confiabilidad del instrumento

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N° de elementos

,713 29

Calculado el coeficiente de alpha de Cronbach con el que se halla la medida de
consistencia interna y estabilidad, se observa que el valor de alpha es de 0,713;
informacion que garantiza que el instrumento es muy confiable (segin Herrera 1998), y
puede ser aplicable a la muestra que se ha seleccionado para el estudio de investigacion.

Estadisticos total - elemento

Media de la Varianza de la Correlacion Alpha de
escala si se escala si se Cronbach si se
T T elemento-total -
elimina el elimina el . elimina el
corregida
elemento elemento elemento
VAR00001 14,0631 20,565 ,668 674
VAR00002 14,0631 22,776 ,186 ,709
VARO00003 14,0006 22,228 ,304 ,701
VAR00004 14,0631 24,156 -,091 728
VAR00005 14,0631 21,394 481 ,688
VAR00006 14,0631 23,466 ,045 ,719
VAR00007 14,0631 23,052 ,129 713
VAR00008 14,0631 21,670 421 ,692
VAR00009 14,0631 21,809 ,390 ,694
VAR00010 14,0631 23,604 ,018 720
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VARO00011

VAR00012

VAR00013

VAR00014

VAR00015

VAR00016

VARO00017

VARO00018

VARO00019

VAR00020

VAR00021

VARO00022

VAR00023

VAR00024

VARO00025

VARO00026

VAR00027

VAR00028

VARO00029

14,0631

14,1256

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0006

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0631

14,0006

14,1256

14,0631

14,0631

14,0625

21,394

24,006

21,809

21,948

22,361

25,400

21,118

21,670

23,057

24,157

22,361

21,117

23,052

24,433

21,675

23,591

23,329

20,841

22,329

481

-,062

,390

,361

273

-,328

,542

421

;130

-,092

273

543

,129

-,145

424

,021

073

,605

1,000

,688

725

,694

,696

,703

, 743

,683

,692

,713

728

,703

,683

,713

, 731

,692

7120

JA17

,678

,691
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Matriz de instrumento de la variable dependiente de la investigacion.

Enunciado del | Variable . . . - . Eunta
roblema dependiente Dimensiones Indicadores Items Puntaje | je
P total
¢De qué manera Escribe con letra legible y de tamafio Completa las partes del cartel.
el taller de adecuado que facilita una lectura fluida del Elabora un cartel sobre la higiene de 1
creacion de texto. las manos.
textos . . Escribe un aviso para invitar a tus
publicitarios Redacta ”eVItando correcciones 'y amigos a la obra del teatro “Los tres 1
escolares, bajo superposicion de palabras. cerditos y el lobo”
el ) enfoque LEGIBILIDAD Escribe con grafias que corresponden al Completa las partes del afiche con 5
_CI_:omunllcatlvp grafema. las siguientes palabras. 1
extual, mejora — i
la producciér{ de Muestra habilidades grafomotoras en el E_Iabpra un afiche para mantener 1
oxtos o1 los n texto. limpia la plaza de Yauya.
estudiantes  de E El escrito es totalmente legible o Redacta un folleto sot_)re .Ias frutas.
2° grado “B” de & descifrable, aunque tenga mala caligraffa. Lee atentamente el siguiente folleto 1
Educacion = y corrige los errores que encuentras.
Primaria de la g Redacta el texto apropiado a la situacion Elabora un cartel sobre la higiene de 1
Institucion = comunicativa las manos.
Educativa  N° ‘8 ) Se adectia al tema propuesto. Escribe un aviso para invitar a tus 1
84129  “Cesar O ADECUACION A _ amigos a la obra del teatro “Los tres
Vallejo™ 8 LA SITUACION Expresa orden en la presentacion del texto. cerditos y el lobo” 1 5
distrito ’ de 8 COMUNICATIVA Elabora un afiche para mantener
Yauya a Usa un lenguaje formal en todo el texto. limpia la plaza de Yauya. 1
e Redacta un folleto sobre las frutas.
E;?x]'?nc'a Carlos Se mantiene en el tema en todo el texto. 1
Fitzcarrald, Distribuye y agrupa l6gicamente las ideas Completa las partes del cartel. 1
departamento en torno a un tema. Elabora un cartel sobre la higiene de
Ancash, en el Evita las contradicciones entre las ideas las manos. 1
N COHERENCIA : ; ; P
afo 2016? : T Escribe un aviso para invitar a tus 5
TEXTUAL Evita desviaciones del tema. amigos a la obra del teatro “Los tres 1
Evita la repeticion innecesaria de ideas de cerditos y el lobo” 1

manera consecutiva o alterna en el texto.

Completa las partes del afiche con
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Evita la intromision de ideas irrelevantes
en el texto.

las siguientes palabras.

Elabora un afiche para mantener
limpia la plaza de Yauya.

Redacta un folleto sobre las frutas.

Relaciona ideas utilizando conjunciones.

Utiliza recursos ortograficos basicos de
puntuacién (punto, coma, punto y coma y
punto y aparte)

Elabora un cartel sobre la higiene de
las manos.

Escribe un aviso para invitar a tus
amigos a la obra del teatro “Los tres

COHESION Utiliza conectores sin repetirlos  en cerditos y el IOb.O )
TEXTUAL oraciones sucesivas. E_Iabpra un afiche para mantener
8 i . limpia la plaza de Yauya.
Relampna ideas mediante conectores de Redacta un folleto sobre las frutas.
;zalé;:alldad (porque, pues, ya que, puesto Lee at.entamente el siguiente folleto
y corrige los errores que encuentras.
Identifica 'y separa las palabras Completa las partes del cartel.
correctamente. Elabora un cartel sobre la higiene de
Construye frases y oraciones que presentan las manos.
concordancia en género y numero. Escribe un aviso para invitar a tus
Construye frases y oraciones que presentan amigos a la obra del teatro “Los tres
. concordancia entre sujeto y verbo. cerditos y el lobo”
égi&iﬁ?&%ﬂ Construye frases y oraciones que presentan Completa las partes del afiche con
concordancia entre sustantivo y adjetivo. las siguientes palabras.
Presenta una sintaxis correcta en el texto. Elabora un afiche para mantener
limpia la plaza de Yauya.
Redacta un folleto sobre las frutas.
Lee atentamente el siguiente folleto
y corrige los errores que encuentras.
Usa un vocabulario variado y apropiado a Elabora un cartel sobre la higiene de
la situacion comunicativa. las manos.
Selecciona las palabras de acuerdo a la Escribe un aviso para invitar a tus
LEXICO necesidad del texto. amigos a la obra del teatro “Los tres

Emplea adecuadamente las palabras de
acuerdo a su significado.

Identifica correctamente los limites de las
palabras. (“aveces” por “a veces”).

cerditos y el lobo”.

Elabora un afiche para mantener
limpia la plaza de Yauya.

Redacta un folleto sobre las frutas.
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

GUIA DE ENTREVISTA DIRIGIDA AL DOCENTE DE AULA DE 1° GRADO “B” LA
INSTITUCION EDUCATIVA N° 81129 “CESAR VALLEJO” YAUYA.

Estimado profesor
Se le solicita contestar las siguientes preguntas sobre la produccion de textos escritos.
Asimismo, se le hace referencia que su respuesta sera confidencial.

Docente......coovvviiiiiiiiiiii Grado a su cargo..........ceevueenennns 2016

2. ¢La creacion de textos publicitarios escolares como la elaboracion de carteles educativos,

avisos escolares, afiches y folletos mejoraria la produccién de textos escritos? ¢;De qué manera?

3. En su experiencia profesional ¢Cudles fueron los temas de preferencia para crear carteles

educativos con sus nifios?
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5. ¢Los nifios estan acostumbrados a releer y revisar el texto que producen? ;Cémo lo hacen?
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UNIVERSIDAD CATOLICA LOS ANGELES
CHIMBOTE

ENCUESTA PARA LOS ESTUDIANTES DEL 2° GRADO
Estimado nifio y nifia contesta a las siguientes preguntas de produccidn escrita,
solamente debes leer atentamente las preguntas, luego elegir una respuesta correcta y
marcar con una (X).

1. Mira la imagen y elige ¢Cudl de los textos te gustaria crear?

SE BUSCA

Mi perrito Bobby se perdié en el

Eom Tawom GhuaE mas i e et s
|:| Cartel publicitario |:| Avisos publicitario

2. ¢Para quién te gustaria escribir un cartel?
|:| Para mis padres |:| para mis amigos

3. ¢Para qué te gustaria crear un aviso?
|:| Para invitar |:| Para informar
4. El afiche esta formado por la siguiente estructura...
|:| Texto, afiche, eslogan |:| Titulo, mensaje, fecha y lugar.
5. ¢(Qué mensaje escribirias para el siguiente afiche?
|:| No desperdicies el agua

|:| Contaminacion del agua
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6. ¢Qué titulo escribirias para el siguiente folleto?

Lg =

=
“ e
-

|:| Aprende a cantar y tocar instrumentos

|:| Toca la guitarra

7. ¢Cuando se utilizan las letras mayusculas?

|:| Al inicio de un parrafo |I| Al final de un parrafo

8. ¢Empleas los signos de puntuacién cuando escribes un texto?

[:] siempre [*] Nunca

9. ¢Cual es el signo de puntuacion que se coloca al final de las oraciones?

|:| La coma |:| El punto

10. ¢Cual de los conectores utilizas mas cuando escribe un texto?

Y Para

11. ;Cuadl es la oracion incoherente?
|:| Cuidemos a los animales porque comen pasto.

|:| Cuidemos el lugar donde viven los animales porque necesitan comer
Hiervas frescas.

12. ¢En cudl de las oraciones se repiten las palabras?
|:| Te invito a mi cumpleafios
|:| Te invito a mis cumpleafios porque festejaré con mis hermanos mi

Fiesta de cumpleafios.
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LISTADE COTEJO PARA EVALUAR LA PRODUCCION DE TEXTOS EN LOS ESTUDIANTES DE 2° GRADO “B”

DIMENSIONES

S340AvOIANI

ifio
ifio
ifio
ifio

Nifio 10
Nifio 11




Nifio 12

Nifio 13

Nifio 14

Nifio 15

Nifio 16

Nifio 17

Nifio 18

Nifio 19

Nifio 20

Nifio 21

Nifio 22

PUNTUACION PARA EVALUAR LA PRODUCCION ESCRITA

Logro el indicador No logré el indicador

1 punto por cada indicador | 0 puntos por cada indicador

177




RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA PRUEBA DE PRODUCCION DE TEXTOS ANTES DEL TALLER A LOS ESTUDIANTES

DE 2° GRADO "B" DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 "CESAR VALLEJO"
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SESIONES DE APRENDIZAJE DE LA APLICACION DEL TALLER DE CREACION
DE TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES

SESION DE APRENDIZAJE N° 1

I.  DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucién Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular : Comunicacion
1.3. Grado y seccidn 12°¢B”
1.4. Proposito de la sesion . Escribir anuncios publicitarios utilizando correctamente las

letras mayusculas y minusculas ligadas.
1.5. Fecha :08 de junio del 2016
1. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

) ) Escribe anuncios publicitarios con
Produce textos | Escribe anuncios )
) L o letra legible y de tamafio adecuado
escritos publicitarios | publicitarios con letra . ]
qgue facilita una lectura fluida del

escolares. legible.
texto.
[1.LMOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS

eObservan una dramatizacion sobre el yogurt | e Cartel
“Laive” o Etiquetas

eConversan sobre los anuncios que han visto en los
medios de comunicacion: ¢han visto un anuncio
sobre el yogurt “Laive”?, ;qué anuncios han visto

en la television?, ;qué anuncios les gusta mas?,

INICIO ¢como son los mensajes publicitarios? y ¢creen
10 gue se debe comprar todo lo que se anuncia?
minutos oSe invita a los nifios a leer varios esloganes

publicitarios en etiquetas. (Pura Vida, Cocoa
“Curazao”, Detergente “Patito”)

oL 0s nifios memorizan los esléganes publicitarios y
participan exponiendo en la clase.

eSe comunica el propésito de la sesion: hoy

escribirdn  anuncios  publicitarios  utilizando
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correctamente las letras mayusculas y mindsculas

ligadas.

DESARROLLO
110

minutos

oSe dialoga sobre la legibilidad y el tamafio de las
letras mayusculas ligadas.

eSe les muestra el trazo correcto de las letras
mayusculas ligadas: “A”, “B”, “C”, “D”, “E” y
“F”.

eEnsayan el trazo correcto de las letras mayusculas
y minGsculas ligadas.

oL 0s nifios averiguan sobre los textos publicitarios y
su estructura.

eSe informan acerca de la historia de los textos
publicitarios escolares.(titulo, imagen y mensaje)

eObservan un contenedor vacio de detergente
“Patito”

eLeen el titulo y el eslogan dos veces.

oSe informan sobre las instrucciones de uso.

eComprenden el anuncio a través de las siguientes
interrogantes: ¢qué dice el titulo?, ¢para qué tipo
de ropa es el detergente “Patito”?, ;cuales son las
instrucciones de uso?

eProducen un anuncio publicitario sobre el
detergente “Patito” empleando correctamente las
letras mayusculas ligadas al inicio de las frases.

eColorean el anuncio publicitario.

eObservan un contenedor vacio de la cocoa
“Curazao”

oL een el eslogan de la cocoa “Curazao”

eEscriben y dibujan el mensaje publicitario similar a
la etiqueta.

e(Observan un anuncio sobre la bicicleta “Honda”.

el een el titulo y el eslogan del anuncio tres veces.

oSe informan sobre los diversos tipos de textos

publicitarios leyendo un cartel.

e Texto
impreso

¢ Etiquetas de

Detergente
Patito, Pura
Vida

e Cuaderno de
taller

o Lapiz
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eObserva el primer anuncio sobre los zapatos
“Ciempiés”.

eDialogan sobre la imagen: ¢qué ven?, jhan visto
un ciempiés?, ;todos han venido con zapato?,
(cuanto calzan?, ¢cuidan sus zapatos? y ¢de qué
material esta elaborado sus zapatos?

el een el titulo y el eslogan tres veces.

eEscriben el tipo de texto que corresponde con letra
mayuscula ligada.

eObservan un aviso y dialogan sobre la imagen:
¢tienen un perro?, ;como se llama?, ¢alguna vez se
ha perdido? ¢cédmo lo han encontrado?

el een el titulo y el eslogan tres veces.

eEscriben con letra mayuscula el tipo de texto que
corresponde.

eObservan un cartel y dialogan: ¢nifios ustedes
cuidan las plantas, los animales? ¢por qué tienen
gue cuidar las plantas? y ¢qué pasaria si no cuidan
el medio ambiente?

eObservan un afiche y dialogan: ;qué observan?,
¢conocen el cuento la liebre y la tortuga? y (les
gustaria crear un afiche para invitar a un teatro?

eLeen el titulo y el eslogan tres veces.

eEscriben con letra mayuscula el tipo de texto que

corresponde.
o . o e Papelote
eParticipan en la construccion de la tiendita de la
CIERRE o e Cuaderno de
publicidad. )
15 trabajo
) eTarea
minutos e Lista de
eProduce un anuncio sobre la leche Pura vida. )
cotejo

Referencia Bibliografica:

Zufiiga, C. y Diaz, N. (2007). Habla 2. Serie de Comunicacion Integral para Primaria. Lima,

Per(: Norma.
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Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

TEXTOS PUBLICITARIOS ESCOLARES

LEEMOS UN ANUNCIO PUBLICITARIO.

Prueba el yogurt mas

El nico yogurt, con trozos de frutas, para que lo
disfrutes donde quieras.
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Anexo 2

ESTRUCTURA DE LOS TEXTOS PUBLICITARIOS

N
Bicicleta HONDA

Lo mas utilizado para practicar el ciclismo y
tener un cuerpo flexible.

Anexo 3

Producimos un anuncio sobre el detergente “Patito”
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Anexo 4

Producimos un anuncio sobre la Cocoa Curazao.

Anexo 5
TIPOS DE TEXTOS PUBLICITARIOS

ir al colegio.

ZAPATOS ciempiés

Los mejores calzados para

SE BEUSCIL

M1 perrito Hoblby se perdid en

=3 Parguce San Jos&. has
Trecompensa Ppara guien lo
encuentre. Por favor llamar al

celular 97437138
Arentarmerite
Miaria Silwva
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Inwvita a toda tu familia porque es la inica
oportunidad.

Dia: 18 demavo
Hora: 10: 30 am
Lugar: Teatro MNacional

iTE ESPERAMOS!
5° grado




Anexo 7

Escribe un anuncio sobre la leche “Pura Vida”.

Anexo 7

LISTA DE COTEJO

NO

APELLIDOS Y NOMBRES

LEGIBILIDAD

Escribe anuncios
publicitarios con
letra legible y de
tamafio adecuado
que facilita una
lectura fluida del
texto.

Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 2

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion 1 2°“B”
1.4. Proposito de la sesion . Producir anuncios escribiendo correctamente las grafias y

utilizando la mayuscula, la comay el punto.

1.5. Fecha :10 de junio del 2016
Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
Escribe anuncios publicitarios | Produce anuncios publicitarios con
con letra legible. grafias que corresponden al
Produce textos

Escribe anuncios publicitarios | grafema.

escritos
o organizando ideas u oraciones | Produce anuncios publicitarios
publicitarios . . .
de manera cohesionada. utilizando recursos ortograficos
escolares.

basicos de puntuacién (el punto

final y la coma).

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
» ] L eCartel
eL0s nifios leen un anuncio publicitario sobre el
ePizarra
pantalon “Jeans”
ePlumones

oSe plantea interrogantes para recoger los saberes
previos: ;qué se anuncia?, ;cudl es el titulo?,

¢cudl es el mensaje?, ¢para quiénes esta dirigido

INICIO )
el anuncio?
10
. oSe problematizan los saberes previos: ¢cual sera
minutos

la estructura de un anuncio publicitario?

eSe anuncia el proposito de la sesién: hoy
producirdn anuncios escribiendo correctamente
las grafias y utilizando la mayuscula, la coma y

el punto.

DESARROLLO | eSe les muestra el trazo correcto de las letras | eCuaderno de
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70

minutos

mayusculas ligadas mintsculas: “G”, “H”, “I”,
“I7 K7y “L.

ePractican el trazo correcto de las letras
mayusculas ligadas y mindsculas en su cuaderno
de caligrafia.

eLos nifios se informan sobre el uso de las
mayusculas, el punto y la coma.

eObservan un anuncio sobre los zapatos
“Ciempiés”

eDescubren el uso del punto.

eAveriguan las partes del anuncio ordenando
cartillas: (titulo, imagen y eslogan).

el een el titulo del anuncio de manera grupal.

eLeen el eslogan del anuncio en grupos de dos.

eComprenden el anuncio mediante las siguientes
preguntas: ;qué se anuncia?, ;cuél es el titulo?,
¢cudl es el mensaje? y ¢para quién esta escrito
el anuncio?

eObservan el segundo anuncio sobre las botas
“Adidas”.

el een el titulo y el eslogan dos veces.

eConversan sobre el anuncio: ;qué se anuncia?,
¢eudl es el titulo?, ¢cuél es el mensaje? y ¢para
qué sirven las botas?

eEscriben con letra mayuscula ligada las partes
del anuncio.

eObservan varias cajas de pinturas “Vikingo”.

eAnalizan el titulo y el eslogan de manera
detenida y comprensiva.

elLeen el tercer anuncio sobre las pinturas
“Vikingo” de manera grupal.

eDescubren el uso de la coma enumerativa
leyendo un cartel.

eEscriben cuatro mensajes publicitarios utilizando

taller

el 4piz

eCartel sobre el
punto y la coma.

eCartel

oCajas de pinturas
vikingo.
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la coma enumerativa y el punto.

eEscriben tres mensajes utilizando la coma vy el
punto en parejas de dos.

e[ een un anuncio sobre las pinturas “Vikingo”

oL een el titulo y el eslogan tres veces.

eConversan sobre las pinturas “Vikingo”: ;qué se
anuncia?, ¢cudl es el eslogan?, ;como son las
pinturas Vikingo?, ¢a quién se dirige el anuncio?
y ¢ddnde lo colocarias el anuncio?

eDibujan la imagen que acomparia el anuncio.

eReconocen las partes del anuncio y responden las
CIERRE ) ) eCuaderno
) preguntas del anuncio con letra legible.
10 minutos ) o el apiz
eFicha de metacognicion.

Referencia Bibliografica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espaiia: SM.

Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

EL ANUNGIO

(Que’ se anuncia? > ZAPATOS ciempiés\

CRES

Eslogan Los mejores calzados para

ir al colegio.

Los anuncios son textos que
tienen una imagen llamativa y un
eslogan corto y facil de recordar.



Anexo 2
ESTRUCTURA DE LOS ANUNCIOS

Completa las partes del anuncio.

BOTAS ADIDAS

Los mejores para caminar en la lluvia y
trabajar en la chacra.

v 4
& ¥
N ”
- ~
o~ o
o =t o

Anexo 3

1.ESCRIBIMOS MENSAJES PUBLICITARIOS UTILIZANDO LA COMA'Y EL PUNTO.

Los colores mas intensos, suaves, largos, grandes, brillantes y cdémodos para los nifios.
Doce lépices de colores para pintar dibujos de animales, objetos y lugares.
Para pintar, escribir sobre papel, cartén y madera.

Doce plumones con punta gruesa, redondeada y tinta lavable.
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Observa y lee el anuncio.

PINTURAS VIKINGO

Los colores més intensos, suaves, largos, grandes,

cémodos para los nifos.

brillantes y

. Completa la ficha.

= ;Qué se anuncia?

Anexo 7
LISTA DE COTEJO
N° COHESION
APELLIDOS Y NOMBRES
LEGIBILIDAD TEXTUAL
8533 SE8E
S8o g SS&
SpEZ SF g 5
2 8 § o
S8 3 5L
3 zg < %] 8‘8
O © © o = 'O Py
LEES 2 EoSE
8T s ST 858
553358 335 3 2 g
388 323>
Si N Si No
01
02

SESION DE APRENDIZAJE N° 3
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I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucién Educativa :N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccién 12°¢B”
1.4. Proposito de la sesion . Producir anuncios apropiados al tipo de texto y mostrando

habilidades grafomotoras.
1.5. Fecha : 15 de junio del 2016
1. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe anuncios | Produce anuncios publicitarios
Produce textos | publicitarios con letra legible. | mostrando habilidades
escritos publicitarios | Escribe anuncios publicitarios | grafomotoras.

escolares. adecuados a la situacién | Redacta anuncios  publicitarios
comunicativa. apropiados al tipo de texto.
[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

eLa profesora muestra una canasta de verduras. | eZanahorias
(zanahorias, lechuga y maiz) eDialogo

oSe le solicita a un nifio extraer una verdura.

eSe recoge los saberes previos mediante las
siguientes preguntas: ¢qué observan?, ;siembran

zanahorias en su huerta?, ;en qué consumen mas

INICIO _ _
. la zanahoria? ¢la zanahoria sera una fruta o una
10 minutos o o
verdura? y ¢qué tipo de texto publicitario se
puede crear para convencer a las personas sobre
el consumo diario de las zanahorias?
eSe comunica el proposito de la sesién: hoy
produciran anuncios apropiados al tipo de texto y
mostrando habilidades grafomotoras.
oSe les muestra el trazo correcto de las letras | eCartel de
DESARROLLO _ _ )
110 mayusculas ligadas y mintsculas: “M”, “N”, | abecedario.
. CLO”’ ¢CP’7’ ¢CQ9’ ,‘LR”’ GLS’?, C‘T” y CCU” .Cuaderno de
minutos

ePractican el trazo correcto de las letras | taller
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mayusculas ligadas y mindsculas en su cuaderno
de caligrafia.

elnvestigan y conversan sobre la situacion
comunicativa.

oSe les sugiere crear anuncios sobre las verduras:
zanahoria, lechuga y maiz.

ePlanifican la producciéon de anuncios mediante
las siguientes preguntas: ;qué escribiré?, ¢sobre
qué escribiré?, ;para quién escribiré? y ¢para qué
escribiré?

oSe les invita crear el primer anuncio sobre la
zanahoria.

elnvestigan de manera individual sobre los
beneficios del consumo de la zanahoria.

eDialogan sobre la importancia del consumo de la
zanahoria.

oCon las sugerencias de la practicante formulan el
titulo del anuncio.

eEscriben el titulo del anuncio con letra
mayuscula en su cuaderno.

eEligen un mensaje interesante para convencer a
las personas sobre el consumo diario de la
zanahoria.

eEscriben el mensaje trazando correctamente las
letras minusculas ligadas.

eColorean la imagen del anuncio.

oCrean el segundo anuncio sobre la lechuga.

eLeen un texto para investigar sobre las ventajas
del consumo de la lechuga.

oA partir de la informacién eligen un titulo y un
eslogan interesante para el anuncio.

eEscriben el mensaje del anuncio trazando
correctamente las grafias.

eDibujan la imagen y colorean.

eIméagenes
impresas

el dpiz

el_echuga

eMaiz

193




eL_een los anuncios que han producido en grupos.
CIERRE oSe informan sobre los diversos platos que se | eCuaderno de
15 pueden preparar con el maiz. trabajo
minutos eCrean un anuncio sobre el maiz en grupos el ista de cotejo

Referencia Bibliografica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.
Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

SITUACION COMUNICATIVA.
Cuando se habla de situacién comunicativa se refiere a la produccion de un texto de
acuerdo al tipo de texto y sobre un tema propuesto.
Para escribir un texto apropiado a una situacion comunicativa es importante planificar

mediante las siguientes preguntas:

¢Qué escribiré? ,  ¢Sobre qué escribiré? y ¢Para quién escribiré?

Planificamos la produccion de anuncios

/1. ¢Qué escribiré? \

2. ¢Sobre qué escribiré?

3. ¢Para quién escribiré?
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Anexo 2

Investigamos sobre las zanahorias

/ LA ZANAHORIAS \

Las zanahorias son verduras muy conocidas por todos y se pueden
consumir crudas, cocidas o en jugos.
» Ayuda a limpiar el higado.
= Mantiene y mejora la estructura de los huesos y de los dientes.
= Ayuda a prevenir la ceguera

k = Remedio natural para los parasitos /

Anexo 3

Investigamos sobre la lechuga

/ LA LECHUGA \

La lechuga es una verdura de tallo corto, de hojas verdes y brillantes.

Una buena ensalada de lechuga es ideal para combatir la gripe y los

)

resfriados porque fortalece las vias respiratorias.
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Anexo 4

Investiga sobre el maiz y crea un anuncio.

EL MAIZ \

El maiz es un cereal muy utilizado para preparar infinidad de platos como:
tortillas, panes, sopas, postres y dulces.
Es un alimento muy apropiado para la alimentacion de los nifios porque aporta

/

energia, ayuda a prevenir el estrefiimiento y combate la anemia.
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Anexo 5

LISTA DE COTEJO

N° ADECUACION

LEGIBILIDAD | ALASITUACION
COMUNICATIVA
Produce anuncios | Redacta anuncios
APELLIDOS Y NOMBRES | publicitarios publicitarios

mostrando apropiados al tipo
habilidades de texto.
grafomotoras.
Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 4

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion :2°“B”
1.4. Proposito de la sesion : Producir anuncios con letra legible y empleando correctamente

la caligrafia cursiva.

1.5. Fecha :17 de junio del 2016
Il. COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR EN LA SESION
COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADORES

Produce anuncios publicitarios con una

Produce textos | Escribe anuncios )
) L o buena caligrafia.
escritos publicitarios | publicitarios con ) ) o
] Escribe anuncios publicitarios mostrando
escolares. letra legible.

habilidades grafomotoras.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
e Observan una tienda de mochilas de diversas
e Mochilas

marcas. L.
) clésicas y con
e Se plantea preguntas para activar los saberes '
antas
previos: ¢qué ven?, de qué material estan

disefladas las mochilas?, ¢las mochilas son

INICIO
15 iguales?, ;cual de las mochilas es mas comoda?
] (por qué?, ipara qué se utilizan las mochilas? y
minutos
¢qué tipo de texto publicitario se puede crear para
para vender las mochilas?
eSe presenta el proposito de la sesion: hoy
produciran anuncios con letra legible y empleando
correctamente la caligrafia cursiva
e Se les muestra el trazo correcto de las letras | e Cuaderno de
DESARROLLO | mayusculas ligadas: “V”, “W”, “X”, “Y” y “Z” taller
110 e Practican el trazo correcto de las letras mayusculas | e Lapiz
minutos y minusculas ligadas. e Pizarra

e Leen una informacion sobre las mochilas. e Plumén a
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e Planifican la produccion de anuncios respondiendo | acrilico
a las interrogantes: ¢qué escribiré?, ;sobre qué | e Imégenes
escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para qué | impresas
escribiré?

e Escriben el titulo del anuncio teniendo como
referencia la marca de mochila que tiene cada nifio.

¢ A partir de la informacién consultada escriben un
listado de frases para escribir el mensaje del
anuncio.

e Eligen un mensaje impactante y escriben en su
cuaderno.

¢ Dibujan la imagen y colorean.

e Leen el anuncio y verifican si han escrito con letra
legible.

e Leen una informacion sobre las casacas.

¢ Dialogan sobre el uso de las casacas.

e Se integran en grupos de cuatro y escriben el
mensaje del anuncio en un borrador.

e La profesora corrige el primer borrador.

e L0os nifios editan el anuncio que han producido en
su cuaderno.

e Exponen los anuncios que han producido saliendo

a la pizarra.
CIERRE
. ] e Cuaderno
15 ¢ Crean un anuncio sobre su prenda favorita. )
. o Lapiz
minutos

Referencia Bibliogréafica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC
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Anexo 1

Planificamos la produccion de anuncios
1. ¢Qué escribiré?

2. ¢Sobre qué escribiré?

3. ¢Para quién escribiré?

Anexo 2
Investigamos sobre la mochila

ﬂa mochila es una bolsa de tela fuerte con correas o simplemente con ruedas.

Existen diferentes tipos de mochilas y cada cual tiene sus ventajas.

cualquier lugar.

\ mochila de ruedas!

= MOCHILA CLASICA: jLa de toda la vida! Tiene dos asas para colgar en los hombros y
varios compartimientos para guardar los materiales. Es muy cémodo para llevar a

= MOCHILA DE RUEDAS: La opcién perfecta para llevar muchas cosas en la mochila sin
necesidad de cargar al hombro. jNo cargaras nada de peso! jporque todo lo llevaras con tu

~

/

Creamos un anuncio sobre la mochila

-

~
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Anexo 3

Investigamos sobre la casaca

LAS CASACAS

Las casacas son abrigos que estan fabricados de algodén y tienen una capucha.

Estan disefiadas para abrigarse del frio y cuestan 209 soles en las tiendas grandes.

Creamos un anuncio sobre la casaca
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Anexo 4

Crea un anuncio sobre tu prenda favorita

Anexo 5

LISTADE COTEJO

NG LEGIBILIDAD
Produce anuncios -
S Redacta  anuncios
APELLIDOS Y NOMBRES | Publicitarios publicitarios
mostrando apropiados al tipo de
habilidades prop P
texto.
grafomotoras.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 5

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular

1.3. Grado y seccion

1.4. Proposito de la sesion

palabras.
1.5. Fecha
Il. SELECCION DE
EN LA SESION

:Comunicacion
. 20 “B”

:22 de junio del 2016

COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR

COMPETENCIA

CAPACIDAD INDICADORES

Redacta carteles formativos evitando

Produce textos ) correcciones 'y  superposicion  de
) L Escribe carteles con
escritos publicitarios ) palabras.
letra legible. ) )
escolares. Escribe carteles formativos con grafias

que corresponden al grafema.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MOMENTQOS

MATERIALES
O RECURSOS

ESTRATEGIAS

INICIO
15

minutos

eLa sesidn inicia con las actividades permanentes
. . eCartel de
como el saludo, la asistencia y las ) )
. ) . asistencia
recomendaciones sobre las normas de convivencia.
eSe activa los saberes previos mediante las
siguientes preguntas: ¢han visto un cartel?,
¢doénde?, (qué decia?, ¢han visto el cartel de
elecciones?, ¢creen que para el aniversario de la
institucion se haran carteles?, ;los carteles son
grandes 0 pequefios?, ;tienen iméagenes? y ¢coOmMo
son las letras?

eSe anuncia el proposito de la sesion: hoy
producirdn un cartel evitando correcciones y

superposicion de palabras.

DESARROLLO
65

eObservan un cartel sobre el saludo.

eDialogan sobre la importancia del saludo: ¢sera
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minutos importante saludar a las personas mayores? y ¢;por
qué? oCartel
eLeen el titulo y responden la pregunta: ;de qué | formativo
trata el cartel? sobre el
eLeen el eslogan de manera comprensiva tres veces. | saludo.
eComprenden el cartel a través de las siguientes | eCartel
interrogantes: ;cual es el mensaje? y ¢para quién | informativo
fue escrito el cartel? sobre la jirafa.
eEscriben las partes del cartel con letra mayuscula | eCuaderno
evitando correcciones y superposicion de palabras. | eLdpiz
oSe les presenta un cartel con tachaduras. ePlumones
¢Se les recomienda que en la produccion de carteles
se debe evitar la presencia de tachaduras, borrones
y palabras escritas encima de otras.
eleen el cartel sobre “la limpieza” de manera
grupal.
eConversan en grupos sobre la importancia de la
limpieza en el hogar.
el een un cartel informativo sobre “la jirafa”
eLeen el titulo del cartel y responden a la pregunta:
¢de qué trata el cartel?
eDistinguen los tipos de carteles: (informativo,
formativo)
eEntienden que los carteles formativos permiten
cambiar actitudes negativas y los carteles
informativos informan sobre las caracteristicas de
los animales.
eEscriben los tipos de carteles que corresponden
evitando la superposicion de palabras.
eColorean los dibujos de los carteles.
el een el cartel.
CIERRE eLeen un cartel sobre el respeto. eCuaderno  de
10 eConversan y completan la ficha. trabajo
minutos eEligen y escriben un mensaje interesante para el | eLista de cotejo
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cartel.

Referencia Bibliogréfica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2°

Proyecto

Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

EL GARTEL

Completa la estructura

= =

e L
— Ll N W ST
- Ir % i .
F . e S
7 e
e T’--’j— = "1 —
= e i "I . i
. “:'-:L._---—_ul = < Lﬂ:‘d_E_" *

No olvides decir buenos dias, buenas tardes y
buenas noches a las personas mayores.

El cartel sirve para informar
y para promover habitos de

higiene.
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Anexo 2

Tipos de carteles

LIMPIA TU CASA LA JIRAFA
()

La jirafa es el animal méas alto de
todos los mamiferos. Vive en las
sébanas africanas y se alimenta de
hojas de arboles.

Para evitar las enfermedades y para que
tu i ambiente
saludable:

CARTEL FORMATIVO
Porqué nos ayuda a practicar
valores.

CARTEL INFORMATIVO
Porque nos informa sobre
los animales.

Anexo 3

Leemos carteles formativos

RESPETO A MIS COMPANEROS

Y por eso levanto la mano para hablar en clase.

1. Completa la ficha.

e ;Cual es el titulo del cartel?



e ;Cudl es el mensaje del cartel?

Anexo 4

Escribe un mensaje interesante para el cartel.

RESPETO A MIS COMPANEROS

..............................................................

Anexo 5
LISTA DE COTEJO
N° LEGIBILIDAD
APELLIDOS Y NOMBRES Redacta carteles | Escribe  carteles
formativos formativos con
evitando grafias que

correcciones y | corresponden  al
superposicion de | grafema.

palabras.
Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 6

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”
:Comunicacion

: 20 G‘B”

1.2. Area curricular

1.3. Grado y seccion

1.4. Proposito de la sesion : Producir un cartel adecuado a la situacion comunicativa
empleando el punto y la coma.

1.5. Fecha :24 de junio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR

EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
] Redacta carteles adecuados al
Escribe carteles adecuados a la
Produce textos | . o tema propuesto.
) situacion comunicativa. -
escritos ] ) Produce carteles utilizando
L Escribe carteles organizando - -
publicitarios ) ) recursos ortograficos béasicos de
ideas y oraciones de manera » )
escolares. ) puntuacién:(punto seguido y punto
cohesionada.
y aparte).
[1I.LMOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
oSe explora los saberes previos que tienen los nifios | eCartel sobre la
sobre la laboriosidad: ¢ustedes prestan servicios laboriosidad
pequefios en su casa?, ¢en qué trabajos colaboran en | ePizarra
su casa? ¢cudndo se les dice a las personas que son
0ciosas 0 perezosas?
INICIO . . .
15 oSe problematiza los saberes previos mediante las
] siguientes interrogantes: ¢creen gue los nifios
minutos
pueden colaborar lavando platos, secando platos o
limpiando la mesa?
eSe comunica el propésito de la sesion: hoy
produciran un cartel adecuado al tema propuesto y
empleando el punto y la coma.
DESARROLLO | eObservan un cartel sobre “La laboriosidad” e[Fotocopia
65 oL os nifios leen el cartel de manera silenciosa. eCartulina
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minutos

eLeen el titulo y el eslogan de manera comprensiva.

eComprenden el cartel respondiendo a las siguientes
preguntas: ¢cual es el titulo?, ;qué dice el mensaje?
y ¢para qué fue escrito el cartel?

oSe refuerza el uso de las mayusculas, el punto y la
coma.

oL os nifios leen un texto sobre “El aire limpio”

¢Se enfatiza que las mayusculas se utilizan al inicio
de un escrito y después de un punto.

oL 0s nifios colocan la mayuscula al inicio de las
frases, el punto al final de las frases y la coma en el
titulo.

¢Se presenta la imagen de un nifio que cuida a los
animales.

eSe conversa con los nifios sobre el cuidado a los
animales: ¢ustedes cuidan a los animales?, ;cémo
se sentira una golondrina cuando destruyen su nido?
y ¢qué pueden hacer para cuidar a los animales?

«Planifican la produccién de carteles contestando a
las siguientes preguntas: ;qué escribiré?, ;sobre qué
escribiré?, ¢para qué escribiré? y ¢para quién
escribiré?

« Los nifios crean el cartel de acuerdo a su estructura.

sEscriben el titulo y el mensaje adecuado a la
situacién comunicativa.

el een el cartel para verificar si han empleado
correctamente el punto y la coma.

oSe dramatiza dos situaciones utilizando las frases de
cortesia.

oL os nifios diferencian las dos situaciones y
conversan: ¢cudl es la palabra mégica para pedir
algo?, ¢qué palabra mégica utilizan para pedir
disculpa? y ¢con qué palabras se debe agradecer

cuando les sirven la comida?

ePlumones

ePizarra
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o A partir del didlogo se les propone crear carteles en
grupos de dos.

oL os nifios escriben el titulo y el mensaje adecuados
a la situacion comunicativa.

oL een el cartel y corrigen si han empleado

correctamente el punto y la coma.

CIERRE

] oCrean un cartel sobre la puntualidad.
10 minutos

e¢Cuaderno

oL apiz

Referencia Bibliogréfica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2°

Trampolin, Madrid, Espafia: SM.
Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1

1. Lee atentamente el siguiente el siguiente texto y coloca la mayuscula al inicio de las

frases y el punto al final de las frases.

AIRE LIMPIO POR FAVOR

.... aire contaminado perjudica la salud
puede causar enfermedades

. contaminacién perjudica también a
los animales aves y plantas

. necesario que todos los nifios y las

nifias evitemos la contaminacion del aire

2. Escribe la mayuscula, el puntoy la coma en las siguientes oraciones.

. vecinos se llaman andrés lola juan y josé

" . gustan las margaritas los girasoles los jazmines y las rosas

. animales domésticos son los caballos los conejos los patos y las ovejas

. dias de la semana son lunes martes miércoles jueves viernes sabado y
domingo
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Anexo 2

Planificamos la produccion de anuncios

( ¢Qué escribiré? \

2. ¢Sobre qué escribiré?

3. ¢Para quién escribiré?

Anexo 3

Creamos un cartel sobre el respeto a los animales

Anexo 4

Creamos un cartel con las palabras magicas
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Anexo 5

Creamos un cartel sobre la puntualidad

Anexo 6

LISTADE COTEJO

N° LEGIBILIDAD COHESION
Redacta carteles | Produce carteles
adecuados al tema | utilizando recursos
propuesto. ortogréficos basicos

APELLIDOS Y NOMBRES de
puntuacion:(punto
seguido y punto y
aparte).
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 7

I. DATOS INFORMATIVOS

1.1.

1.2. Area curricular
1.3. Grado y seccion

1.4. Proposito de la sesion

ndmero.
1.5. Fecha

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A

Institucion Educativa

: N° 84129 “César Vallejo”
:Comunicacion
: 20 G‘B”

:29 de junio del 2016

TRABAJAR EN LA SESION

: Crear un cartel manteniendo la concordancia entre género y

COMPETENCIA

CAPACIDADES

INDICADORES

Produce

escolares.

textos

escritos publicitarios

Escribe carteles aplicando | Produce carteles

la adecuacién gramatical.

manteniendo la

concordancia entre género y nimero.

[1.LMOMENTOS DE LA SESION

MOMENTQOS

ESTRATEGIAS

MATERIALES
O RECURSOS

INICIO
15

minutos

oSe explora los saberes previos que tienen los nifios
sobre el oso panda: ¢alguna vez han escuchado
hablar del oso panda?, ;serd grande?, ,de qué se
alimentara? y ¢qué color sera?

oSe problematiza los saberes previos mediante las
siguientes interrogantes: ¢creen que los 0sos
pandas pueden trepar los arboles?, ;viviran en todo
el mundo? y ¢por que se estaran acabando?

eSe comunica el proposito de la sesién: hoy crearan
un cartel manteniendo la concordancia en género y

ndmero.

eDialogo

DESARROLLO
65

minutos

#Se proyecta una diapositiva sobre el 0so panda.

eInvestigan sobre el oso panda leyendo el texto que
se presenta en la diapositiva.

eComprenden la informacién respondiendo a las
siguientes preguntas: ,como es el oso panda?, ;de

qué color es?, ¢cual es su comida favorita? y ¢por

eDidlogo
eCuaderno
eFotocopias
oL aptop
eProyector

eExtension
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qué los 0sos pandas se estan muriendo?

oL 0s nifios registran en un mapa mental los posibles
temas para crear carteles informativos.

eObservan un cartel sobre el género de los
sustantivos.

eSe les explica que los sustantivos que llevan
articulos (el, los, un) son masculinos.

oSe les explica que los sustantivos que llevan
articulos (la, las una) son femeninos.

eLos nifios escriben el articulo delante de los
sustantivos para distinguir si las palabras tienen
género masculino o femenino.

¢L0s nifios cambian el género de los sustantivos.

eLos nifios completan oraciones utilizando los
articulos (el, Ia, las, los.)

ePlanifican la produccién de carteles respondiendo a
las siguientes preguntas: ;qué escribiré?, ;para qué
escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para qué
escribiré?

eLo0s nifios escriben un cartel informativo sobre el
0s0 panda.

eEscriben un titulo interesante con letra mayuscula.

eEscriben el mensaje teniendo en cuenta la
concordancia en género.

eColorean la imagen que acompafa el cartel.

ePara crear el segundo cartel se explora los saberes
previos que tienen los nifios sobre el delfin:
¢alguna vez han escuchado hablar del delfin?,
¢donde vivird?, ¢serd un pez? y ¢los delfines se
acercaran a los hombres?

eObservan una diapositiva sobre el delfin.

eComprenden el texto mediante las siguientes
interrogantes: ¢Ddnde vive el delfin?, ;como se

desplaza el delfin?, ¢cudl es su comida favorita? y

ePapelote

ePlumones
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¢por qué los delfines se acercan a las personas?
eCrean un cartel informativo sobre el delfin.
eEscriben el titulo y el mensaje teniendo en cuenta
la concordancia en género.

eDe manera individual crean un cartel sobre el

delfin
oeSe informan sobre el lobo observando una
diapositiva.
eCuaderno
CIERRE trabajo
_ Crean un cartel sobre el lobo. o
10 minutos el apiz

el ista de cotejo

Referencia Bibliografica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Anexo 1

El GENERO EN LOS SUSTANTIVOS

= Los sustantivos que llevan la y las son

= Los sustantivos que llevan el y los son

1. Escribe el género de los sustantivos

2. Cambia el género de los sustantivos.

= El nifio. La profesora.

= El padre. La leona
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3. Completa con (el, los, la las) las siguientes oraciones.

....... guantes y excavo la tierra.

217



Anexo 2

Creamos carteles informativos

Investigamos sobre el 0so panda

Los pandas se

t65 pandas estan acabando.

son de color Porque se esta
blanco y destruyendo  los
negro. bosques de bambu

y porque los
pequefios pandas
se estan muriendo.

Se alimentan
de bambu.

Elaborado por la investigadora
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Creamos un cartel informativo sobre el oso panda.

“1@&)

qu /

<)
(7

Anexo 3

LISTA DE COTEJO

N° ADECUACION
GRAMATICAL
Produce carteles
APELLIDOS Y NOMBRES manteniendo la
concordancia entre género
y ndmero.
Si No
01
02
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Anexo 3

Investigamos sobre el delfin

El delfin salta®
y hace -4
piruetas por

Su comida preferida es la Cuando los delfines son rechazados por
sardina. su grupo no aguantan la soledad y buscan
la compaiiia de las personas.

‘\-?h\" g -

Crea un cartel para cuidar a los delfines

SESION DE APRENDIZAJE N°8
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I. DATOS INFORMATIVOS

1.1. Institucién Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccién 12°¢B”

1.4. Proposito de la sesion . Crear un cartel manteniendo la concordancia en género y
namero.

1.5. Fecha :01 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIAS, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR
EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
Produce textos
Escribe avisos aplicando la | Produce carteles manteniendo la
escritos publicitarios » ) ) ) ]
escolares adecuacion gramatical. concordancia entre género y nimero.
[1I.LMOMENTOS DE LA SESION
MOMENTOS ESTRATEGIAS MATERIALES
O RECURSOS
¢ La profesora muestra la silueta de un pinguino. e Silueta de un
o Se explora los saberes previos que tienen los nifios | pingiino
sobre el pinglino: ¢(qué animal es?, ¢de qué se | e Letrero
alimentara?, ;dénde vivira? y ;como caminara?
o Se problematiza los saberes previos: ¢creen que los
INICIO pinglinos pueden volar?, ;por qué?, ;/por qué crees
15 gue los pinglinos se encuentran en peligro de
minutos extincion? y ¢qué podemos hacer para cuidar a los
pingliinos?
¢ Cantan una cancién sobre el pingtiino.
¢ Se anuncia el propésito de la sesion: hoy crearan un
cartel manteniendo la concordancia en género y
namero.
¢ Escuchan una descripcion sobe el pinguino. e Imégenes
DESARROLLO | e Comprenden la descripcion mediante las siguientes | impresas
65 preguntas: ¢con qué nombre se le conoce al | e Cartel sobre
minutos pinguino?, ¢por qué se le dice pajaro bobo o nifio?, | el nimero en
¢de qué se alimentaran los pingliinos? y ¢por qué los | los
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pingiinos se estaran acabando? sustantivos

e Los nifios observan un cartel sobre el nimero de los | e Cuaderno de
sustantivos. taller

o Se les explica que los sustantivos que nombran a un
solo se denomina singular y los que nombran a
varios se le denomina plural.

e Escriben el singular y el plural de los sustantivos
observando las imégenes.

e Escriben el plural de los sustantivos aumentando la
“s” al final de las palabras.

e Los nifios planifican la produccion de carteles
respondiendo a las preguntas: ;qué escribiré?, ;sobre
qué escribiré?, ¢para quién escribiré? y ;para qué
escribiré?

o Se les propone crear un cartel para cuidar a los
pinglinos.

e Escriben el titulo respondiendo a la pregunta ¢sobre
gué vamos a crear el cartel?

e Escriben el mensaje del cartel manteniendo la
concordancia en género y nimero.

¢ Dibujan el pingiino y lo colorean.

e Leen el cartel y corrigen con la orientacion de la
practicante el uso de las mayuUsculas al inicio de las

frases, el punto final y la concordancia en género y

namero.
¢ Observan una diapositiva sobre el colibri. ¢ Cuaderno de
CIERRE ) . )
10 ¢ Dialogan sobre el colibri. trabajo
. eCrean de manera individual un cartel sobre el | Lapiz
minutos

colibri.

Referencia Bibliogréafica:

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2° Proyecto
Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Cabello, R. (2004). Lengua Educacion Primaria 2. Madrid, Espafia: ESC

Anexo 1
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EL NUMERO EN LOS SUSTANTIVOS

iSocorro! una
mariposa

iSi, Pepito! jHay
muchas mariposas!

Los sustantivos tienen nimero:

= Cuando nombran a un solo se denomina

= Cuando nombran a varios se denomina

1. Escribe el singular y plural de los sustantivos.

2. Escribe el plural de los sustantivos aumentando una “s” al final de las palabras.

=  Familia casa
= Canasta pared
=  Flor brazos

3. Escribe el singular o plural de las oraciones.

= Laoveja esta en el corral

= Un pato nada en el rio

= Los caballos son mansos
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Anexo 2
Investigamos sobre el pinglino

EL PINGUINO

Es un ave marina. Conocida como péajaro bobo o pajaro nifio por su andar torpe,
erguido y por ser un ave incapaz de volar.

Son las Unicas aves no voladoras pero expertos nadadores y buceadores. Tiene
alas fuertes que le sirven como aletas para nadar.

Se alimentan principalmente de los peces.

Creamos un cartel sobre el pinguino

= >

Creamos un cartel sobre el colibri.
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Anexo 3

Investiga sobre el colibri

Es el pajaro
mas pequefio
del mundo.
su alimento
preferido es
el néctar de |

TAMBIEN CONocibo como las flores.

EL COLIBRI

«PAJARO MOSCA»
Se caracteriza CUIDEMOS A LOS COLIBRIS NO
porque vuela DESTRUYAMOS SUS NIDOS,
como helicoptero TAMPOCO SUS HUEVOS PORQUE
:hacia delante, NECESITAN SER RESPETADOS.!!!

hacia atras y hacia
los lados sin
cambiar la posicion
de su cuerpo.

GRACIAS!

hElaborado por la investigadora
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SESION DE APRENDIZAJE N° 9

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Produce avisos cuidando el orden y la limpieza en el texto.
1.5. Fecha :06 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADOR

Produce avisos cuidando el orden
Produce textos escritos | Escribe avisos adecuados a la | en la presentacion del texto.
publicitarios escolares. | situacién comunicativa. Produce un aviso utilizando un

lenguaje formal.

[1.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

e¢Se muestra un aviso sobre la pérdida de una | e Aviso sobre
mascota. “Pepita”

e Se formula preguntas para recabar los saberes
previos: ¢como se llama este tipo de texto?, ¢qué

imagen observan?, ;en qué lugares se exhiben los

INICIO avisos?
15 e Se plantea preguntas de conflicto cognitivo: ¢por
minutos que las personas escribirdn avisos?, ;para qué

pegaran los avisos en las paredes? y ¢cudl seré su
proposito?

eSe presenta el propdsito de la sesion: hoy
produciran un aviso cuidando el orden y la

limpieza en la presentacion del texto.

e Observan un ejemplo de aviso bien ordenado y | e Aviso sobre

DESARROLLO o
limpio. “Pepita”
65
. e Leen el aviso y responden a la pregunta: ¢a quién | e Aviso para
minutos

se busca? buscar algo.
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e Leen la informacién del aviso y dialogan sobre los
datos: ¢qué color era el gato?, ¢cuando ha
desaparecido?, ;donde ha desaparecido? y ¢quién
ha perdido su mascota?

e Reconocen las partes del aviso y completan con
letra mayuscula.

e Se les presenta un listado de oraciones o frases
escritas con un lenguaje informal.

e Leen atentamente y descubren el uso correcto de
las palabras.

¢ Reescriben en su cuaderno las frases empleando
un lenguaje formal.

e Se presenta dos tipos de avisos: (avisos para
buscar algo y para invitar a un evento)

e L een el segundo aviso “Se busca a Sultan”

e Leen el titulo del aviso.

elLeen la informacion del aviso de manera
comprensiva.

¢ Conversan sobre las caracteristicas del perro: ;de
qué color era el perro Sultdn? y ;como era Sultan?

e Dialogan sobre los datos del aviso: ¢cuando ha
desaparecido el perro? y ;dénde?

e Escriben el tipo de texto que corresponde con letra
mayuscula.

e leen el tercer aviso.

e Leen el titulo y la informacion del aviso.

e Se cuestionan en grupos sobre lo que han
entendido: ¢qué se va llevar a cabo este fin de
semana?, ;jquiénes van a presentar el teatro?, ¢a
qué hora se va llevar a cabo el teatro? y ;donde?

e Escriben el tipo de texto que corresponde con letra
mayuscula.

e Se les induce a crear un aviso para buscar un

burro.

e Aviso para
invitar a un
evento.

e Cuaderno

o Lapiz

e Fotocopias
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e Escriben el titulo del aviso con letra mayulscula y
cuidando el orden.

e Escriben el mensaje del aviso detallando las
caracteristicas del burro.

e Se precisa cuando y dénde se ha extraviado el

burro.

CIERRE
10

minutos

e Se plantea preguntas de metacognicion: ¢qué
aprendimos hoy?, ;cémo lo hicimos?, ;nos resultd
dificil cuidar el orden en la presentacion del texto?

e Producen un aviso para buscar una mascota

perdida.

e Cuaderno

o Lapiz

Referencia Bibliografica

Menéndez, M., Solana, P., Oro, B. y Duque, M. (2008). Lengua Primaria 2°

Trampolin, Madrid, Espafia: SM.

Zufiga, C. y Diaz, N. (2007). Habla 2. Serie de Comunicacién Integral para Primaria. Lima,

Per(: Norma.

Anexo 1

EL AVISO

plaza de San Luis.

iSe recompensara!

)
)
)
)

Atentamente.

SE BUSCA A PEPITA

Es un gato negro con manchas blancas. Ha
desaparecido el domingo 09 de mayo en la

Por favor si le ve llamar al N° 947559306.

Luis.
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El aviso es un texto breve que
difunde informacion  para
buscar algo o simplemente para
invitar a un evento.

((‘k(((( ) OO

Anexo 2
1. Lee atentamente las oraciones ;Estan escritas correctamente?

e Los albafiiles hacen casas.

e Pon los platos sobre la mesa.

o Me tiene que decirme la verdad.

e Quiero comer, ya hace mucha hambre.

2. Reescribe las oraciones empleando un lenguaje formal.
e Los albafiiles construyen casas.
e Coloca los platos sobre la mesa.
e Tienes que decirme la verdad.
e Quiero comer, ya tengo mucha hambre.
Anexo 3
Tipos de avisos

SE BUSCA A SULTAN

Es un perro juguetodn y carifioso de color rojizo. Ha desaparecido el
domingo 10 de octubre en el aeropuerto de Callao.

Por favor si le ve comuniquese con Luis.

iSe recompensara!
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CRAN TEATRO INFANTIL
¢El pastorcito mentiroso”

iQué esperas este fin de semana los nifios de segundo grado “Presentaran
una obra teatral! jVVen y participa con toda tu familia!

Dia: 25 de agosto 7:00 pm. Hora:

Lugar: Auditorio de la LE. “César Vallejo”

SE BUSCA
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Anexo 5

Produce un aviso sobre una mascota perdida.

Anexo 6

LISTA DE COTEJO

ADECUACION A LA SITUACION

NO
COMUNICATIVA
Produce avisos | Produce un
APELLIDOS Y NOMBRES | cuidando el orden | aviso utilizando
en la presentacion | un lenguaje
del texto. formal
Si No Si No
01
02

231




SESION DE APRENDIZAJE N° 10

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion :2°“B”
1.4. Proposito de la sesion : Crear avisos informativos utilizando conectores sin repetir en

oraciones sucesivas.

1.5. Fecha : 08 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A
TRABAJAR EN LA SESION

COMPETENCIA CAPACIDAD INDICADOR

Escribe carteles ) ] )
) ) ) Produce avisos informativos
Produce textos escritos | organizando ideas yi| ) )
o ) utilizando conectores sin repetir
publicitarios escolares. oraciones de  manera ) )
) en oraciones sucesivas.
cohesionada.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTQOS ESTRATEGIAS

e Se inicia la clase con las recomendaciones sobre .
e Silueta de un

las normas de convivencia. .
conejo

e Observan una dramatizacién sobe dos personas .
e Silueta de un

gue han perdido sus mascotas.
mono

e Conversan sobre las mascotas que ha perdido la
seflora Santa y la sefiorita Edenith: ;qué ha

perdido la sefiora Santa? ;de qué color era su

INICIO ) )
15 mascota?, ;como se llamaba su mascota?, ¢qué
. tenia en el cuello?, ¢qué perdié la sefiorita
minutos

Edenith?, ;cdmo se llamaba su mascota?, ¢de qué
color era su mascota?, ¢donde perdié su mascota?
y ¢cuando?

eSe problematiza los saberes previos: ¢como
ayudariamos a encontrar las mascotas perdidas? y

;gqué hariamos?

¢ Se anuncia el propdsito de la sesion: hoy crearan
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avisos utilizando conectores sin repetir en

oraciones sucesivas.

e Leen una vifieta y descubren los conectores de
secuencia.

¢ Ordenan la secuencia de imagenes.

e Completan las oraciones empleando los conectores
de secuencia: (primero, luego, después y
finalmente)

e Planifican la produccion de avisos mediante las
siguientes preguntas: ¢qué escribiré?, ;sobre qué
escribiré?, ¢para quién escribiré? y ;para qué
escribiré?

e Crean el primer aviso para buscar al congjo.

e Escriben el titulo del aviso respondiendo a la
pregunta: ¢a quién se busca?

e Escriben una informacion detallada sobre las

e Fotocopias
e Cuaderno
o Lapiz

e Plumén

e Pizarra

DESARROLLO _ _ _
caracteristicas fisicas del conejo.
_65 ¢ Se precisan los datos, es decir, cudndo y donde se
minutos

ha extraviado el conejo.

¢ Dibujan el conejo y lo colorean.

e Escriben el segundo aviso sobre el mono.

e Escriben el titulo del aviso respondiendo a la
pregunta: ¢a quién se busca?

e Escriben un texto para informar sobre los rasgos
fisicos del mono.

e Escriben los datos precisando cuando y donde se
ha extraviado el mono.

¢ Dibujan el mono para acompafiar el aviso.

e Leen el aviso que han producido para verificar si
han repetido conectores.

e Publican los avisos que han producido en el sector
de comunicacion.

CIERRE ¢ Escriben oraciones utilizando los conectores y sin | e Cuaderno de
10 repetirlos. trabajo
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minutos eCrean un aviso sobre otro animal que se ha | e Lapiz

extraviado.

Referencia Bibliografica

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007). Habla 2. Serie de Comunicacién Integral para Primaria. Lima,
Perd: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima

Anexo 1

LOS CONECTORES

1. Lee lo que dijo la profesora de danzas a Lucia.

Esta bien, sefiorita.
Ensequida me alisto

Lucia, por favor
primero te  vistes.
Luego, vienes para
peinarte. Después, te
pones los aretes.
Finalmente, buscas a
Miquel v salen a bailar

Son palabras que sirven para unir las ideas de un texto. Existen varias clases:

=  Conectores de secuencia; indican un orden de
P To o3 (o) 1 11 J

3. Completa lo que dice Lucia utilizando los conectores de secuencia.
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me vesti.

la profesora de danzas me peind.

me puse los aretes.

busqué a Miguel y salimos a bailar al escenario.

Anexo 2

Creamos avisos para buscar mascotas perdidas.

[ ¢A quién se busca? ]

p
¢Donde y cuando desaparecio?

\.
Anexo 3
Creamos avisos para buscar mascotas perdidas.
[ ¢A quién se busca? ]
&7¢
G (¢
[ ¢Donde y cuando desaparecié? ]

[ )

[ ¢A quién se busca? ]




Anexo 4

LISTA DE COTEJO

NO

APELLIDOS Y NOMBRES

COHESION
TEXTUAL

Produce avisos
informativos
utilizando
conectores sin
repetir en
oraciones
sucesivas.

Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 11

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion
1.3. Grado y seccion :2°“B”
1.4. Proposito de la sesion . Escribir avisos utilizando conectores de causalidad vy

organizando l6gicamente las ideas.
1.5. Fecha :13 de julio del 2016
II. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
] ) ] Produce avisos informativos
Escribe avisos organizando |
] ) utilizando conectores de
) ideas y oraciones de manera )
Produce textos escritos ] causalidad.
L cohesionada. . ) ]
publicitarios escolares. ) ) ) Produce avisos informativos
Escribe avisos manteniendo ) . )
) organizando l6gicamente las ideas
la coherencia en todo el texto
en torno a un tema.
[1I.LMOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
¢ Se inicia la clase con una cancion “Cumpleafios
. e Letrero
feliz”
. . ) o Cartel de
¢ Se dialoga sobre los cumplearios: ¢recuerdan cuando
. . ) ; cumplearnos
es el dia de sus cumpleafios? y ¢qué les gustaria que ]
de los nifios.
les regalen?
INICIO ) )
15 eSe problematiza los saberes previos: ¢que le
. enviarian a sus amigos para que le inviten a la fiesta
minutos ) -
de sus cumpleafios? y ¢serd importante felicitar a sus
comparieros cuando cumplen afios?
o Se presenta el propdsito de la sesién: hoy escribiran
avisos utilizando conectores de causalidad y
organizando ldgicamente las ideas.
DESARROLLO | e Observan un aviso sobre el cumpleafios de Inés. e Cuaderno
65 eleen el aviso y descubren los conectores de | e Lapiz
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minutos causalidad (porque, pues) e Plumones

e Escriben seis oraciones utilizando los conectores de | e Colores
causalidad. e Fotocopias

e Planifican la produccion de avisos de manera oral
respondiendo a las preguntas: ¢qué escribiré?, ;sobre
qué escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para qué
escribiré?

¢ Organizan las ideas para producir el aviso.

¢ Escriben el titulo del aviso con letra mayuUscula.

e Escriben los datos para precisar la fecha y el lugar
del evento, utilizando los conectores de causalidad.

¢ Dibujan una imagen referida a los cumpleafios.

e Leen el aviso y corrigen con la orientacion de la
practicante las mayulsculas, la concordancia en
género y nimero, el uso del punto y la organizacién
de ideas.

e Escriben el segundo aviso para invitar a un desfile
escolar.

¢ Escriben el titulo del aviso.

¢ Escriben los datos del aviso precisando la fecha y el
lugar del desfile escolar.

¢ Dibujan la imagen y lo colorean.

e Leen el aviso y corrigen la concordancia en género y
namero, el punto y las comas.

CIERRE e Cuaderno

o Crean un aviso para invitar al cumpleafios de sus

10 ) o Lépiz
padres empleando los conectores de causalidad.

minutos

Referencias Bibliogréfica:

Zudiga, C. y Diaz, N. (2007). Habla 2. Serie de Comunicacién Integral para Primaria. Lima,
Perd: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima
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Anexo 1

GRAN FIESTA DE CUMPLEANOS

Soy Inés y estoy muy feliz porque mafiana cumple 8 afios. Ven
con toda tu familia, pues te divertiras mucho.

iNo faltes!

Dia: 15 de agosto. Hora: desde las 6: 00pm hasta las 10 pm

Lugar: Casa de Inés.

Conectores de causalidad; indican una causa o motivo. Los mas usuales

. Escribe oraciones utilizando conectores de causalidad

Me duele el estbmago porque comi demasiado.
Te invito a mi fiesta de cumpleafios porque sera lindisimo.

Me gusta festejar mi cumpleafios porgue recibo muchos regalos.
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Anexo 3

Creamos un aviso para invitar a nuestro cumpleafios

Anexo 4

Creamos avisos para invitar a un desfile escolar.

240




Anexo 4

Crea un aviso para invitar al cumpleafios de tus padres.

Anexo 4

LISTA DE COTEJO

NO
Produce avisos | Produce avisos
informativos informativos
utilizando conectores | organizando
APELLIDOS Y NOMBRES | de causalidad. l6gicamente  las
ideas en torno a un
tema.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 12

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucién Educativa
:Comunicacion
:2°¢“B”

1.2. Area curricular
1.3. Grado y seccion
1.4. Proposito de la sesion

1.5. Fecha : 15 de julio del 2016

: N° 84129 “César Vallejo”

: Escribir afiches utilizando conjunciones.

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A

TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES

INDICADORES

Produce afiches relacionando

las ideas mediante

Produce textos escritos

publicitarios escolares

Escribe afiches organizando
ideas u oraciones de manera | conjunciones.

cohesionada. Produce

afiches

utilizando

conectores de causalidad.

[1.LMOMENTOS DE LA SESION

MOMENTOS ESTRATEGIAS MATERIALES
O RECURSOS
e Se presenta la imagen de los personajes de los |e Imagenes de
cuentos: Caperucita roja, El patito feo, La cigarra | Caperucita
y lahormigay El raton y el ledn. roja, El patito
¢ Se dialoga sobre los personajes: ¢han escuchado el | feo, La
cuento de la Caperucita roja?, ¢qué sucede en la | cigarray la
historia?, ¢han escuchado el cuento del patito feo?, | hormigay El
INICIO ¢han escuchado el cuento de la cigarra y la | ratony el le6n
15 hormiga? y ¢les gustaria crear avisos para invitar a
minutos un teatro infantil utilizando estos cuentos?
e Se problematiza los saberes previos: ;qué le
enviarian a sus amigos para invitar a un teatro
infantil?
e Se informa el proposito de la sesion: hoy
escribiran avisos utilizando conjunciones 'y
conectores de causalidad.
DESARROLLO |e Descubren las conjunciones. e Papelotes
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65 e Los nifios escriben cinco oraciones empleando las | e Plumones
minutos conjunciones (y, pero). e Colores

¢ Planifican la produccién de avisos de manera oral | e Cuaderno
respondiendo a las preguntas: ¢qué escribire?, |e Lépiz
¢sobre qué escribiré?, ¢para quién escribiré? vy
(para que escribiré?

e Escriben el aviso en un borrador y de manera
grupal.

e Participan proponiendo varios titulos para el aviso
y eligen el mas interesante.

o Escriben la fecha y el lugar del evento, utilizando
las conjunciones.

e Leen el aviso y corrigen con la orientacion de la
practicante.

o Reescriben el aviso en un papelote algunos
escriben el titulo, los datos, mientras que los
demés colorean el dibujo.

e Exponen el aviso en grupos.

e Publican los avisos que han producido en el sector
de comunicacion.

e Editan el aviso en su cuaderno.

CIERRE ) ] o
10 o Escriben un aviso de manera individual para e Cuaderno
. invitar a un concurso de dibujo y pintura. e Lapiz
minutos

Referencia Bibliogréafica:

Zufiga, C. y Diaz, N. (2007). Habla 2. Serie de Comunicacién Integral para Primaria. Lima,
Perd: Norma.
Ramos, A. (2014). Programaciones didacticas. Enciclopedia de ensefianza y aprendizaje

multigrado. Escuela Virtual: Lima
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Anexo 1

Anexo 2
LAS CONJUNCIONES

Las conjunciones son palabras que sirven de enlace entre frases y oraciones.

Escribimos oraciones utilizando conjunciones
Participa al concurso de dibujo y pintura.

Me gusta leer pero no me alcanza el tiempo.
Todos bailan y cantan.

Es travieso pero muy amable.
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Anexo 4

Creamos avisos para invitar a un teatro infantil

D)
= (P >

Anexo 5
LISTA DE COTEJO

COHESION TEXTUAL

Produce afiches

Produce afiches

. relacionando  las | utilizando
N APELLIDOS Y NOMBRES | ideas mediante | conectores de
conjunciones. causalidad.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 13

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Crear afiches evitando la repeticion y la contradiccion de ideas.
1.5. Fecha :20 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA S, CAPACIDADES E INDICADORES A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce afiches evitando la

) Redacta afiches o ) )
Produce textos escritos ) | repeticion innecesaria de ideas.
o manteniendo la coherencia ) )
publicitarios escolares Produce afiches evitando la
en todo el texto. o )
contradiccion de ideas.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
o Visitan el parque de Yauya. ¢ Diédlogo

¢ Se formula preguntas para explorar los saberes | e Contenedor de
previos: ¢qué hay en el parque?, ;para qué se | basura.
utilizan los contenedores? y ;ddnde esta ubicada
el parque de Yauya?

o Se problematiza los saberes previos mediante las

INICIO o _ ) o
15 siguientes interrogantes: ¢qué pasaria Si no
. cuidamos las flores del parque?, ¢qué harian
minutos

para que las personas no arranquen las flores del
parque? y ¢qué harian para que las personas
depositen la basura en los contenedores?

eSe anuncia el proposito de la sesién: hoy
escribirdn afiches evitando la repeticion y la
contradiccion de ideas.

DESARROLLO | e Observan un afiche sobre el parque de Yauya. e Afiche sobre

65 e Reconocen la estructura del afiche y mencionan | campafa de

minutos sus partes. limpieza
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eleen el titulo del afiche y comprenden
respondiendo a la pregunta: ¢(de qué trata el
afiche?

eObservan la fotografia que acompafia el
mensaje.

e Leen los datos del afiche.

o Se les plantea preguntas para indagar si han
comprendido el mensaje del afiche. ¢a quién estd
dirigido el afiche?, ¢qué dia se va a llevar acabo
la limpieza? y ¢a qué hora se va llevar acabo la
limpieza?

eSe les explica sobre la importancia de los
afiches.

¢ Se informan sobre los tipos de afiches.

e Leen un afiche turistico.

eleen el titulo y observan la fotografia que
acompania el afiche.

eLeen el mensaje y descubren la ausencia de
conectores mediante preguntas: ¢es correcta la
frase? y ¢qué creen que falta?

e Leen el afiche gastronémico.

e Leen el titulo, observan la imagen y leen el
mensaje del afiche.

e Descubren la ausencia de conectores mediante
las siguientes preguntas ¢es correcta la frase? y
;qué palabra falta?

¢ Observan un afiche turistico sobre el puente de
Pucayacu.

e Leen el titulo del afiche.

e Leen atentamente el mensaje y corrigen los
errores de redundancia, es decir las palabras y
las frases que se repiten en el texto.

¢ Corrigen tachando las palabras que se reiteran y

reemplazan con sindnimos pertinentes.

e Afiche turistico

e Afiche
gastronémico

e Pizarra

e Cuaderno
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o Leen el afiche y editan en su cuaderno del taller.

CIERRE ) o Cuaderno
] o Completan las partes del afiche.
10 minutos o Lapiz

Referencia Bibliografica:

Zufiga, C. y Diaz, N. (2007).Habla. Serie de comunicacion integral para primaria. Peru:
NORMA.

Garcia, A. y Garcia, V. (2009), Comunicacién 5° de primaria. Lima. Per(: Norma.

Anexo 1

EL AFICHE

CAMPANA DE

LIMPIEZA

PEEER S N *
Este domingo todos en la parque de Yauya para
colaborar en la limpieza.
iQué esperas solo faltas ta!
Dia: domingo
Hora: 8 de la mafiana.

\\4

Es un texto que expone un
mensaje con la intencion de
invitar a un evento o a
conocer un lugar turistico.
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Anexo 2

Tipos de afiches

LAGUNA DE YANACOCHA

Un lugar turistico para pasar fin de semana con la familia.
Solamente debes caminar 45 minutos desde Yauya.
iNo te lo pierdas, elige Yanacocha y diviértete!
Entrada gratis.

FERIA GASTRONOMICA

&

Ven vy disfruta de los riquisimos platos tipicos de Yauya.
iPrecios cémodos!
Dia sabado y domingo.
Hora 12 pm
Lugar: “RinconcitoYauyino”
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Anexo 3
Lee atentamente el siguiente afiche y corrige las palabras que se repiten

PUENTE DE PUCAYACU

Un lugar atractivo para aquellos que les encanta la aventura y la caminata.
Este lugaratractive Esta ubicado sobre el rioYanamayo.
iQué esperas organiza tu paseo Yy disfruta de una eaminata recorrido
inolvidable!
Entrada libre

Anexo 4
LISTADE COTEJO
N° APELLIDOS Y NOMBRES COHERENCIA TEXTUAL
Produce afiches | Produce afiches
evitando la | evitando la
repeticion contradiccién de
innecesaria de ideas. | ideas.
Si No Si No
01
02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 14

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Crear afiches evitando la intromision de ideas.
1.5. Fecha : 22 de julio del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR
EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce afiches evitando Ia

) Redacta afiches | o )
Produce textos escritos ) | intromisién de ideas.
o manteniendo la coherencia ) )
publicitarios escolares Produce  afiches evitado la
en todo el texto.

repeticion innecesaria de ideas.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
e Se inicia la sesidon con una cancion: “mi cabeza me
_ e Imagenes
esta doliendo”
e Didlogo

e Se formula preguntas para explorar los saberes
previos: ¢alguna vez se han enfermado de la gripe?,
¢qué hicieron para sanarse?, jcon qué te curd tu
mama?, ¢tuvieron que ir al centro de salud?, ;quién

les atendié?, ¢qué medicamentos les dieron para que

INICIO se sanen? y ¢de qué color se pone la nariz cuando se
15 enferman de la gripe?
minutos eSe formula preguntas de conflicto cognitivo:

¢cuando las personas se enferman de la gripe
contagian a los demas?, ;qué medidas podemos
tomar para prevenir la gripe? y ¢qué tipo de texto
publicitario podemos producir para prevenir la
gripe?

¢ Se informa el propdsito de la sesion: hoy escribiran

afiches evitando la intromision de ideas.
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¢ Leen palabras y frases extraidas del texto.

e Formulan posibles mensajes para el afiche evitando
intromision de ideas.

e Se informan sobre la gripe leyendo un texto.

e Planifican la produccion de afiches de manera oral y
respondiendo a la pregunta: ¢qué escribiré?, ;sobre
qué escribiré?, ¢para quién escribiré? y ¢para qué
escribiré?

e Proponen varios titulos y participan en la pizarra.

e Con la participacion de los nifios se elige un titulo
interesante y se escribe en el afiche.

o Los estudiantes proponen varias ideas para escribir

el mensaje. e Fotocopias
DESARROLLO

65

minutos

¢ Escriben el mensaje en su cuaderno de taller. e Cuaderno

e Leen el afiche y corrigen si el mensaje es coherente | e Lépiz
y entendible.

o Leen un texto sobre el virus Zika.

e Dialogan sobre sus sintomas y las medidas de
prevencion.

e En grupos de dos escriben el titulo del afiche en un
borrador.

e Redactan el mensaje teniendo en cuenta la
coherencia.

e Leen el afiche y corrigen con la orientacion de la
practicante.

o Editan el afiche en su cuaderno de taller.

e Leen el afiche y verifican si han escrito de manera

coherente.

CIERRE eRealizan un dictado de palabras que se han
e Cuaderno
10 empleado en la clase. )
. . ) ) o Lapiz
minutos ¢ Crea un afiche para combatir la diarrea.

Referencia Bibliografia:

Zufiga, C. y Diaz, N. (2007).Habla. Serie de Comunicacion Integral para primaria. Peru:
NORMA.
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Garcia, A. y Garcia, V. (2009), Comunicacion 5° de primaria. Lima. Perd: Norma.

Anexo 1

/ CANCION \

Mi cabeza me esta doliendo (3v)
Ay, ay, qué dolor.
Mi barriga me esta doliendo (3v)
Ay, ay, qué dolor.
Mis piernas me estan doliendo (3v)

\ Av. av aué dolor. /

Anexo 2

Investigamos sobre la gripe

LA GRIPE

Es una enfermedad contagiosa, producida por un virus.
Sintomas:

= Dolor de cabeza.

= Inflamacidn de la garganta.

= Dolores musculares.

= Tos con flema.

Prevencion:

Toma una infusidn de eucalipto y abrigate bien con tu chalina 'y
chullo.

Creamos un afiche para prevenir la gripe.
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Anexo 3

ELVIRUS ZIKA

Es una enfermedad que se produce por la picadura de un

mosquito.

Sintomas:

=  Fiebre alta.
= Dolor de las articulaciones.
= Ojos roios.

Creamos un afiche para prevenir la Zika.

Anexo 4

LISTADE COTEJO

N° COHERENCIA TEXTUAL
Produce afiches | Produce afiches
evitando la | evitado la

APELLIDOS Y NOMBRES | intromision de ideas. | repeticion
innecesaria  de
ideas.

Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 15

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Escribir avisos separando correctamente las palabras.
1.5. Fecha : 10 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe avisos aplicando la | Produce avisos  separando

Produce textos ) )
] o adecuacion gramatical. correctamente las palabras.
escritos publicitarios ) ] ) ) )
Escribe avisos manteniendo la | Produce avisos evitando
escolares ) o
coherencia en todo el texto. desviaciones del tema.

I1.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

. L . e Iméagenes de

e La sesion 1nicia con una cancion “Vengan nifios

o danzas
a bailar

¢ Se plantea preguntas para explorar los saberes
previos: ¢les gusta bailar?, ;qué danza les gusta

mas?, ;qué danza les gustaria aprender a bailar?,

INICIO (por qué?, ¢les gustaria participar a un concurso
15 de danzas? y ¢qué puesto les gustaria ocupar si
minutos participan al concurso?

o Se formula preguntas de conflicto cognitivo:
¢qué tipo de texto publicitario podemos crear
para invitar a un concurso de danzas?

¢ Se informa el propdsito de la sesion: hoy crearan

afiches separando correctamente las palabras.
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e Se

palabras.

les muestra la separacién correcta de

e Planifican la produccién de afiches de manera
oral: ¢qué escribiré?, ;sobre qué escribiré?,
¢para quién escribiré? y ¢para qué escribiré?

¢ Se les propone crear un afiche para invitar a un
concurso de danzas.

*Se los nifos

les sugiere crear titulos a

empleando las palabras “Huaylas” y “bailar”

eEscriben un titulo llamativo separando
correctamente las palabras. e Cuaderno
DESARROLLO ) ) o
- e Escriben el mensaje separando correctamente las | e Lapiz
] palabras. e Imégenes
minutos . .
e Crean el segundo afiche para invitar a un
concurso de marinera.
e Conversan sobre la marinera: ;saben cémo se
baila la marinera?, ;en qué departamento del
Peru se baila la marinera?
e Escriben el titulo para el afiche.
e Redactan el mensaje separando correctamente
las palabras
¢ Colorean las iméagenes.
eLeen el afiche y corrigen si han escrito con
coherencia,
CIERRE ) o e Cuaderno
e Crean un afiche para invitar a una danza de o
10 ) e Lapiz
. preferencia.
minutos

Referencia Bibliografia:

Zufiga, C. y Diaz, N. (2007).Habla. Serie de comunicacién integral para primaria. Peru:

NORMA.

Garcia, A. y Garcia, V. (2009), Comunicacion 5° de primaria. Lima. Perd: Norma.
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Anexo 1

Creamos un afiche para invitar a un concurso de danzas.

Anexo 2

Creamos un afiche para invitar a un concurso de marinera.
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Anexo 3

Crea un afiche para invitar a una danza de preferencia.

Anexo 4
LISTA DE COTEJO

N° COHERENCIA TEXTUAL
Produce avisos | Produce avisos
separando evitando

APELLIDOS Y NOMBRES correctamente las | desviaciones del
palabras. tema.
Si No Si No

01

02
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SESION DE APRENDIZAJE N° 16

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Crear folletos manteniendo la concordancia entre sustantivo y
adjetivo.

1.5. Fecha :12 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA, CAPACIDADES E INDICADORES A TRABAJAR
EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce folletos manteniendo la
Produce textos escritos | Escribe folletos aplicando ) )
S . ) concordancia en sustantivo y
publicitarios escolares. | la adecuacion gramatical.

adjetivo.

[Il. MOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTQOS ESTRATEGIAS

e La sesion inicia con una dramatizacién sobre el | o Pasta dental
cepillado de los dientes. e Cepillo dental.

e Se plantea preguntas para recoger los saberes
previos: ;qué deben hacer después del desayuno,
del almuerzo y después de la cena?, ;qué pasaria
con los dientes sino practicamos el aseo
INICIO personal? y ¢conocen los pasos para cepillar

15 minutos correctamente los dientes?

e Se plantea preguntas de conflicto cognitivo:
$qué tipo de texto publicitario podemos escribir
sobre el cuidado de los dientes?

o¢Se informa el propdsito de la sesidén: hoy
produciran folletos manteniendo la concordancia

en sustantivo y adjetivo.

DESARROLLO | e Observan seis imagenes y adjetivos. e Folleto
65 ePintan las ilustraciones de los sustantivos del | e Cuaderno
minutos mismo color del adjetivo que les corresponde e Lapiz
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e Escriben los adjetivos que corresponden al
sustantivo.

o Se presenta un folleto sobre el cepillado correcto
de los dientes.

¢ Analizan la portada del folleto.

o Deducen las partes del folleto.

¢ Observan las imagenes de la portada.

elLeen el mensaje del folleto y analizan la
concordancia en sustantivo y adjetivo.

o Conversan sobre la importancia del cepillado de
los dientes.

o Leen la primera pagina del folleto.

¢ Observan la secuencia de iméagenes del folleto.

o Leen los tres pasos para el correcto cepillado de
los dientes.

e Mencionan los tres pasos para cepillarse los
dientes.

eLeen la segunda pagina del folleto sobre los
alimentos que deben consumir para cuidar los
dientes.

e Mencionan los alimentos que deben consumir
para cuidar los dientes.

o Leen la contraportada del folleto.

¢ Observan las imagenes.

e Leen las recomendaciones adicionales.

e Leen la direccion de consulta.

o Se les invita a producir un folleto sobre el
cuidado y ahorro del agua.

 Dialogan sobre el cuidado y la conservacion del
agua: ¢qué deben hacer cuando se cepillan los
dientes? y ¢como podemos cuidar y ahorrar el
agua?

¢ Se informan sobre las pautas para ahorrar el

agua.

¢ Papel boom
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e Escriben el titulo del folleto manteniendo la
concordancia en sustantivo y adjetivo.

e Escriben el mensaje del folleto cuidando la
concordancia en sustantivo y adjetivo.

e Escriben el subtitulo del folleto.

e Escriben las recomendaciones para ahorrar el
agua.

¢ Dibujan y colorean las iméagenes.

CIERRE e Escriben cinco oraciones manteniendo la
. ) o e Cuaderno
10 concordancia en sustantivo y adjetivo. )
. ) o Lapiz
minutos o Crean un folleto sobre el aseo de los pies.

Referencia Bibliografia:

Zufiiga, C. y Diaz, N. (2007).Habla. Serie de comunicacion integral para primaria. Peru:
NORMA.

Ramirez, A. (2010), Comunicacion primaria norma 2. Lima. Perd: Norma.
Sesion 1

LA CONCORDANCIA ENTRE SUSTANTIVO Y ADJETIVO.

Consiste en la correspondencia que debe haber entre el género y nimero del

sustantivo y adjetivo.

1. Pinta las ilustraciones de los sustantivos del mismo color del adjetivo que les corresponde.
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2. Escribe el adjetivo que le corresponde a cada sustantivo.

e Manzana...............coo.eenn. J 1 P

o Casa.......ooeiiiiiiiiiii Flores.....ocovviiiiiiiiiiiiii,

I ) (o Tortuga.......cooovvvviiiiiiiiin,
Sesion 2

El FOLLETO

COMO CEPILLAR CORRECTAMENTE LOS DIENTES

¢, Sabes cuales son los pasos para un correcto cepillado dental?

1. Aplica en tu cepillo la crema
dental.

2. Cepillate los dientes con
movimientos circulares.

8. También cepillate la lengua con movimientos de atras hacia
adelante.
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SESION DE APRENDIZAJE N° 17

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion . Crear folletos manteniendo la concordancia entre sujeto y
verbo.

1.5. Fecha :17 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce textos escritos | Escribe folletos aplicando | Produce folletos manteniendo la

publicitarios escolares. | la adecuacién gramatical. | concordancia entre sujeto y verbo.

[1.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTOS ESTRATEGIAS

e La sesion inicia con el control de la asistencia.

N . ) e |etrero del
¢ [Los nifios cantan una cancion “Pim pom”

e Se plantea preguntas para recabar los saberes canto
previos: ¢qué deben hacer después de comer,
después de ir al servicio y después de limpiar la
casa?, ¢les gusta lavarse las manos con jabdn

Marsella, jabon de cara o jabon liquido?, ¢quién

INICIO

15 les recuerda que deben lavarse las manos?

i e Se problematizan los saberes previos: ¢por qué
minutos

tenemos que lavar innumerables veces las
manos? y ¢qué tipo de texto publicitario
podemos crear para lavarnos correctamente las
manos?

eSe presenta el propdsito de la sesion: hoy
produciran folletos manteniendo la concordancia

en sujeto y verbo.

DESARROLLO | eLos nifios participan expresando opiniones | e Balde con agua
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65 acerca del lavado correcto de las manos. e Toalla

minutos e Dialogan sobre el aseo de las manos: ¢les | e Jabon liquido
gustaria lavarse las manos con agua tibia o fria?, | e Jabdn de cara
¢qué deben hacer después de jabonarse las
manos?, ,como se deben frotar las manos?, ¢por
qué tenemos que lavar debajo de las ufias? y
¢qué deben hacer después de toser, sonar 0
estornudar?

e Mencionan actividades en la que se ensucian las
manos y necesitan lavarse.

e Descubren el titulo del folleto armando letras
movibles.

e Escriben el titulo del folleto con letra
mayuscula.

¢ Dibujan la imagen principal de la portada.

e Escriben un mensaje interesante para acompariar
la imagen.

¢ Observan una actividad concreta sobre los cuatro
pasos que se deben practicar para lavarse las
manos.

¢ Mencionan oralmente los pasos.

e Responden a las preguntas de manera ordenada:
¢qué se hace primero para lavarse las manos?,
(qué se  hace después?, qué se hace
posteriormente? y ¢qué se hace finalmente?

e Resumen los pasos en la segunda pégina del
folleto.

¢ Dibujan las imagenes que acompafian los cuatro

pasos.
CIERRE ) ) ) )
10 e Escriben cinco oraciones manteniendo la | e Cuaderno
. concordancia en sujeto y verbo. o Lapiz
minutos

Referencia Bibliografia:

Ramirez Ana (2010). Comunicacioén Primaria norma 2. Lima Per(: Ministerio de Educacion
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Anexo 1

1. Lee atentamente la cancion.

-

Pi

Pi
se

Pi

Q

las manitas con agua y jabon.

MI MUNECO PIM POM \

mpédn es un mufieco muy guapo y de carton se lava

mpén siempre se peina con peine de marfil y aunque

hace tirones no llora ni hace asi.

mpon dame la mano con fuerte apreton yo quiero ser

amigo pimpon pimpén. /

Anexo 2

LA CONCORDANCIA ENTRE SUJETO Y VERBO

KEI sujeto

y verbo de una oracion tienen que mantener Ia\

concordancia en namero y persona. Si el sujeto estad en singular
también el verbo debe estar en singular.

Ejemplo:

o

e El nifio estaba cansado de caminar.
e Los nifios estaban cansados de caminar.

%

2. Escoge la forma verbal correcta y subraya de color rojo.

Pimpén (es / son) es un mufieco muy guapo.
Pimpédn se (lava / lavan) las manitas con agua y jabén.
Pimpdn se (peinan / peina) con peine de marfil.

Pimpén (quiere / quieren) ser mi amigo
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Anexo 3

Creamos un folleto para lavarnos correctamente las manos
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SESION DE APRENDIZAJE N° 18

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Producir folletos empleando un vocabulario variado.
1.5. Fecha : 19 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.

COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES
) Produce folletos empleando un
Produce textos escritos | Redacta folletos empleando ) ) )
o o ] ) vocabulario variado y apropiado a
publicitarios escolares. | un Iéxico preciso y variado L o
la situacion comunicativa.
[1I.LMOMENTOS DE LA SESION
MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
S o Materiales de
e La sesion inicia con el saludo y el control de la o
. . reciclaje
asistencia.
¢ Se recogen los saberes previos que tienen los nifios
sobre el reciclaje: ¢cudl es el material que més se
arroja a la basura?, ;qué se hace con la basura?,
¢donde se deposita la basura?, ;qué es reciclaje?
INICIO ) )
15 e Se problematizan los saberes previos: ¢creen que
. con los materiales reciclados se puede fabricar otras
minutos ) S
cosas?, ¢qué tipo de texto publicitario se puede crear
para reciclar los materiales?, ;creen que se puede
reutilizar el plastico?
e Se presenta el proposito de la sesion: hoy produciran
folletos empleando un vocabulario variado y
apropiado a la situacién comunicativa.
DESARROLLO | e Los nifios conversan sobre el reciclaje. e Contenedor
65 e Se presenta diferentes colores de contenedores (rojo, | de plastico,
minutos amarillo, verde y azul) cartones, latas
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eSe conversa con los nifios sobre los diferentes
colores de contenedores.

o Se les explica que cada color de contenedor se debe
emplear para reciclar un tipo de basura.

e Participan a una experiencia concreta clasificando
los materiales en sus respectivos contenedores
(plastico, carton, latas y residuos organicos)

¢ Dialogan sobre lo que hicieron: ¢qué materiales hay
en el contenedor? y ;por qué tenemos que separar 0
clasificar los materiales?

e Conversan acerca de la importancia del reciclaje.

¢ Dialogan sobre los efectos que puede producir la
acumulacion de la basura.

e Se anima a los nifios a crear un folleto sobre las
formas en que se puede reciclar.

eLos niflos participan proponiendo titulos vy
respondiendo a la pregunta: ;sobre qué vamos a
crear el folleto?

o Escriben el titulo del folleto con letra mayuUscula.

e Escriben el subtitulo del folleto empleando un
vocabulario variado.

¢ Dibujan el primer contenedor de color amarillo para
reciclar los cartones y papeles.

¢ Escriben el mensaje del folleto.

¢ Dibujan el segundo contenedor de color verde para
reciclar los desechos de comida.

¢ Escriben el mensaje del folleto.

¢ Dibujan un folleto de color rojo para reciclar vidrios.

e Escriben el mensaje del folleto empleando un
vocabulario adecuado.

¢ Dibujan el cuarto contenedor para reciclar objetos de
vidrio.

¢ Escriben el mensaje del folleto.

y residuos

organicos.
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o Se presenta un folleto.

CIERRE _ _
10 e Corrigen el folleto: la concordancia en género y | e Cuaderno
. namero, la concordancia en sujeto y verbo, el uso de | e Lapiz
minutos

la mayuscula, el punto.

Referencia Bibliografia:
Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. Lima, Per(: Norma

Anexo 1

1. Observa los diferentes colores de contenedores de basura.

Anexo 2
2. Descubre cudl es el significado de las siguientes palabras.
e RECICLAR
e CONTENEDOR
o CLASIFICAR
e MATERIALES
¢ RESIDUQOS
e ORGANICOS
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3. Creamos un folleto para practicar el reciclaje
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SESION DE APRENDIZAJE N° 19

I. DATOS INFORMATIVOS
1.1. Institucion Educativa : N° 84129 “César Vallejo”

1.2. Area curricular :Comunicacion

1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion : Producir folletos identificando los limites de las palabras.
1.5. Fecha : 24 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Escribe folletos | Produce folletos identificando

Produce textos escritos o o
o empleando un Iéxico | correctamente los limites de las
publicitarios escolares.

preciso y variado palabras. (“aveces” por “a veces”).

[1.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
MOMENTOS ESTRATEGIAS
O RECURSOS
e Los nifios leen varias palabras (aveces, o0sea,
sinembargo y tal vez)
e Se plantea preguntas para explorar los saberes
previos: ¢qué palabra es?, ¢es correcta la escritura
de la palabra a veces?, ;cOmo se escribe?, ;es
correcta la escritura de la palabra o sea?, ;como se )
INICIO ) ) e Cartillas
escribe?, ;es correcta la escritura de la palabra )
15 e Pizarra

] sinembargo?, ;como se escribe?, ¢es correcta la

minutos ) ) .
escritura de la palabra tal vez?, ;como se escribe?
y ¢por qué tenemos que separar correctamente las
palabras?

eSe anuncia el proposito de la sesion: hoy
produciran folletos identificando correctamente los

limites de las palabras.

DESARROLLO | e Descubren la separacion correcta de palabras en | e Cuaderno

65 grupos. e Lapiz

minutos e Formulan oraciones empleando correctamente las | e Imagenes de
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palabras. medio

e Escriben las oraciones en su cuaderno. ambiente.

o Leen las oraciones que han formulado en grupos.

e Dialogan sobre el cuidado del medio ambiente.
¢por qué tenemos que cuidar el medio ambiente? y
(qué podemos hacer para cuidar el medio
ambiente?

¢ Crean un folleto para cuidar el medio ambiente.

e Formulan el titulo a partir de la pregunta: ¢sobre
qué vamos a crear el folleto?

e Escriben el titulo del folleto con letra mayUscula.

¢ Escriben el mensaje del folleto.

e Dibujan la imagen principal para acompafar el
titulo.

¢ Los nifios participan expresando su opinién acerca
del cuidado del medio ambiente

¢ Mencionan algunos consejos para cuidar el medio
ambiente.

o Escriben el primer consejo que consiste en cuidar
el medio ambiente.

e Escriben el segundo consejo que consiste en
plantar arboles.

e Escriben el tercer consejo que consiste en cuidar
los animales.

¢ Escriben el cuarto consejo que consiste no arrojar
los desperdicios en las calles.

eleen el folleto y verifican si han empleado

correctamente los signos de puntuacion.

e Leen un folleto.

CIERRE e Cuaderno
¢ Corrigen la concordancia en género y nimero, la .
10 . . e | apiz
. concordancia en sujeto y verbo, el uso de la
minutos e Fotocopia

mayscula, el punto.

Referencia Bibliografia:

Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. Lima, Pert: Norma
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Anexo 1

Creamos un folleto para cuidar el medio ambiente

1.2. Area curricular

:Comunicacion

SESI
ON
DE

APR

END

1IZA)

EN°
20
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1.3. Grado y seccion :2°“B”

1.4. Proposito de la sesion . Producir folletos empleando palabras de acuerdo a su
significado.
1.5. Fecha : 19 de agosto del 2016

Il. SELECCION DE COMPETENCIA (S), CAPACIDAD (ES) E INDICADOR (ES) A
TRABAJAR EN LA SESION.
COMPETENCIA CAPACIDADES INDICADORES

Produce folletos empleando palabras

Produce textos de acuerdo a su significado.
] S Redacta folletos empleando )
escritos publicitarios o ) ] Produce  folletos  seleccionando
un léxico preciso y variado )
escolares. palabras de acuerdo a la necesidad del
texto.

[1I.LMOMENTOS DE LA SESION

MATERIALES
O RECURSOS

MOMENTQOS ESTRATEGIAS

¢ Se les invita a los nifios a dar un viaje por los
lugares turisticos de Ancash.

e Observan una diapositiva sobre los lugares | e Laptop
turisticos de Ancash. e Proyector

e Se recogen los saberes previos: ;qué lugar es?, | e Extension
icémo son las cumbres?, ide color son las | e Pizarra
lagunas?, ¢qué crece alrededor de las lagunas?, | e Cuaderno

¢qué lugar es?, ;quiénes habran construido el | e Fotografias de la

INICIO templo de Chavin?, ;donde esta ubicado Chavin | zona turistica.
15 de Huantar?, ;de qué material esta construido la
minutos zona turistica?, ¢qué lugar es? y ;cOmo son las
casas?

¢ Se problematizan los saberes previos: ;existiran
otros lugares turisticos?, ¢qué tipo de texto
publicitario se puede crear para conocer los
lugares turisticos de Ancash?

e Se informa el proposito de la sesion: hoy crearan

folletos empleando palabras de acuerdo a su

significado.
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DESARROLLO
65

minutos

e Observan la primera diapositiva sobre el Parque
Nacional de Huascaran.

¢ Dialogan sobre las caracteristicas de las lagunas
y nevados.

e Observan la segunda diapositiva sobre Chavin
de Huantar.

e Conversan sobre las caracteristicas de la zona
arqueoldgica.

e Observan la tercera diapositiva sobre el pueblo
de Chacas.

o Se les explica sobre los lugares atractivos de
Chacas.

e Recuerdan los lugares turisticos de Ancash
observando las imagenes.

o Se les propone a los nifios crear un folleto sobre
los lugares atractivos de Ancash.

eEscriben el titulo del folleto de manera
coherente y manteniendo la concordancia en
género y numero.

e Organizan sus ideas para escribir el mensaje del
folleto.

e Escriben el subtitulo del folleto para conocer los
lugares atractivos de Ancash.

o Escriben el nombre del primer lugar atractivo.

e Leen el mensaje con la intension de corregir.

e Pegan la fotografia del Parque Nacional de
Huascaran.

¢ Escriben el segundo titulo del folleto.

o Leen el mensaje del folleto.

¢ Colorean la imagen de Chavin de Huantar.

e Escriben el tercer titulo del folleto.

o Leen el mensaje para corregir los errores

¢ Pegan la imagen del pueblo de Chacas.

e Leen todo el folleto de manera detenida con la

e Laptop

e Proyector

e Extension

e Pizarra

e Cuaderno

e Fotografias de la

zona turistica.
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intension de corregir los errores de concordancia

en género y numero

e Leen un folleto. e Cuaderno
CIERRE _ _ _
10 ¢ Corrigen el folleto: la concordancia en género y | e Lapiz
. namero, la concordancia en sujeto y verbo, el
minutos

uso de la mayuscula, el punto

Referencia Bibliografia:

Falconi, J., Grecia, J. (2002). Nexos 2 Comunicacion Lenguaje y Literatura. Lima, Per(: Norma
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Anexo 1

1. Observa la siguiente diapositiva

RACIAS POR SUATENCIONW
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1. Creamos un folleto para conocer los lugares turisticos de Ancash

Anexo 3
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RESULTADOS DE LA APLICACION DE LA PRUEBA DE PRODUCCION DE TEXTOS DESPUES DEL TALLER A LOS

ESTUDIANTES DE 2° GRADO "B" DE LA INSTITUCION EDUCATIVA N° 84129 "CESAR VALLEJO"
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ADECUACION AL TEMA Y

AL TIPO DE TEXTO
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

lustracion 1: Los nifios leen y producen anuncios publicitarios con letra
mayuscula,

S
FRALY

=2 FUELIGTAZDS ESCOLARES :

lustracion 2: Los nifios reconocen las partes del anuncio y producen un anuncio
publicitario utilizando la maytscula, la coma y el punto

EL ;

Los niflos  producen
publicitarios con letra legible

llustracion 4: Los nifios reconocen la estructura del cartel y producen carteles
formativos evitando superposicion de palabras.

EL CARTEL
[ (TULO EL SALUDO
IMACEN> ﬁ{ J&
- o hucdn o bume
pUvsonas TNOAYOS -




llustracion 5: Los nifios reconocen la estructura de los avisos y crean avisos para
buscar mascotas perdidas.

EL ’f‘* VWV ;
[ ISE o; SC
= j'/i ,l)[b;?moa}[a
—y ma@WJ‘W@M |
Wam Juis-.
= p,,, Jorvor = A . 7745571
| | cooemsER IO necompensand| Losia |

llustracion 6: Los nifios producen avisos para invitar a un teatro infantil.

[lustracion 8: Los nifios producen folletos para aprender a lavarse correctamente las
manos.
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